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Uniwersytet Rzeszowski

2. Posiadane stopnie i tytuly naukowe

2008 r.— stopien doktora nauk humanistycznych w zakresie Jezykoznawstwa uzyskany
na Wydziale Humanistycznym Akademii Pedagogicznej im. Komisji Edukacji Narodowe;
w Krakowie; temat rozprawy doktorskiej: Formy pierwszej i drugiej osoby w dyskursie szkol-
nym (studium pragmalingwistyczne); (promotor prof. dr hab. Jan Ozdzynski, recenzenci:
prof. dr hab. Teodozja Rittel, dr hab. Jozef Porayski-Pomsta).

1997 r.— tytul magistra filologii polskiej w zakresie specjalnosci nauczycielskiej uzyskany na
Uniwersytecie Jagiellonskim w Krakowie; temat pracy magisterskiej: Terminologia gospo-
darcza w gwarze mieszkaricow Jaslisk (promotor: prof. dr hab. Bogustaw Dunaj).

Ponadto w roku 2000 podyplomowe studia w zakresie informatyki ze specjalnoscig rechnolo-
gia informacyjna na Wydziale Matematyczno-Fizyczno-Technicznym Akademii Pedagogicz-
nej im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie.

3. Informacje o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych:

Od 2011 roku adiunkt w Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa Uniwersytetu Rzeszowskie-
go.

W latach 2008-2010 pracownik dydaktyczny w Instytucie Filologii Polskiej Akademii Peda-
gogicznej im. Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie.



4. Osiggnigcia naukowo-badaweze i zainteresowania naukowe

W obszarze moich zainteresowan naukowych mieszcza sic zagadnienia Zwiazane
ze wspolczesnym jezykiem polskim. Realizowane tematy badawcze obejmuja przede wszyst-
kim problemy dotyczgce medidw, reklamy, dyskursu edukacyjnego, a takze onomastyki
I dialektologii. Badania przed uzyskaniem stopnia doktora koncentrowaty sie gldwnie wokot
problemow z zakresu lingwistyki edukacyjnej. Opublikowalem w tym okresie cztery naukowe
artykuly prezentujace wyniki analizy wybranych aspektow dyskursu edukacyjnego. W pierw-
szym przedstawifem semantyczna klasyfikacje aktéw imperatywnych wystepujacych w szko-
le, a realizujgcych si¢ formalnie w formie trybu rozkazujacego (poz. I1.12 w wykazie publika-
¢ji). Interesowaly mnie réwniez zagadnienia teorii relewancji (zdefiniowanej przez D. Sperbe-
ra i D. Wilson), w tym mozliwosci jej przetransponowania i przeformutowania na gruncie
lingwistyki edukacyjnej (poz. 11.13). Dwa artykuty poswiecitem rozwazaniom na temat se-
mantyki czasownikéw charakterystycznych dla komunikowania sie nauczyciela z uczniem
w sytuacji lekeyjnej (poz. 1. 141 15).

Dorobek badawczy po uzyskaniu stopnia doktora zostat przedstawiony w dalszej czesei auto-
referatu.

4.1. Obszar badawczy podlegajacy ocenie

Wskazanie osiaggniecia wynikajacego z art. 16 ust. 2 ustawy z dnia 14 marca 2003 roku
o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki (Dz. U.
nr 63, poz. 595 ze zm.):

a) Tytul osiggnigcia naukowego: Odmiana medialna wspolczesnej polszczyzny w ujeciu
semantycznym i pragmatycznym

Na osiagni¢cie naukowe sktada si¢ dziesig¢ artykutow (poz. 1.1 — 110 w wykazie pu-
blikacji), tworzacych tgcznie ponad 7 arkuszy wydawniczych. Czes¢ opublikowanych zagad-
nien byla prezentowana na dwoch konferencjach zagranicznych i trzech ogdélnopolskich.

Sprofilowany semantycznie i pragmatycznie cykl dotyczy wybranych probleméw od-
miany medialnej wspoltezesnego jezyka polskiego. Medialng odmiang polszczyzny traktuje
szeroko. zgodnie z autorytatywnymi koncepcjami polskich jezykoznawcow, m.in. Stanislawa
Gajdy. Jerzego Bralczyka, Urszuli Zydek-Bednarczuk i Matgorzaty Kity. W swoich publika-
cjach uwzglednitem rozne pododmiany — tematy, gatunki, funkcje jezyka — realizowane
w mediach. Uwzglednitem réwniez problem wplywu wspolezesnej polszczyzny na ksztalt
j¢zykowy komunikatow medialnych. Zakres podjetych badan odzwierciedla wigc w pewnym
stopniu — jak pisat Kazimierz Michalewski — eklektyzm tekstow i gatunkow realizowanych
W obrebie medialnej odmiany wspotczesnej polszezyzny. Problematyka badawcza cyklu
obejmuje nastgpujace tematy szezegotowe: Obraz rzeczywistosci polskiej w mediach, Warto-
Sciowanie w programach rozrywkowych, Tendencje wspolczesnej polszczyzny w ksztattowa-
niu jezyka mediow, Perswazja w internecie.



b) Struktura wskazanego osiagnigcia naukowego:
Obraz polskiej rzeczywisto$ci w mediach:

1. R. Stabezynski, Co dla mediow jest najwazniejsze? O hierarchizacji wiadomosci
w polskiej prasie, [w:] Media a text 5, red. M. Bo¢ak, L. Regrutové, J. Rusnak. Wy-
dawnictwo Uniwersytetu Preszowskiego, Preszow 2016, s. 373-381, recenzowali:
prof. PaedDr. Vladimir Patras, CSc., prof. PhDr. Daniela Slan¢ova, CSc.. (poz. 1.8);

2. R. Stabezyniski, Medialny obraz spolecznosci lokalnej (na podstawie analizy miesigcz-
nikéw ,Dukla.pl” i  Nasz Rymanow”), [w:] Jezvk a media. Wzory komunikacji we
wspolczesnych mediach, red. B. Skowronek, E. Horyn, A. Walecka-Rynduch, Wy-
dawnictwo Naukowe Uniwersytetu Pedagogicznego, Krakoéw 2018, s. 163-174, recen-

zowaly: dr hab. prof. UMCS Danuta Kepa-Figura, dr hab. prof. UWM Alina Naru-
szewicz-Duchlinska, (poz. [.10).

WartoSciowanie w programach rozrywkowych:

3. R. Stabezynski, Superwykon — o wartosciowaniu w telewizyjnych programach z ga-
tunku talent show ,, Stowo. Studia jezykoznawcze”, Wydawnictwo Uniwersytetu Rze-
szowskiego, Rzeszoéw 2011, nr 2, s. 72-87, recenzowala: prof. dr hab. Maria Wojtak,
(poz.L.1);

4. R. Stabezynski. Wartosci eksponowane w telewizyjnych programach rozrywkowych
z gatunku talent show i jezykowe sposoby ich wyrazania, [w:] Wspélczesne media.
Wartosci w mediach - wartosci mediow, t.1: Wartosci w mediach, red. 1. Hofman,
D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej, Lublin 2014,
s. 261-274, recenzenci: dr hab. prof. AGH Ignacy Fiut, dr hab. prof. UWM Mariusz
Rutkowski, (poz. 1.2).

Tendencje wspolczesnej polszezyzny w ksztaltowaniu jezyka mediow:

5. R. Stabezynski, Masakra — wyraz modny wspétczesnej polszczyzny, ,Jezyk Polski”,
Towarzystwo Mito$nikow Jezyka Polskiego, Wydawnictwo JAK, Krakéw 2015, z. 3,
s. 239-249, (poz. 1.6);

6. R. Stabezynski, Brutalizacja mediow i jej wplyw na zachowania Jezykowe Polakéw,
[w:] Wspélczesne media. Medialny obraz $wiata, t. 1, Zagadnienia teoretyczne,
red. 1. Hofman, D. Kepa-Figura, Wydawnictwo Uniwersytetu Marii  Curie-
Sklodowskiej, Lublin 2015, s. 145-163, recenzowata: prof. nadzw. dr hab. Katarzyna
Pokorna-Ignatowicz, (poz. 1.5);

7. R. Stabezynski, ,, Przyjazny dla twojej kieszeni” — o semantyce stowa ,, przyjazny”
we wspolczesnych tekstach reklamowych, ,.Stowo. Studia jezykoznawcze”. Wydaw-
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nictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2016, nr 7, s. 147-158. recenzowali:
prof. dr hab. Bogustaw Skowronek, dr hab. prof. nadzw. AJD Dorota Suska, (poz. L.7).

Perswazja w internecie:

8. R. Stabezynski, Co zrobié, aby przeczyiali? Jezykowe i pozajezykowe sposoby nakla-
niania w tematach listéw poczty elektronicznej,[w:] Registre jazyka a jazykowedy (II),
red. J. Kesselova, M. Imrichova, M. Olostiak, Wydawnictwo Uniwersytetu Preszow-
skiego w Preszowie, Preszow 2014 | s. 169-178, recenzowali: doc. PhDr. [va Nebeska,
CSc., univ.-Prof.Dr. Stefan M. Newerkla, (poz. 1.3);

9. R. Stabezynski, ,, Sprawdz i odbierz prezent” — o slownictwie tematéw e-maili marke-
tingowych, ,.Stowo. Studia jezykoznawcze”, Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszow-
skiego, Rzeszow 2014, nr 5, s. 201-211, recenzowali: prof. dr hab. Ewa Kotodziejek,
prof. dr hab. Stanistaw Koziara, (poz. 1.4);

10. R. Stabezynski, |, Szok! Ma 72 lata, a wyglgda na 35! O internetowych reklamach
suplementdw diety, ,.Stowo. Studia jezykoznawcze”, Wydawnictwo Uniwersytetu
Rzeszowskiego, Rzeszow 2017, nr 8. s. 214-234, recenzowali: prof. dr hab. Halina
Pelc, dr hab. Andrzej Charciarek, (poz. 1.9).

¢) Omowienie cyklu naukowego ww. prac i osiggnietych wynikéw wraz z oméwieniem
ich ewentualnego wykorzystania:

Cykl otwierajg artykuly ukazujgce medialny obraz polskiej rzeczywistosci prezentowany
W uznawanych za opiniotwércze dziennikach ogélnopolskich oraz w miesiecznikach lokal-
nych. Media bowiem, jak twierdzi Jerzy Bralczyk, nie tylko informuja, komentujg czy wspot-
aranzujg wydarzenia, ale przede wszystkim — porzadkujac prezentowany swiat — odgrywaja
szczegolng rolg w ustalaniu hierarchii spraw waznych i niewaznych. Celem badan (Co dla
medidw jest najwazniejsze? O hierarchizacji wiadomosci w polskiej prasie poz. 1.8) bylo
utworzenie klasyfikacji tematycznej wiadomoscei, ktore w polskiej prasie pojawialy sie naj-
czgsciej. Zestawienie takich informacji dla prasy ogolnopolskiej opracowatem na podstawie
analizy list tzw. ,,stow dnia” — wyrazow najczescie wystepujacych w wiadomosciach praso-
wych czterech polskich dziennikow: ..Dziennik Gazeta Prawna”, ..Gazeta Wyborcza™, ,.Pol-
ska. The Times” i ,,Rzeczpospolita™- prezentowanych codziennie na internetowych stronach
Narodowego Korpusu Jezyka Polskiego. Wedlug tworcow tego korpusu, nazwy miejsc, firm.,
organizacji, a takze rzeczowniki pospolite, czasowniki i przymiotniki dostarczajg informacji
o zainteresowaniach dziennikarzy i czytelnikdw. Przeprowadzone badania statystyczne, anali-
za kontekstow, w ktorych stowa kluczowe najczescie] wystepowaly, pozwolity wskaza¢ dzie-
si¢¢ typowych dla wymienionych czasopism kregow tematycznych. Ustalitem, Zze najczescie;
uwaga czytelnikow wspomnianych gazet kierowana byta na wydarzenia zwigzane z polityka,
problemami gospodarczymi i ekonomicznymi panstwa (23,85%), procesami sadowymi, prze-
stepstwami kryminalnymi (13,76%), konfliktami zbrojnymi na $wiecie (13,61%), rozprze-
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strzenianiem si¢ choréb (12,24%). tragicznymi zdarzeniami (8,61). Najrzadziej natomiast
odbiorcy informowani byli o wydarzeniach zwigzanych z religig (5,04%), sportem (2,10%)
1 przyrodg (0.73%). Na podstawie analizy zgromadzonego materialu mozna stwierdzi¢,
ze media o zasiggu ogélnopolskim poszukiwaly czesto wiadomosci sensacyjnych, wyrdznia-
Jacych sig, ale przede wszystkim budzacych negatywne emocje — az 47 % stanowity informa-
cje dotyczace np. konfliktéw zbrojnych, spraw kryminalnych i sadowych, tragicznych zda-
rzen, groznych chorob.

Odmienny obraz rzeczywistosci przedstawialy lokalne czasopisma (poz. 1.10). Na
podstawie analizy ilosciowej i jakosciowej 1201 tekstow zawartych w 20 numerach czaso-
pism lokalnych ,.Dukla.pl” i ,,Nasz Rymanéw” zrekonstruowalem medialny obraz spoteczno-
sci gmin Dukla i Rymandéw (lezacych w wojewddztwie podkarpackim w powiecie krosnien-
skim). W badaniu uwzglednitem pic¢ elementow kategoryzacjnych: temat tekstu, zwigzek
tekstu z problemami wylacznie lokalnymi albo problemami ogolnopanstwowymi, gatunek
tekstu, zrédto informacji. Ustalitem, ze wymienione miesigezniki najczesciej prezentowaty
wydarzenia, ktére stuzyly integracji spoteczenstwa, budowaly pozytywny obraz gminy — byly
to informacje dotyczace kultury i edukacji (15,23 %), sportu (10,57 %), inwestycji lokalnych
(6,99%), historii i tradycji (5,74 %), waznych dla danej spotecznosci rocznic
1 jubileuszy (5,41). Poczucie wspolnoty, oprocz doboru odpowiednich tematow, byto kreowa-
ne za pomocy srodkow jezykowych, np. sfownictwa dodatnio wartosciujacego rozne wyda-
rzenia, czgstego wystepowania form inkluzywnych. Miesigczniki nie poruszaly zlozonych
i trudnych problemow spotecznych czy obyczajowych, a informacje zwigzane z polityka sta-
nowity jedynie 1,91 %. Badane czasopisma unikaty réwniez przedstawiania kontrowersyj-
nych opinii i poglagdow, krytyki wladz lokalnych, informacji budzacych negatywne emocje —
teksty przedstawiajace tragiczne zdarzenia stanowily jedynie 2,91 %. W obu czasopismach
gminy prezentowane byly jako miejsca dobre do zycia, gdzie rozwijaly si¢ kultura, sport,
edukacja i gospodarka.

Kolejne dwa artykuty poswigcitem problemowi wartosci i wartogciowania w polskich
mediach. Bezposrednim przedmiotem swojego zainteresowania uczynitem popularne progra-
my telewizyjne z gatunku talent show, ktére nie zostaly jeszcze opisane wyczerpujaco w bo-
gate] literaturze przedmiotu z zakresu aksjologii. Materiat badawczy pochodzit z ponad trzy-
dziestu roéznych programéw badanego gatunku: Musr be the music. T vlko muzyka (Polsat),
Mam talent (TVN), The Voice of Poland (TVP2). Programy te miaty forme wieloetapowych
konkursow réznych wystepow artystycznych, dlatego ocenianie przez specjalne jury stanowi-
to istotny element kazdego odcinka programu. Wyrazane przez cztonkow jury opinie na temat
poszczegolnych wystepow staly si¢ baza materialowg mojej analizy.

W pierwszym artykule z zakresu tego tematu badawczego (Superwykon — o warto-
Sciowaniu w telewizyjnych programach z gatunku talent show, poz. I.1) uwage skupilem na
pragmatycznych aspektach wartosciowania — przedstawitem strukture aktu wartosciowania
oraz rozne skutki perlokucyjne, opisatem kontekst pozajezykowy., ktory wplywa na sposob
formulowania ocen. Najwigcej miejsca poswiecitem analizie rozpatrywanych wypowiedzi
w sSwietle teorii aktow mowy. Badane akty czesto sktadaty si¢ z roznych celow illokucyjnych
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(mikroaktow). W kontekscie oceny pozytywnej, oprocz intencji warto$ciowania, wystepowaty
jeszeze gratulacje, podziekowania, zyczenia, komplement, a w przypadku oceny negatywnej
aluzja, rada, argumentacja. Odniostem si¢ rowniez do sposobu wyrazania ocen, ustalajac,
ze w badanych programach przewazajg oceny wyrazone w sposob ogolny nad szczegotowymi
I merytorycznymi opiniami. W publikacji nawigzatem do problemu wartosci, ktéry szerzej
zostat oméwiony w kolejnym artykule z zakresu aksjologii.

Na podstawie analizy wyekscerpowanego do badan materiatu ustalilem rowniez.
ze w programach z gatunku talent show najczesciej byty eksponowane wartosci estetyczne
(dotyczace pigkna), artystyczne (zwigzane z cechami wystepu), perfekcjonistyczne (odnosza-
ce si¢ do doskonatoscei), odczuciowe (stanowiace subiektywna reakcj¢ na wartosci estetyczne
czy artystyczne). W opublikowanym tekscie (Wartosci eksponowane w telewizyjnych pro-
gramach rozrywkowych z gatunku talent show i jezykowe sposoby ich wyrazania, poz. 1.2)
scharakteryzowalem wymienione wartosci oraz oméwitem najwazniejsze kwestie jezykowe
zwigzane z wyrazaniem wartosci w kontekscie programow rozrywkowych. Do wartosciowa-
nia estetycznego w badanym materiale odnosit si¢ przede wszystkim przymiotnik piekny
oraz jego synonimy o wzmocnionej albo ostabionej intensywnosci. Wartosciowaniu estetycz-
nemu rzadziej stuzyly przystowki, najrzadziej rzeczowniki. Do wartosci artystycznych
(W rozpatrywanych programach byly to m.in. oryginalnos¢, styl, doskonato$¢ techniczna, dy-
namika, swoboda wykonania) odnosity si¢ liczne przymiotniki i przystowki (np. dobry, ge-
nialny, kapitalny, mistrzowski, wspaniaty, interesujgcy, twdrczy, Swietnie, dobrze, genialnie,
zajebiscie), rzeczowniki implikujgce wartosé artystyczng (np. falent, perfekcja, artycha, pro-
Jesjonalista, czad) oraz zawierajace czton super (superwykon, superczad, superenergia). War-
tosciowanie odczuciowe z kolei w kontekscie badanych programow najczesciej wyrazato sie
w kategoriach lubig — nie lubig, podoba mi sie — nie podoba mi sig. Obserwacja zgromadzo-
nego materiatu badawczego pozwolila na sformutowanie wniosku, ze granice migdzy warto-
sciowaniem estetycznym a artystycznym w badanych programach czgsto byly nieostre
ze wzgledu na duza liczbe wypowiedzi oceniajacych wystepy artystyczne w sposob bardzo
ogolny, wykorzystujacych wyrazy o szerokim zakresie uzycia, ktore mozna odnosi¢ do roz-
nego aspektu wartosciowania (por. wspanialy, wspaniale, fajny, Jajnie, dobry, fantastyczny.
Jantastycznie, Swietny, swietnie). Zaobserwowalem réwniez, ze analizowane wypowiedzi war-
tosciujgce charakteryzowaly si¢ dosy¢ duzym nasyceniem elementami potocznymi (por. fajny,
morda sig Smieje, zajebisty, czad, wykon, muza) — wartosé estetyczna bywala wyrazana wiec
przez wyrazy nalezace do rejestru jezyka uznawanego za najnizszy (potoczny), co czesto te
wartos¢ banalizowato.

Moje zainteresowania badawcze dotyczyly rowniez przemian zachodzacych
we wspotezesnym jezyku polskim i tendencji wystepujacych w kulturze. Czgs¢ uwagi po-
Swigcitem problemom zwigzanym z moda jezykowa, szczeg6lnie na poziomie leksyki. Celem
podjetych obserwacji byto zdefiniowanie nowych znaczen modnego we spoltczesnej polsz-
czyznie stowa masakra (Masakra ~ wyraz modny wspolczesnej polszczyzny, poz. 1.6). Mate-
riat analityczny stanowity liczne przyktady uzycia tego rzeczownika pochodzace z jezyka
potocznego, prasy, telewizji i internetu. W artykule przedstawitem etymologie rozpatrywanej

6



formy, znaczenie stownikowe w trzech jezykach: francuskim, angielskim i polskim. Na pod-
stawie badan ustalitem nowe znaczenia leksemu masakra (nienotowane jeszcze w stowni-
kach jezyka polskiego)., uwzgledniajace rézne modyfikacje, odcienie semantyczne zwigzane
z kontekstem, a takze intencjami komunikacyjnymi nadawcy. Rzeczownik ten we wspoteze-
snej polszezyznie podkresla duze natezenie jakiejs cechy, oznacza zadanie trudne do wykona-
nia, skrajng (pozytywng lub negatywna) oceng czegos, wysoka porazke jednej z rywalizuja-
cych ze sobg druzyn sportowych. Zauwazylem, ze neosemantyzacja oraz wysoka frekwencja
tego rzeczownika prowadzg do zacierania si¢ pierwotnych negatywnych konotacji seman-
tyeznych zwigzanych z okrutnym zabijaniem i rzezia, a jako prymarne utrwalajg si¢ znaczenia
nowe. Szybkie rozprzestrzenianie si¢ analizowanego wyrazu we wspoiczesnej polszezyznie

oraz jego szeroka ekstensja stylistyczna spowodowaly, ze masakra stata si¢ sfowem wielo-
znacznym i nieprecyzyjnym.

Problem mody jezykowe] poruszylem réwniez w publikacji pt.: Brutalizacja mediow
i jej wplyw na zachowania jezykowe Polakéw (poz. 1.5). Przedmiotem analizy byl tym razem
czasownik masakrowaé oraz formy masakryczny i masakrycznie. Punktem wyjscia do rozwa-
zan na temat semantyki wymienionych stéw uczynitem zalozenie, ze tym, co spowodowato
ich duzg popularnos¢ jest brutalizacja mediow. W artykule przedstawitem zZrédta nasycenia
wspolezesnych mediow tresciami zawierajacymi agresje i przemoc, skutki brutalizacji me-
diow w sferze spolecznej i w odniesieniu do jezyka, omowitem znaczenia modnych stow.
Materiat badawczy, podobnie jak w przypadku artykutu prezentowanego wezesniej, pochodzit
z jgzyka potocznego, prasy, telewizji i internetu. Zaobserwowaltem, ze proces neosemantyza-
¢ji dotyczy rowniez czasownika masakrowad, ktory wspotcezesnie dosy¢ rzadko odnosi sie
do okrutnego zabijania, niszczenia, a czesciej wystepuje w nowych znaczeniach: ‘robi¢, wy-
konywa¢ co$ nieudolnie’, ‘wyraza¢ skrajnie negatywne oceny czegos . oceniaé w sposdb bru-
talny, nie przebierajac w stowach; obraza¢ poniza¢, kogos’, ‘mieé duzg przewage nad kims,
z kim si¢ konkuruje’, ‘o$miesza¢ kogos®, ‘krzywdzi¢ kogos’, ‘ocenia¢ niesprawiedliwie’.
W podobnych znaczeniach wystepujg takze nowo powstate formy masakryczny i masakrycz-
nie, ktore oznaczaja cos, co wymagato od czlowieka wiele wysitku, byto trudne do wykona-
nia; okreslajg duze natgzenie jakiej$ cechy; wyrazaja oceng (w zaleznosci od kontekstu skraj-
nie negatywna albo skrajnie pozytywna).

Wiele przykladow ilustrujacych zjawisko mody leksykalnej i zwigzanej z nig neose-
mantyzacji w przedstawionych publikacjach pochodzi z programéw telewizyjnych, artykutow
prasowych, tekstow zamieszczonych na réznych stronach WWWw, internetowych portali in-
formacyjnych, blogow, co pokazuje, ze w jezyku mediow znajduja odzwierciedlenie rdzne
tendencje wspotezesnej polszezyzny. Modne stowa wystepuja w mediach w nowych znacze-
niach, np. dla wyrazenia skrajnej oceny negatywnej (jak tytutach: Bednarek masakruje pio-
senke Grechuty; Pomaranczowa masakra modowa. Rzadko zdarza sig takie modowe okro-
pienstwo;, Wezowa masakra modowa Jennifer Lopez!; NIK masakruje rzgdowg polityke ws.
gazu lupkowego. Najwyzsza izba kontroli krytykuje przygotowania do wydobywania gazu lup-
kowego). dla podkreslenia wysokiej wygranej jednej z rywalizujacych ze sobg druzyn sporto-
wych (jak w tytutach: Masakra w LA. Historyczna porazka Lakers! Koszykarze Los Angeles
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Lakers przegrali trzeci mecz fazy play off NBA z San Antonio Spurs az 89:120;, Masakra Sza-
rotek - przegrana druzyny hokejowej z Nowego T. argu z zespolem z Sanoka 1:10; Stupszczan-
ska masakra pitkg koszykowg) albo duzej obnizki ceny jakiegos$ produktu (Maskra cenowa
Costa Brava!!!). Ponadto modne stowa zastepuja czesto przymiotniki tragiczny, makabryczny
(ak w tytutach: Kolejny masakryczny wypadek, Masakryczny wypadek w De¢bowej Woli, W
sobote na torze w Assen podczas startu wyscigu klasy Supersport mial miejsce masakryczny
wypadek).

Problem neosemantyzacji poruszylem takze w artykule (., Przyjazny dla twojej kiesze-
ni’ — o semantyce slowa . przyjazny” we wspolczesnych tekstach reklamowych, poz. 1.7)
dotyczacym nowych znaczen przymiotnika przyjazny w kontekscie tekstow perswazyjnych.
Wyraz ten czgsto pojawia sie w réznych formach wspolczesnej reklamy, np. w broszurach,
ulotkach, sloganach reklamowych, artykutach sponsorowanych 1 tekstach promocyjnych za-
mieszczanych na stronach internetowych producentow roznych artykulow, takze w reklamie
telewizyjnej i radiowej. Analiza zgromadzonego materiatu badawczego pozwolita na wyrdz-
nienie az szesciu nowych znaczen, ktore w publikacji omowitem, podajac liczne przyktady
uzy¢ tego przymiotnika w nowych znaczeniach. Wyraz przyjazny w komunikatach reklamo-
wych najczgdciej odnosit sie: do niskiej ceny Jakiego$ produktu (przyjazna cena, przyjuzny
dla twojej kieszeni); substancji (np. farb, lakierow), ktore nie powodujg degradacji $Srodowiska
(przyjazny dla Srodowiska); urzadzen fatwych w obstudze, montazu i codziennej eksploatacji;
budynkow oraz pomieszcezen dostosowanych do potrzeb roznych osob i zwierzat, majacych
pewne udogodnienia (fazienka przyjazna dzieciom, hotel przyjazny rodzinie). Znaczenie stowa
przyjazny w tekstach reklamowych jest wigc szerokie, mieszeza sie¢ w nim rézne kategorie
semantyczne, np. wygody, funkcjonalnosei, naturalnosci wyrobu, ceny. Na podstawie analizy
nowych znaczen tego przymiotnika ustalitem, ze czgsto zastepuje on wyrazy, ktorych znacze-
nie w tekstach reklamowych sie juz wytarto, np. ekologiczny, tani. W komunikatach rekla-
mowych charakteryzowany leksem jest rowniez popularnym synonimem przymiotnikéw
Junkcjonalny, praktyczny, uzyteczny, wygodny, dogodny. Nowe znaczenia rozpatrywanej for-
my podporzadkowane sg funkcji perswazyjnej, maja na celu stworzenie pozytywnego, emo-
cjonalnego nastawienia odbiorcy do reklamowanego produktu. Przymiotnik przyjazny zaciera
granic¢ migdzy faktami i informacjami dotyczacymi produktu a opinig (warto$ciowaniem).
Za kazdym razem, gdy pojawia sie w tekscie reklamowym, nasuwa odbiorcy pozytywne sko-
jarzenia zwigzane z rzeczownikami przyjazn, przyjaciel i niejako automatycznie wyzwala
pozytywne emocje.

W obszarze moich zainteresowan znalazly sie takze tematy e-maili marketingowych,
ktorych analizie po$wigcilem dwa artykuty. Celem badan (poz. 1.3) bylo okreslenie najcze-
sciej wykorzystywanych sposobow perswazji w wymienionych komunikatach. Temat listu w
e-mail marketingu petni bardzo wazng funkcje, od sposobu jego sformutowania zalezy bo-
wiem to, czy potencjalny klient zapoznania sie z oferta handlowg zawarta w czesci wlasciwej
listu i z niej skorzysta. Na podstawie analizy okolo tysigca e-maili marketingowych dostar-
czonych na mojg skrzynke internetows ustalitem, ze nadawcy tego typu komunikatow wyko-
rzystujg rozne srodki gramatyczne, semantyczne, leksykalne i graficzne, ktorych celem jest
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nakfonienie odbiorcy do zapoznania si¢ z trescig listu. Najczesciej stosowane to: a) poshugi-
wanie si¢ trybem rozkazujgcym, ktéry petni pragmatyczng funkcje zachety, propozycji, apelu,
rady; b) personalizacja komunikatu (zwracanie sie¢ do adresata po imieniu albo w formie dru-
giej osoby liczby pojedynczej, co ma zmniejsza¢ dystans migdzy nadawcg a odbiorca, stwo-
rzy¢ pozory kontaktu indywidualnego; dostosowaé tresé do odbiorcy); ¢) postugiwanie sie
kategoriami semantycznymi charakterystycznymi dla reklamy (kategoria korzysci, utatwien
i wygody, ceny, wysokiej jakosci produktu); d) presja czasu (informacje o ograniczeniu cza-
sowym oferty); e) elementy potoczne.

Kolejny artykut z cyklu (,, Sprawd? i odbierz prezent” — o stownictwie tematéw e-maili
marketingowych, poz. 1.4) jest efektem analizy listow elektronicznych pod katem charaktery-
stycznej dla nich leksyki. Materiat badawczy stanowilo 320 tematow e-maili marketingo-
wych, liczacych w sumie 2452 wyrazy. Na podstawie analizy ilosciowej i jakoSciowej okre-
funkcje semantyczne w nich petnig. Wyniki badan statystycznych zestawitem rowniez z da-
nymi dotyczacymi jezyka mowionego i pisanego, co pozwolifo wyeksponowaé cechy charak-
terystyczne stownictwa tematéw e-maili, ustali¢ zasob wyrazow wspolnych dla rozpatrywa-
nych komunikatow i tekstow reklamowych oraz zaséb stownictwa dla nich specyficznego.
Przeprowadzona analiza zgromadzonego materiatu leksykalnego pozwolita ustali¢, ze naj-
wazniejszg cechg badanych komunikatow jest tendencja do nominalizacji, poniewaz az
42,69% wszystkich wyrazow stanowily rzeczowniki, przy czym wigkszos¢ to formy nace-
chowane perswazyjnie. Najliczniejsze sa te, ktorych semantyka wiaze si¢ ze wspotczesnymi
dazeniami do ekonomicznosci §wiata i nowoczesnosci. Znacznie nizsza frekwencje maja cza-
sowniki (14,27%). za pomocg ktorych naklaniano odbiorcéw do podjecia natychmiastowych
dziatan (np. sprawdz, otwérz, zamow, skorzystaj, odbierz, zobacz) oraz przymiotniki (8,93%),
wartosciujace produkt w sposdb bardzo ogolny (rewelacyjny, dobry, odjazdowy, kultowy, wy-
Jatkowy). Obserwacje dotyczace materiatu badawczego pozwolily sformutowaé wniosek.,
ze dobor stownictwa w badanych tematach e-maili ukierunkowany jest gtéwnie na przycia-
gnigcie uwagi uzytkownika internetu, pobudzenie jego ciekawosci i zachecenie (naklonienie)
do zapoznania sig z ofertg handlowa.

Prezentowany cykl zamyka publikacja (,, Szok! Ma 72 lata a wyglgda na 35", O inter-
netowych reklamach suplementéw diety, poz. 1.9), ktérej celem byto okreslenie struktury in-
ternetowych reklam suplementow diety oraz analiza wykorzystywanych w nich chwytéw per-
swazyjnych. Material badawczy stanowilo kilkadziesiat reklam publikowanych na stronach
serwisdbw  internetowych:  www.wp.pl, www.interia.pl, www.onet.pl, www.02.pl,
www.takt.pl. Skoncentrowalem sie na analizie artykutu sponsorowanego, ktory jest najwaz-
niejszym elementem tej formy reklamy. Ustalilem, ze reklamy suplementow diety odwotywa-
ty si¢ zardbwno do argumentow racjonalnych, jak i emocjonalnych. Oba rodzaje argumentacji
wzajemnie sie uzupetnialy, czynigc komunikat reklamowy bogaty pod wzgledem wykorzy-
stywanych technik perswazyjnych. Wsréd argumentéw racjonalnych najczesciej odnoszono
si¢ do skutecznosci i szybkosci dziatania, o ktérych mialy przekonywa¢ informacje m.in.
o certyfikatach, atestach oraz badaniach przeprowadzonych w laboratoriach naukowych. In-
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formacje te dodatkowo wzmacniata leksyka naukowa (np. [-arginina, beta-alanina, amino-
kwasy, polisacharydy, kapsaicyna, metabolizm, nanostruktura, I-lizyna, formuta mikroczg-
steczkowa). Rzadziej odwotywano si¢ do opisywanych juz w literaturze naukowej kategorii
nowosci lub naturalnego pochodzenia produktu. Argumentacja emocjonalna gtéwnie bazowa-
ta na strachu i radosci. Informacje o zagrazajacych zdrowiu i zyciu cztowieka chorobach, pa-
sozytach miaty przestraszy¢ odbiorce i naktoni¢ do zakupu danego specyfiku, ktory uchroni
go od niebezpieczenstwa. Emocje pozytywne natomiast pomagaty zbudowaé wizje lepszego
Swiata, w ktorym konsument moze znalez¢ sie po nabyciu suplementu, $wiata bez réznego
rodzaju dolegliwodci i zagrozen. Inne chwyty emocjonalne, ktdre opisalem w pracy, wyko-
rzystywaly mechanizmy internalizacji i konformizmu.

5. Oméwienie pozostalych osiggnieé naukowo-badawczych

Dopetnieniem nurtéw gléwnych sa rozpoczete badania dialektologiczne i onoma-
styczne. Do rozpoczecia badan z zakresu dialektologii sktonity mnie obserwacje dotyczace
przemian j¢zykowo-kulturowych zachodzacych na polskiej wsi, przede wszystkim bardzo
szybkie tempo cofania si¢ gwary i szczegdlnie gwattowny w ostatnich latach zanik stownic-
twa ludowego. Zjawiska gwarowe byly juz wczesniej przedmiotem moich badan,
ktore w prowadzitem pod kierunkiem prof. dr. hab. Bogustawa Dunaja. Monografia Stownic-
two z zakresu kultury materialnej w gwarze Jaslisk w powiecie krosnieriskim (poz. 11.2) to
efekt podjetych od nowa badan dialektologicznych majgcych na celu archiwizacje stownictwa
ludowego mieszkancow Jaslisk. Material leksykalny zawarty w ksiazce (ponad 1200 obja-
snionych wyrazéw) zgromadzitem podczas badan terenowych — rozmow (wywiaddéw) z naj-
starszymi przedstawicielami spolecznodei jasliskiej. Publikacja ma charakter stownika gro-
madzacego leksyke ludowa ujeta w kilku kregach semantycznych (tworzacych kolejne roz-
dzialy opracowania), skoncentrowanych wokot r6znych czynnosci wykonywanych w polu
1 gospodarstwie. W zapisie uproszczonym (potfonetycznym) przedstawilem brzmienie danego
stowa w gwarze jasliskiej. Materiat leksykalny wzbogacitem licznymi ilustracjami — fotogra-
fiami narzedzi, sprz¢tow. ktore wykonatem w trakcie badan. Czes¢ stownikowa pracy (roz-
dziaty 11-X) poprzedzilem czeécig teoretyczna, w ktorej przedstawitem zarys dziejow Jaslisk,
stan badan nad leksykg gwarowa w Polsce, charakterystyczne dla badanego terenu zjawiska
gwarowe. W poszczegolnych rozdzialach umiescitem stownictwo zwiazane z budownictwem,
przedmiotami i narzedziami zwigzanymi z praca w gospodarstwie, narzedziami i pracami
polowymi, pokarmami, odzieza, srodkami transportu i komunikacja, hodowla, obrobka drew-

na i zelaza, wyrobami ze skory. Odrebny rozdziat stanowig mikrotoponimy i ludowe nazwy
roslin.

Obserwacja jezyka mieszkaficow Jaslisk pozwolila rowniez na sformutowanie kilku
wnioskow dotyczaeych zmian zachodzacych w strukturze leksykalnej. Znaczna czg$é prezen-
towanego w ksigzce stownictwa — zwiazanego np. z budowa zaren, cepow, warsztatu tkackie-
go, kolowrotka, obrobka Inu, drewna, zelaza, tkania ptotna, powroznictwa, mldcenia zboza —
przeszia do stownika biernego najstarszych mieszkancow Jaslisk. W stowniku czynnym Sto-

sunkowo dobrze natomiast jest jeszcze zachowana leksyka dotyczgca cz¢sei wozu, budowy
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zrebu, potraw, ubran, orki, bronowania, hodowli, roznych narz¢dzi wykorzystywanych w pra-
¢y na gospodarstwie, gruntow i roslin. O zanikaniu stownictwa i tempie tego procesu decydu-
je bowiem w duzym stopniu dystans czasowy, jaki dzieli wspotezesnosé i okres, kiedy za-
przestano uzywania jakich$ przedmiotéw. Stopniowemu zanikowi leksyki odnoszacej si¢
do kultury materialnej towarzyszy zjawisko tzw. dubletywnosci, czyli obocznego uzywania
form gwarowych i ogélnopolskich, np. strugaé — obierac, gora — strych, bandurki — ziemnia-
ki, powata — sufit, winkiel — naroznik budynku.

Szybkie zanikanie stownictwa ludowego skiania do kontynuowania badan (réwniez
w sgsiednich miejscowosciach), poszerzania ich o inne pola semantyczne, takze z zakresu
kultury niematerialne;.

Efektem zainteresowan onomastyka jest do tej pory rozdzial we wspolredagowane;j
przeze mnie monografii Zmysly. Aspekty jezykowo-kulturowe (poz. 11.10), zatytutowany Bur-
dele, Matoly, Bialy Kal — asocjacje i wrazenia zmyslowe ukryte w nazwach miejscowych (poz.
I1.8) oraz dwa teksty przyjete do druku: Jezykowo-kulturowy obraz pogranicza polsko-
stowackiego utrwalony w mikrotoponimach, Mikrotoponimy poludniowo-wschodniej czesci
Beskidu Niskiego motywowane nazwami roslin i zwierzqt. Zaawansowana jest takze praca nad
ostatecznym zredagowaniem autorskiej monografii pt. Jezykowo-kulturowy obraz Beskidu
Niskiego utrwalony w mikrotoponimach.

Przedmiotem tekstu pt.: Burdele, Matoly, Bialy Kal — asocjacje i wrazenia zmystowe
ukryte w nazwach miejscowych jest analiza semantyczna nazw miejscowych motywowanych
roznymi doznaniami zmystowymi. Materiat badawczy pochodzi z Urzedowego wykazu nazw
miejscowosci liczgcego okoto 107 tysigey nazw miast, czesci miast, wsi, przysiotkow. W tym
rozdziale wspomnianej ksigzki skoncentrowatem sie na opisie ojkoniméw, ktérych znaczenie
etymologiczne odbierane jest wspoiczesnie jako o$mieszajace i obrazliwe — wywolujgce sko-
jarzenia z wyrazami wulgarnymi dotyczacymi seksu (np. Burdele, Burdel, Chdjka, Hujsko,
Kurejwa, Cipki) oraz obcigzone innymi negatywnymi konotacjami semantycznymi (np. Bura-
ki, Matoly, Ciemniaki). Nazwy miejscowe — jak twierdzi Ewa Rzetelska-Feleszko — w chwili
powstawania sg najczesciej neutralne pod wzgledem wartosciowania rzeczywistosci i emo-
cjonalnego stosunku do niej. Tresci wartosciujacych lub emocjonalnych nabierajg dopiero
w toku dziejow poprzez wazne dla ludzi wydarzenia dotyczace nazywanych obiektéw i na-
warstwiajgce si¢ z czasem konotacje, asocjacje zwiazane z realnym znaczeniem apelatywow.
W pracy dokonalem réwniez analizy ojkoniméw niebudzacych negatywnych skojarzen, mo-
tywowanych bodzcami wzrokowymi (kolorem, potozeniem obiektu w okreslonej przestrzeni,
atrybutami modalnymi), zapachowymi, stuchowymi, smakowymi i dotykowymi.

Znaczng czes¢ mojego dorobku naukowego stanowia prace z zakresu lingwistyki edu-
kacyjnej. Najwazniejszym osiagnigciem jest opublikowana w 2013 roku monografia zatytu-
towana Formy pierwszej i drugiej osoby czasownikéw w dyskursie szkolnym. Studium prag-
malingwistyczne (poz. 11.1), ktéra powstata na podstawie zmienionej i uzupetnionej rozprawy
doktorskiej. Celem pracy byla analiza pragmatyczno-semantyczna form pierwszej i drugiej
osoby czasownikéw wystepujacych w dyskursie szkolnym. W badaniach pominatem formy
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osoby trzeciej, poniewaz podstawowg formg komunikacji na lekcji jest dialog dostarczajacy
odniesien do kontaktu personalnego JA — TY oraz kontaktu retorycznego JA — WY,
Materiat jezykowy uwzgledniony w pracy pochodzit z nagran kilkunastu 45-minutowych lek-
¢ji z trzech blokow tematycznych: przedmiotow humanistycznych, scistych i przyrodniczych.
Kazdy blok liczyt po 10 tys. wyrazéw, co dato trzydziestotysieczna probe badawcza.
W trzech rozdziatach oméwitem wazne z punktu widzenia realizowanego celu badawczego
zagadnienia: problem osoby jako kategorii gramatycznej, deiktycznej, anaforycznej, osoby
inkluzywnej lub ekskluzywnej; formy nieosobowe czasownika i ich funkcje pragmatyczne;
funkcjonowanie kategorii osoby wzgledem kategorii trybu, strony, czasu i aspektu. Charakte-
rystyke kategorii osobowych — podporzadkowana funkcjom pragmatycznym kategorii osoby
— opartem na dociekaniach znakomitych autorytetow, m.in. E. Benveniste’a, A. Okopien-
Stawinskiej, T. Rittel, Z. Topolinskiej, J. Lalewicza, R. Laskowskiego. W kolejnych trzech
rozdziatach scharakteryzowatem komunikacje jezykowa w sytuacji dydaktycznej, przedstawi-
tem relacj¢ migdzy semantyka a pragmatyka, omowitem szkolne akty mowy.

Interesowaly mnie rowniez powiazania migdzy poszczegdlnymi kategoriami osobo-
wymi a rodzajami, sposobami i wlasciwosciami komunikacji dydaktycznej ze szczegdlnym
uwzglednieniem roli nauczyciela jako osoby odpowiedzialnej za proces przekazywania wie-
dzy. Wazne byty dla mnie takze powiazania czasownikow z réznymi rodzajami modalnosci
i illokucji. Wyekscerpowany do badan materiat J¢zykowy omoéwitem w zespotach semantycz-
no-pragmatycznych wyznaczonych przez kategorie osoby, trybu, czasu i aspektu form koniu-
gacyjnych czasownika.

W analizie form pierwszej osoby liczby pojedyncze uwage skoncentrowatem m.in.
na pragmatycznych aspektach formut grzecznosciowych oraz na aktach zawierajacych w swej
strukturze czasowniki mentalne (oznaczajace procesy czysto mentalne, werbalne projekcje
emocji i uczu¢, formy perceptywne), odnoszace sie do roznych form aktywnosci psychiczne;j,
jak: zapamigtywanie, przypominanie, rozumienie, interpretowanie, myslenie, wyjasnianie,
ocenianie. Wyréznilem réwniez formy, za pomoca ktorych nauczyciel wyrazat opinie, upo-
minal, zwracal uwage ucznidw na istotne zagadnienia merytoryczne, przytaczal przyktady,
zachecat uczniow do dziatania.

Pierwsza osoba liczby mnogiej trybu orzekajgcego charakteryzowala sie, podobnie jak
osoba pierwsza liczby pojedynczej, duza roznorodnoscig funkcji pragmatycznych. Podstawa
analizy tej kategorii uczynitem rozroznienie pomigdzy znaczeniem prymarnym — systemo-
wym, w ktorym forma ,,wskazuje” jednoznacznie okreslona osobe — 1 znaczeniem sekundar-
nym, zwigzanym z funkcjonowaniem kategorii osobowych w roznych kontekstach pragma-
tycznych, gdzie ich uzycie rzadko stanowi wylacznie aktualizacje systemu gramatycznego.
Osobno oméwitem pragmatyczne znaczenie form inkluzywnych — najczesciej wykorzystywa-
nych przez nauczyciela wariantow: MY = JA (nauczyciel) + WY (uczniowie), MY = JA + TY
(uczen wykonujacy polecenie przy tablicy), MY = JA + WY (oprocz ucznia wskazanego
przez nauczyciela), MY = JA + ONI - oraz form o charakterze transpozycyjnym, wylaczaja-
cych nauczyciela z zakresu czynnosci wskazywanych przez czasownik, koncentrujacych sie
gléwnie na uczniu: MY = TY albo WY (bez udziatu nauczyciela).
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Formy drugiej osoby liczby pojedynczej i liczby mnogiej w zestawieniu z pierwszg osobg
liczby pojedynczej i liczby mnogiej tworzyty grupe niezbyt zréznicowang, a takze stosunko-
wo nieliczng. Formy te najczgsciej wystepowaly w aktach o charakterze dyrektywnym, rza-
dziej w asercjach i w aktach ewaluatywnych.

Zestawienie frekwencji czasownikow pierwszej i drugiej osoby w dyskursie szkolnym po-
twierdzito dostrzegang od wielu lat przez dydaktykow dominujacg role komunikacyjng nau-
czyciela i przedmiotowe traktowanie ucznia w procesie dydaktycznym. Ustalitem, ze w wy-
ekscerpowanym materiale jezykowym wypowiedzi nauczyciela stanowily az 94,41%, a wy-
powiedzi uczniéw tylko 5,58%.

Kontynuacjg zainteresowan z okresu doktoratu sa cztery prace z zakresu lingwistyki
edukacyjnej. Dwa artykuly poszerzajg perspektywe badawczg o nieuwzgledniane wczedniej
zagadnienia: semantyke form trzeciej osoby czasownika i funkcje elementdéw potocznych w
Jézyku nauczycieli w sytuacji lekcyjnej. Dwa kolejne nawigzuja do analizy form pierwszej
i drugiej osoby, uzupelniajac jg o nowe spostrzezenia i bogatszy materiat przyktadowy.

Celem artykutu pt. O funkcji elementéw potocznych w jezyku nauczycieli (poz. 11.6) byto
przedstawienie wplywu potocyzméw na skuteczno$é komunikowania si¢ nauczyciela
z uczniami. Skoncentrowalem si¢ na analizie wybranych zjawisk, szczegOlnie z zakresu flek-
sji, stowotworstwa, warstwy leksykalnej oraz na wlasciwosciach sktadniowo-stylistycznych,
ktére miaty duze znaczenie dla przebiegu procesu dydaktycznego. Pominglem w badaniach
charakterystyczne dla jezyka potocznego przejezyczenia, anakoluty, zdania niedokonczone.
wirgcenia, autokorekty, elipsy. Na podstawie analizy zgromadzonego materiatu ustalitem,
ze clementy potoczne w wypowiedziach nauczycieli podporzadkowane sg przede wszystkim
funkeji perswazyjnej. Pojawiajace sie w trakcie lekeji zdrobnienia, potoczne stownictwo oraz
formy charakterystyczne dla komunikowania si¢ w sytuacjach nieoficjalnych tworza rowniez
atmosfer¢ uprzejmosci i grzecznosci, niweluja asymetrie rol nadawczo-odbiorczych,
co wptywa na moc illokucyjna niektorych aktéw mowy: wzmacnianie aktéw chwalenia i war-
tosciowania pozytywnego, fagodzenie kategorycznosci nauczycielskich polecen i aktéw war-
tosciowania negatywnego. Ponadto sposoby potocznego obrazowania realizujg strategic mo-
wienia o problemach naukowych zrozumiale i przystepnie. Nauczyciel za pomocg odpowied-
nich przyktadéw wyjasnia skomplikowane pojecia, przeklada naukowy obraz $wiata na obraz
bardziej konkretny, zblizony do codziennych doswiadczen uczniow.

Kolejna publikacja z zakresu lingwistyki edukacyjnej (poz. 11.5) poszerza obszar ba-
dawczy o analize form trzeciej osoby. Funkcjonowanie tej kategorii jest szczegolnie interesu-
Jjace w kontekscie sytuacji lekeyjnej, dla ktére] podstawowa forma komunikacji jest dialog
odnoszacy si¢ gtéwnie do kategorii pierwszej i drugie] osoby. W rozprawie skoncentrowatem
si¢ wylgcznie na przedstawieniu funkcji pragmatycznych trzeciej osoby okreslajacej uczest-
nikow aktu komunikacji jezykowej, pominatem formy narracyjne, stuzace do opisu rzeczywi-
stosci. Poniewaz zwracanie si¢ do odbiorcy w formie trzeciej osoby ma charakter nieuprzej-
my, tworzy dystans pomigdzy nadawcg a odbiorca, akty mowy z takimi czasownikami w Sy-
tuacji lekeyjnej pojawialy si¢ dosy¢ rzadko. Na podstawie badan ustalitem, ze wystepowaty
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one w pytaniach dydaktycznych i innych aktach dyrektywnych o réznej mocy illokucyjnej —
gtownie w formie transpozycji ON jako JA oraz ON (ONI) jako TY (WY), uwarunkowanych,
wedlug Jana Ozdzynskiego, pragmatyka wypowiedzi i konwencjg retoryczng, ktora stuzy
moéwigcemu (nauczycielowi) do sformutowania tego, co ma do powiedzenia w sposdb bar-
dziej sugestywny, przekonujacy, zobowiazujacy.

Celem moich badan (poz. 11.4) bylo réwniez okre$lenie pragmatycznych funkeji form
drugiej osoby liczby pojedynczej trybu orzekajacego wystepujacych w sytuacji dydaktycznej.
Kierunek i zakres analizy wyznaczala frekwencja poszczegolnych aktow: a) pytan (45,4 %)
o charakterze metadydaktycznym i merytorycznym; b) asercji (23,3%) - wyjasnien zwigza-
nych giownie z problemami merytorycznymi poruszanymi na lekeji, a takze dotyczacymi
organizacji zajg¢; c) aktéw sterujgcych (18,2%) — o cechach polecenia-prosby (ustalitem,
ze tryb orzekajacy w sytuacji dydaktycznej uzywany bywa sekundarnie w funkcji trybu roz-
kazujgcego); d) aktow warto$ciowania — 11,5%.

Analiza form pierwszej osoby liczby pojedynczej (poz. I1.3) zamyka cykl artykutow po-
Swigconych zagadnieniom dyskursu edukacyjnego. Wymieniong kategorie omdowitem w kon-
tekscie typowych dla sytuacji lekcyjnej aktéw konstruowania wypowiedzi dialogowej (pytan
I odpowiedzi), komentarzy metajezykowych, aktow oceny I warto$ciowania, aktéw ekspre-
sywnych, aktow etykiety jezykowej. W analizie kluczowych dla dialogu szkolnego sekwencji
pytania i odpowiedzi zwrécitem szczegdlng na sposoby formutowania przez nauczycieli py-
tan, na rozroznienie aktéw eksplicytnych (w réznych konstrukcjach z czasownikiem pytac)
oraz znacznie czgstszych aktow implicytnych, kiére okresla przede wszystkim intonacja pyta-
nia i kontekst wypowiedzi. W opisie komentarzy metajezykowych skoncentrowatem si¢ na-
tomiast na aktach zawierajgcych czasowniki charakterystyczne dla procesu nauczania m.in. na
czasownikach mowienia, myslenia i innych formach komunikacji (np. mowie, pisze, czytam,
liczg, zaznaczam, proponuje, zgadzam sie), czasownikach psychologicznych (dotyczacych
procesdw myslowych, rozumienia, wyobrazen, pamieci, percepcii zmystowej), a takze zwia-
zanych z aktami twierdzenia, odnoszacymi sie do réznych form modalnosci epistemicznej,
deontycznej, aletycznej. Osobno zinterpretowatem czasowniki performatywne, ktére w sytua-
¢ji lekeyjnej wystepujg w wielu znaczeniach pragmatycznych.

W ramach studiow pragmatycznych zajmowalem si¢ nie tylko polszczyzna medialng
I lingwistyka edukacyjna, lecz takze analiza wypowiedzi pochodzacych z réznych odmian
Jezyka polskiego. Celem badan podjetych np. w tekscie pt.: O pragmatycznych funkcjach wy-
razania rado$ci (poz. 11.7), stanowigcym rozdzial monografii redagowanej Radosé. Aspekty
Jezykowo-kulturowe (Rzeszéw 2015), bylo przede wszystkim okreslenie funkcji wyrazania
radosci w roznych aktach mowy. Pokazywanie jej nie zawsze bowiem ma charakter jedynie
autoekspresji, ale moze wynika¢ takze z wyrachowania i z checi osiggniecia doraznych korzy-
sci. Rozne aspekty funkcjonowania radosci omowitem na przykladzie aktow grzecznoscio-
wych (ktorych jest ona elementem konstytutywnym na mocy obowiazujgcej w komunikacji
migdzyludzkiej zasady uprzejmosci), perswazyjnych: ingracjacyjnych (majgcych na celu
wkupienie sie w czyje$ taski, zdobycie czyjejs przychylnosci) oraz aktéw wartosciowania
(w ktorych wystepuje jako element naddany, wzmacniajacy wyrazong oceng pozytywna).
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5.1. Realizowane i przygotowywane projekty badawcze oraz publikacje

Bede kontynuowat badania zwigzane ze wspétczesnym jezykiem polskim, szczegblnie
W jego odmianie medialnej, niemniej jednak moje najblizsze plany wigzg si¢ z dialektologia
1 onomastykg. Obecnie pracuj¢ nad monografia naukowg zatytutowang Jezykowo-kulturowy
obraz Beskidu Niskiego utrwalony w mikrotoponimach. Podstawe materiatowg stanowia na-
zwy zebrane podczas badan terenowych w kilkunastu miejscowosciach lezacych na ternie
gminy Jasliska i wsi z nia sasiadujacych. Ilustracje kierunku badan stanowi przytoczone nizej
przykiadowe hasto zawarte w czgsci stownikowej pracy:

Babina Laka, gw. Babina Uipka — taka; Posada Jasliska (BT); najprawdopodobniej nazwa
z motywacjg przynaleznosciows (laka, ktora nalezata do jakiej$ kobiety (baby) albo gospoda-
rza o przezwisku Baba), wedlug przekazow ustnych: taka, na ktérej na polecenie znachora
zakopano kobiete, aby uchroni¢ mieszkancow Posady Jasliskiej przed zaraza; miejsce, gdzie
wywozono starsze i schorowane kobiety, aby umarly: 1. Babina Uiinka bii iak pSySua zaraza
to luse ny Yieseli co zrobi¢ to posli do znaxora | a un puviesuy | Zy naiyadneisim 3yféyne
CSeba vigZx i ium tam zakopas Zyfeem | i tam jiim zakipali na Babinim Uunke Zyby zaraza
ustaya 2. Babina Uupka ies tu | Zadro Jagustyna | kouo Polan || bo kzedyz davno byua barszo
Bieda | e umieli luze guspudazyé || tam troxe posay posasiu Zyby bywo o c¢ym vyiyz a staryx
luzi | takzx RYCy-nyx juz 0o nii to vyviizili dii lasu proses pana || ve viym ¢y to provda ale tag
gadaiom || p$yvigzali dit Zeva i tam pSySuy | bii kiedy? byuo barzo duZo tu vilkuf | psSysuy i
tego starca ziadyy || nit i za to Se nazyvaiim Plirhirki | bi pii nasymu Pimirki a pu rusku
pomir || a Babina Utinka bii za to Se nazyvaya | bii takie stare /éﬁliiyty vyviizili tu dii i Zadnii
lagustyny i na tim Babinim Uligke oo | tak stazy luge upiviadaium || jo tam rie ¥iym ¢y to ies
Jaktycne provda | ale Vidoche tag byuo 3. io Viym ¢ iaka? baba tam kipua | ¢y jaki pierik;

por. {gka od XIII w. ‘obszar porosnigty trawa’ [SE Borys 298]; fgka “obszar ziemi porosniety
trawg, niekiedy czg$ciowo zadrzewiony' [SS IV 108-9]; lgka ‘teren gesto porosniety roslina-
mi zielonymi, gtéwnie trawami (ktére sie kosi na pasze)’ [SJP Dor.]; {gka ‘nizina nad zakre-
tem rzecznym od skregtu — teku’ [SE Briickner 308].

5.2, Dzialalnos¢ redakeyjna

Jestem wspotredaktorem trzech monografii wieloautorskich:

- dwoch toméw pokonferencyjnych ,,Adepci dziennikarstwa o dziennikarstwie. Mlode dzien-
nikarstwo 1” (razem z dr hab. prof. UR Grazyna Filip i dr Magdaleng Patro-Kucab, poz. 11.9)
oraz ,,Adepci dziennikarstwa o dziennikarstwie. Mlode dziennikarstwo 2 (razem z dr hab.
prof. UR Grazyng Filip i mgr Malgorzatg Bozek, poz. I.11). Ksigzki sktadajg si¢ z artykutow,
w ktorych studenci i doktoranci przedstawiaja rézne problemy zwigzane z funkcjonowaniem
mediow w Polsce i na Ukrainie; obydwa tomy recenzowata prof. dr hab. Maria Wojtak;
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- monografii pt. Zmysly. Aspekty jezykowo-kulturowe, red. G. F ilip, K. Ozog, R. Stabczynski,
Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, Rzeszow 2017, ss. 214, recenzowala: prof. dr
hab. Matgorzata Kita, (poz. I1. 10).

Od 2011 roku jestem czlonkiem komitetu redakcyjnego (sekretarzem redakcji) czasopisma
naukowego ,.Stowo. Studia jezykoznawcze” (znajdujacego sie na ministerialnej liscie czaso-
pism punktowanych w czgéci B — 7 pkt.), ktérego redaktorem naczelnym jest prof. dr hab.
Kazimierz Ozog. Jako sekretarz redakcji zajmuje sie wstepna korekta tekstow zgloszonych
do publikacji, korespondencja z autorami artykutow, wspolpracg z Wydawnictwem Uniwer-
sytetu Rzeszowskiego na kazdym etapie procesu wydawniczego, uzupetnianiem ankiet ewa-
luacyjnych czasopisma w zwiazku z prowadzona przez Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego parametryzacja czasopism naukowych, prowadzeniem strony internetowej czaso-
pisma, wprowadzaniem metadanych do baz informacji naukowej.

3.3.  Organizacja konferencji naukowych

Forma mojej aktywnosci naukowej jest réwniez organizacja konferencji naukowych.
Jestem wspdlorganizatorem dwoch migdzynarodowych konferencji naukowych studentow
1 doktorantow . Mtode dziennikarstwo 17 i, Mtode dziennikarstwo 27, ktore odbyty si¢ w In-
stytucie Polonistyki i Dziennikarstwa UR 6 kwietnia 2016 roku i 6 kwietnia 2017 roku. Ko-
lejna trzecia konferencja z cyklu jest planowana na 3 kwietnia 2019 r. Wspoélorganizowatem
rowniez Ogolnopolska Konferencje Naukows ,, W rzecz polskg wstgpic¢” — polszczyzna daw-
na i wspolczesna (w 23-lecie Smierci Profesora Stefana Reczka), ktora odbyta si¢ w dniach 9-
10 maja 2018 r. rowniez w Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa UR.

54.  Dydaktyka i prowadzenie prac dyplomowych

Od momentu zatrudnienia w Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa prowadze ¢wi-
czenia, konwersatoria i wyklady na studiach pierwszego i drugiego stopnia filologii polskiej
oraz dziennikarstwa i komunikacji spolecznej, a takze na studiach podyplomowych. Sa to
przede wszystkim zajgcia z zakresu pragmatyki komunikacyjnej, co w duzej mierze miato
wplyw na problematyke przedstawionych wyzej indywidualnych tematéw badawczych.
Oto wykaz prowadzonych zaje¢: jezykoznawstwo pragmatyczne, strategia i narzedzia promo-
cji regionu, kultura jezyka (jezyk polityki i reklamy), wystgpienia publiczne i teksty uzytkowe
(na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna); pragmatyka jezykowa, praktyczne
zastosowanie jezyka, redakcja tekstow uzytkowych, jezyk reklamy i komunikacja marketin-
gowa, krytyczna analiza tekstu w praktyce redakcyjnej, etykieta biznesu (savoir vivre), meto-
dologia badan jezykoznawczych, gramatyka opisowa jezyka polskiego, specyfika jezykowa
regionu, wyktad monograficzny, leksykologia i leksykografia, komunikacja jezykowa w In-
ternecie, podstawy komunikacji marketingowej i PR (na kierunku filologia polska); komputer
w pracy logopedy, kultura jezyka polskiego (na podyplomowych studiach logopedycznych).
W czasie zatrudnienia w Akademii Pedagogicznej im. Komisji Edukacji Narodowej w Kra-
kowie prowadzitem éwiczenia z przedmiotu informatyka dla logopedow.
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Sprawowalem rowniez opieke nad studentami przygotowujacymi prace roczng (filolo-
gia polska) i projekt specjalizacyjny (dziennikarstwo i komunikacja spoleczna) oraz nad stu-
dentami ze Stowacji, ktérzy w Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa przebywali w ramach
programu wymiany studenckiej. Bytlem opiekunem roku na kierunku dziennikarsowo i komu-
nikacja spoleczna na studiach pierwszego stopnia, a obecnie taka samg funkcje petnie na stu-
diach drugiego stopnia. Do tej pory wypromowatem 14 prac licencjackich, obecnie prowadze
seminarium licencjackie, na ktore uczgszeza 10 studentéw. Bylem recenzentem okoto 30 prac
licencjackich i 15 prac magisterskich.

3.5.  Dzialalno$¢ administracyjna i kursy doskonalace

Od 2016 roku jestem zast¢peg dyrektora Instytutu Polonistyki i Dziennikarstwa ds. or-
ganizacji i dydaktyki. Jako wicedyrektor wspottworzylem dokumentacje wniosku o urucho-
mienie dwoch kierunkow studiow: dziennikarstwo i komunikacja spoleczna — studia drugiego
stopnia oraz polonistyka praktyczna — studia pierwszego stopnia. Aktywnie uczestniczylem
rowniez w przygotowaniu dokumentacji wniosku o utworzenie kierunku studiéw dziennikar-
stwo i komunikacja spoleczna — studia pierwszego stopnia. W latach 2015-2017 bylem pet-
nomocnikiem Dziekana Wydziatu Filologicznego ds. promocji. Zajmowatem si¢ m.in. koor-
dynowaniem dziatan promocyjnych Wydziatu Filologicznego UR i Dziatu Informacji i Pro-
mocji Uniwersytetu Rzeszowskiego. Ponadto jestem cztonkiem Rady Programowej Instytutu
Polonistyki i Dziennikarstwa, od 2013 roku kierunkowym koordynatorem ds. ECTS.

W celu podnoszenia swoich kwalifikacji zawodowych uczestniczylem w trzech certy-
tikowanych szkoleniach: :

* Czasopismo naukowe. wdrazanie identyfikatora DOI, 19 czerwea 2015 roku, organi-
zator: Wydawnictwo Uniwersytetu Rzeszowskiego, cel: wyksztalcenie wiedzy i umie-
jetnosci niezbednych przy wdrazaniu DOl w czasopismie naukowym oraz usystema-
tyzowanie wiadomosci na temat whasciwej struktury oraz elementow strony interne-
towej;

* Nowoczesne czasopismo naukowe — kierunki zmian, 15 maja 2014 roku, organizator:
Uniwersytet Rzeszowski oraz redakcja czasopisma ,HEXIS. Theory, Socie-
ty&Culture”, prowadzenie: dr hab. Emanuel Kulezycki;

* Warunki prowadzenia studiéw na okreslonym kierunku, poziomie i profilu ksztalcenia
w swietle nowych wymogdéw Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego oraz Polskiej
Komisji Akredytacyjnej, 17 pazdziernika 2016 roku, organizator: Optima Centrum
Rozwoju i Ksztalcenia Kadr.

Obecnie jestem w trakcie kursu e-learningowego.
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5.6.  Opieka nad inicjatywami studenckimi

Jestem opiekunem kota naukowego Klub Dziennikarzy Studenckich dziatajacego
przy Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa UR. Od poczatku powstania kota wspieratem
studentow we wszystkich podejmowanych przez nich dziataniach, aktywizowatem do podje-
cia roznych prac organizacyjnych, redakcyjnych (czego efektem byto powstanie studenckiego
czasopisma internetowego ,.Nowy Akapit”, telewizji internetowej Bez CenzURy TV (ktorg
opickg objeta obecnie red. Matgorzata Bozek), utworzenie sekcji zajmujacej si¢ promocja
dziafalnosci kota) oraz pracy naukowej. W 2017 roku otrzymatem podzigkowanie od dzieka-
na Wydziatu Zurnalistyki Lwowskiego Narodowego Uniwersytetu im. Iwana Franki za mery-
toryczne przygotowanie studentéw do udzialu w Migdzynarodowe;j Konferencji Naukowej pt.
Wykszialcenie zawodowe dziennikarza: tradycje i nowoczesno$é. W roku 2015 zorganizowa-
tem w Cisnej trzydniowe warsztaty reportazu telewizyjnego (prowadzone przez red. Matgo-
rzatg Bozek) dla czlonkéw Klubu. Od 2016 roku organizowalem cyklicznie dla cztonkéw

kofa i studentow IPiD warsztaty z zakresu dziennikarstwa prasowego, radiowego i telewizyj-
nego.

5.7.  Wspélpraca ze Srodowiskiem

Od 2011 roku jestem czlonkiem Oddziatu Rzeszowskiego Towarzystwa Mitosnikow
Jezyka Polskiego. W ramach dziatalnosci Towarzystwa wyglositem dwa referaty: ,, Ale masa-
kra!” O semantyce modnego we wspolczesnej polszczyzinie stowa masakra (Rzeszow
20.02.2014 r.), Wyrazy modne wspélczesnej polszczyzny (Rzeszow, 26.11.2015 r.). W ramach
dziatalnosci popularyzujacej wiedze o jezyku polskim i wspolpracy ze Srodowiskiem wygtosi-
tem dwa wyklady dla stuchaczy Uniwersytetu Trzeciego Wieku w Rzeszowie: Leksykalne
mody wspolczesnej polszcezyzny (Rzeszéw, pazdziernik 2011 r.), Wyrazy modne wspélczesnej
polszezyzny (Rzeszow 09.02.2016 r.) i jeden wyklad o takiej samej problematyce dla shucha-
czy Mieleckiego Uniwersytetu Trzeciego Wieku (Mielec, 2.02.2018 r.). Trzy razy przedsta-
wiatem wyktad (za kazdym razem dostosowywany do audytorium) zatytutowany Jak nauczy-
ciel komunikuje sig z uczniami — pragmatyczny aspekt wypowiedzi: dla nauczycieli (18 kwiet-
nia 2016 r.) w Podkarpackim Centrum Edukacji Nauczycieli w Rzeszowie, dla studentow i
pracownikow Uniwersytetu Rzeszowskiego (21 listopada 2012 r.), dla uczniéw I Liceum
Ogolnoksztatcacego w Debicy (11 grudnia 2012 r.). W ramach wspolpracy ze szkotami pro-
wadzilem réwniez warsztaty z zakresu komunikacji interpersonalnej dla uczniéw gimnazjum
z Zespotu Szkot w Kanczudze (Kanczuga, 22 pazdziernika 2013 r.).

W latach 2012-2018 bylem cztonkiem Komitetu Okrggowego Olimpiady Literatury
1 Jezyka Polskiego. Bralem udziat we wszystkich dzialaniach zwigzanych z przebiegiem za-
wodow na szczeblu okrggowym — recenzowatem prace przygotowawcze, uczestniczylem w
pracach zespotu przeprowadzajacego zawody w czesci pisemnej i ustnej, prowadzilem kon-

sultacje dla uczestnikow olimpiady.
AR
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