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1. Podstawowe informacje o przedmiocie 
	Nazwa przedmiotu 
	Media społecznościowe i dziennikarstwo internetowe

	Kod przedmiotu *
	MK32

	nazwa jednostki prowadzącej kierunek
	Kolegium Nauk Społecznych 

	Nazwa jednostki realizującej przedmiot
	Instytut Nauk o Polityce

	Kierunek studiów
	Politologia

	Poziom kształcenia 
	Studia II stopnia

	Profil
	Ogólnoakademicki

	Forma studiów
	Studia stacjonarne II stopnia

	Rok i semestr studiów
	Rok II, semestr IV

	Rodzaj przedmiotu
	Specjalnościowy

	Język wykładowy
	Polski

	Koordynator
	Dr Dominik Szczepański


	Imię i nazwisko osoby prowadzącej / osób prowadzących
	[bookmark: _GoBack]Dr Dominik Szczepański


* - opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce
1.1.Formy zajęć dydaktycznych, wymiar godzin i punktów ECTS 

	Semestr
(nr)
	Wykł.
	Ćw.
	Konw.
	Lab.
	Sem.
	ZP
	Prakt.
	Inne (jakie?)
warsztaty
	Liczba pkt ECTS

	IV
	-
	
	-
	-
	-
	-
	-
	30
	5




1.2.	Sposób realizacji zajęć  
⊠ zajęcia w formie tradycyjnej 
☐ zajęcia realizowane z wykorzystaniem metod i technik kształcenia na odległość

1.3 	Forma zaliczenia przedmiotu  (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceną, zaliczenie bez oceny)

Warsztaty: zaliczenie ustne

2.Wymagania wstępne 

	Zaliczenie przedmiotów: Komunikowanie społeczne, komunikowanie polityczne i public relations



3. cele, efekty uczenia się  , treści Programowe i stosowane metody Dydaktyczne

3.1 Cele przedmiotu 

	C1 
	Zapoznanie studentów ze sposobem definiowania dziennikarstwa internetowego 

	C2
	Zapoznanie studentów ze sposobem wykorzystywania mediów społecznościowych w pracy dziennikarza

	C3
	Zapoznanie studentów z celami i zakresem działania oraz instrumentami mediów społecznościowych 

	C4
	Zapoznanie studentów ze sposobami wykorzystywania mediów społecznościowych jako sposobu komunikowania się polityków, dziennikarzy i obywateli



3.2 Efekty uczenia się dla przedmiotu

	EK (efekt uczenia się)
	Treść efektu uczenia się zdefiniowanego dla przedmiotu 
	Odniesienie do efektów  kierunkowych [footnoteRef:1] [1:  W przypadku ścieżki kształcenia prowadzącej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzględnić również efekty uczenia się ze standardów kształcenia przygotowującego do wykonywania zawodu nauczyciela. ] 


	EK_01
	Potrafi wyjaśnić rolę mediów we współczesnym świecie oraz przedstawić ewolucję na przestrzeni XX i XXI wieku
	K_W06

	EK_02
	Potrafi przedstawić wady i zalety dotyczące wykorzystania nowych mediów
	K_U01

	EK_03
	Potrafi poruszać się w obszarze nowych mediów oraz wykorzystywać nowoczesne technologie do tworzenia nowych form medialnych i około medialnych 
	K_U02

	EK_04
	Student potrafi wykorzystać poznane narzędzia i techniki badawcze w procesach życia politycznego
	K_K02, K_U10

	EK_05
	Ma świadomość praktycznego zastosowania nowych mediów oraz etycznego zachowania w prowadzeniu działalności publicznej
	K_K03



3.3 Treści programowe 
Problematyka wykładu 

	Treści merytoryczne

	Media społecznościowe: sposoby definiowania

	Rodzaje oraz cele mediów społecznościowych

	Użytkownicy portali społecznościowych

	Internetowe gatunki dziennikarskie

	Profesjonalne dziennikarstwo polityczne w mediach społecznościowych

	Publikacje polityków w mediach społecznościowych jako nowy sposób komunikowania się

	Publikacje dziennikarzy w mediach społecznościowych. Typowe zjawisko czy nowy trend?

	Skuteczność informacji internetowych 

	Dezinformacja w mediach społecznościowych

	E-przyjaciele. Świat wirtualny kontra świat realny, czyli o trudnościach w przełamywaniu barier



1. Problematyka ćwiczeń audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajęć praktycznych 

	Treści merytoryczne

	Zajęcia organizacyjne: zapoznanie studentów z przedmiotem nauczania, literaturą przedmiotu i warunkami zaliczenia

	Portale internetowe jako nowy typ medium: charakterystyka, struktura i ich znaczenie

	Facebook, czyli I like it  

	Twitter, czyli co można zrobić za pomocą 280 znaków

	Instagram – jedno zdjęcie warte więcej niż 1000 słów 

	Youtube 

	Witryny internetowe jako miejsce tworzenia marketingu personalnego (przykład LinkedIn, Goldenline i Pracuj.pl)

	Dyskurs polityczny w mediach społecznościowych  

	Dziennikarstwo internetowe: początki funkcjonowania i jego rozwój

	Dziennikarstwo obywatelskie: znaczenie i perspektywy rozwoju

	Blogofsera 

	Warsztaty tworzenia materiałów publicystycznych

	Warsztaty tworzenia komentarzy internetowych, polemiki i dygresji

	Kultura słowa w Internecie 



3.4 Metody dydaktyczne 


Wykład: wykład z prezentacją, wykład problemowy

Ćwiczenia: praca w grupie, projekcja filmu oraz dyskusja, analiza tekstów źródłowych 


4. METODY I KRYTERIA OCENY 

4.1 Sposoby weryfikacji efektów uczenia się 

	Symbol efektu
	Metody oceny efektów uczenia się 
(np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajęć)
	Forma zajęć dydaktycznych 
(w, ćw, …)

	EK_ 01
	Ocena wypowiedzi studenta podczas zajęć, zaliczenie ustne
	Wykład, ćwiczenia

	EK_ 02
	Ocena wypowiedzi studenta podczas zajęć, zaliczenie ustne
	Wykład, ćwiczenia

	EK_03
	Ocena wypowiedzi studenta podczas zajęć, zaliczenie ustne
	Wykład, ćwiczenia

	EK_04
	Ocena wypowiedzi studenta podczas zajęć, zaliczenie ustne
	Wykład, ćwiczenia

	EK_05
	Ocena wypowiedzi studenta podczas zajęć, zaliczenie ustne
	Wykład, ćwiczenia



4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania) 

	
Konwersatorium:
Na ocenę z składać się będą: ocena cząstkowa z obecności na zajęciach, ocena cząstkowa z aktywności studenta na zajęciach; ocena cząstkowa z pracy przy komputerze i ocena uzyskana z zaliczenia ustnego. 




5. CAŁKOWITY NAKŁAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIĄGNIĘCIA ZAŁOŻONYCH EFEKTÓW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS 

	Forma aktywności
	Średnia liczba godzin na zrealizowanie aktywności

	Godziny kontaktowe wynikające z harmonogramu studiów
	30 

	Inne z udziałem nauczyciela
(udział w konsultacjach, egzaminie)
	5

	Godziny niekontaktowe – praca własna studenta
(przygotowanie do zajęć, egzaminu, napisanie referatu itp.)
	90

	SUMA GODZIN
	125

	SUMARYCZNA LICZBA PUNKTÓW ECTS
	5


* Należy uwzględnić, że 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin całkowitego nakładu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU 

	wymiar godzinowy
	nie dotyczy

	zasady i formy odbywania praktyk 
	nie dotyczy
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upoważnionej

