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OGOLNE INFORMACJE O KIERUNKU STUDIOW

Obowigzuje od roku akad. 2024/2025

Nazwa kierunku studiow

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil studiow

ogdlnoakademicki

Forma lub formy studiow

studia stacjonarne

Liczba semestrow

6 semestrow

Liczba punktow ECTS konieczna do 180 ECTS
ukonczenia studidw na danym poziomie
Tytut zawodowy licencjat

Przyporzadkowanie kierunku studiéw do
dziedziny nauki i dyscypliny naukowej
lub artystycznej, (okreslenie procento-
wego udziatu w przypadku przyporzad-
kowania kierunku studiéw do wiecej niz
jednej dyscypliny oraz wskazanie dyscy-
pliny wiodacej, w ramach ktorej bedzie
uzyskiwana ponad potowa efektow
uczenia sie)

Dziedzina: nauki humanistyczne
dyscyplina wiodaca —

jezykoznawstwo — 52%
pozostate dyscypliny:

literaturoznawstwo — 13%

nauki o kulturze i religii — 4%
dziedzina: nauki spoteczne
dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej

i mediach —31%

Ogotem: 100%

Roznice w stosunku do innych progra-
mow o podobnie zdefiniowanych celach i
efektach uczenia sie, prowadzonych w
Uczelni i przypisanych do tej samej dys-
cypliny

Filologia polska oraz neofilologie; politologia —
Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja

spoteczna absolwentom daja mozliwos¢ zdobycia
wiedzy z zakresu dziedzin nauk humanistycznych i
spotecznych. Studia pozwalajg na uzyskanie rze-
telnej i szczegotowej wiedzy gtownie z zakresu
jezyka polskiego, ale takze nauk o komunikacji
spotecznej i mediach, wybranych zagadnieniach z
zakresu literatury i kultury w ujeciu odmiennym do
innych programow ksztatcenia dla ww. kierun-
kach, o podobnie zdefiniowanych celach i efek-
tach ksztatcenia. W programie studidw zwrdcono
szczegdlng uwage na kompetencje jezykowe ab-




solwentdw, dbatos¢ o kulture stowa oraz zagad-
nienia specyficzne dla regionu podkarpackiego,
potozonego na pograniczu polsko-ukrainskim oraz
polsko-stowackim. Poza tym Instytut Polonistyki i
Dziennikarstwa UR proponuje ksztatcenie w za-
kresie wiasciwie nieobecnej na polskim rynku edu-
kacyjnym, a zdobywajacej coraz wieksze zaintere-
sowanie w Europie — specjalnosci asystenta od
wszelkich zadan — concierge‘a.

Prowadzenie kierunku dziennikarskiego w Kole-
gium Nauk Humanistycznych jest uzasadnione i
nie budzi watpliwosci ze wzgledu na wymogi ko-
munikacyjne i poprawnosciowe stawiane wspot-
czesnym dziennikarzom.

W zamierzeniu pomystodawcow kierunku dzienni-
karz powinien miec trzy (klasyczna struktura ide-
alna) solidne podstawy: wiedze jezykowsa, literac-
ka i kulturows, a te w ramach Kolegium Nauk Hu-
manistycznych mozna studentom przekazac.

Z kolei ze wzgledu na interdyscyplinarny charakter
studiow (faczenie wiedzy z zakresu jezykoznaw-
stwa, nauk o komunikacji spotecznej i mediach,
nauk o kulturze i religii oraz literaturoznawstwa)
studenci zyskujg szerokie mozliwosci zatrudnienia.

10.

Opis sylwetki absolwenta obejmujacy
opis ogdlnych celdw ksztatcenia oraz
mozliwosci zatrudnienia i kontynuacji
studiow

Charakterystyka ogdlna:

Absolwent/ka jest przygotowany/a do zawodu dzienni-
karza pracujgcego w periodycznych mediach maso-
wych (przede wszystkim w prasie, radiu i telewizji oraz
zawodach realizujacych dziennikarstwo online). Ab-
solwent/ka rozumie podstawowe procesy zycia poli-
tycznego, spotecznego, gospodarczego i kulturalnego,
zaréwno w skali lokalno-regionalnej, jak i krajowo-
miedzynarodowej. Rozumie znaczenie medidow maso-
wych w zyciu i funkcjonowaniu wspotczesnego spote-
czenstwa. Absolwent/ka uzyskuje umiejetnosci umoz-
liwiajgce mu/jej wykonywanie réznych zawoddw zwig-
zanych z szeroko pojeta dziedzing komunikacji spo-
tecznej — w stosunkach publicznych, reklamie, promo-
cji, instytucjach prowadzacych edukacje medialna.
Absolwent/ka zna jezyk obcy na poziomie biegtosci B2
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
(ESOKJ) oraz umie postugiwacd sie jezykiem specjali-
stycznym niezbednym do wykonywania zawodu. Ab-
solwent/ka jest przygotowany/a do podjecia studiow
drugiego stopnia.




Charakterystyka szczegétowa (specjalnosc¢
media i broker informacji):

Studia przygotowuja do podjecia zatrudnienia we
wszystkich typach mediow:

a) w mediach drukowanych i cyfrowych, w tym wypad-
ku szczegdlny nacisk ktadzie sie na kompetencje zwia-
zane z mowieniem i pisaniem (np. reportazy, felieto-
noéw, komentarzy itp.). Program studiéw skoncentro-
wano na intensywnym warsztacie stowa pisanego (od
pozyskiwania i oceny wagi oraz jakosci informacji po-
przez ksztattowanie umiejetnosci jej przekazywania w
wielu gatunkach dziennikarskich az po umiejetnos¢
pracy z cudzym tekstem i jego redagowania). Absol-
wenci sg przygotowani do opracowywania poprawnych
pod wzgledem jezykowym i gatunkowym tekstow
dziennikarskich.

b) w radiu i telewizji, w tym wypadku szczegdlny nacisk
ktadzie sie na kompetencje zwigzane z wystgpieniami
przed kamerg i mikrofonem oraz autoprezentacjg, a
takze na umiejetnosci dotyczace obstugi nowoczesne-
go sprzetu w studiu telewizyjnym i radiowym (np. pod-
stawy montazu radiowego i telewizyjnego, realizacja
radiowa i telewizyjna itp.). Program studiéw skoncen-
trowano na obecnosci przedmiotow o charakterze
warsztatowym. Absolwenci sa przygotowani do opra-
cowywania poprawnych pod wzgledem jezykowym i
gatunkowym programéw informacyjnych, publicy-
stycznych czy rozrywkowych w radiu i telewizji; ucza
sie takze technik pozwalajacych im w profesjonalny
sposob peic role prezentera radiowego lub telewizyj-
nego. Poza tym absolwenci zdobeda kompetencje,
ktére pozwolg im zinterpretowac i krytycznie rozumiec
role radia i telewizji w spoteczenstwie demokratycz-
nym oraz zagadnienia wptywu spotecznego tych me-
diow.

Student/ka w trakcie nauki zapoznaje sie m. in.
z zagadnieniami z zakresu komunikacji jezykowej, re-
toryki i erystyki, zagadnien prawa; uczy sie edycji tek-
stow; doskonali umiejetnos¢ wypowiadania sie w rdz-
nych stylach; poznaje gatunki dziennikarskie, czyli
zdobywa niezbedna wiedze w zakresie dziennikarstwa
prasowego, internetowego, radiowego oraz telewizyj-
nego.
W ksztatceniu wykorzystuje sie najnowsze badania
naukowe i wspodtprace ze srodowiskiem lokalnym. Stu-
dent/ka korzysta z nowoczesnej oferty edukacyjnej
oraz dobrze wyposazonej bazy dydaktycznej (m.in.
zinformatyzowanych sal, studia radiowo-telewizyjnego
oraz bogatego ksiegozbioru Biblioteki i Centrum In-
formacji Naukowej).

Student/ka zdobywa tytut licencjata kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (sciezka: media
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i broker informacji) i zyskuje kompetencje do pracy w
prasie, radiu i telewizji oraz mediach cyfrowych.

Poza tym absolwenci ww. specjalnosci beda
mogli podejmowac prace:
* w redakcjach ogdlnotematycznych i specjalistycznych (w
rozmaitym charakterze — na kazdym etapie pracy redakcyjnej: od
dziennikarza, poprzez sekretarza redakcji, po redaktora naczelne-
go);
* w mediach tradycyjnych i zorientowanych na nowego odbiorce;
* w portalach internetowych;

* w zakresie rzecznictwa prasowego;

* w mediach réznych typéw i poziomdw, przede wszystkim od
lokalnych po ogdlnokrajowe;

* moga takze prowadzi¢ samodzielng dziatalnos¢ na rynku mediow
jako czynni dziennikarze lub redaktorzy odpowiedzialni za opraco-
wanie dostarczanych im materiatow autorskich;

* gtéwnie w regionalnych, ale takze ogdlnopolskich stacjach
telewizyjnych, zaréwno publicznych, jak i komercyjnych;

* gtéwnie w regionalnych, ale takze w ogdlnopolskich stacjach
radiowych;

* w telewizjach internetowych i kablowych;

* wradiu internetowym;

* w agencjach informacyjnych;

* jako reporterzy;

* jako reportazysci, dokumentalisci;

* jako prezenterzy radiowi i telewizyjni;

* jako doradcy do spraw mediow;

* jako konsultanci w zakresie tworzenia wizerunku medialnego;
* jako tworcy i organizatorzy radiowo-telewizyjnych mediow
lokalnych i sublokalnych.

Zawdd brokera

Zawdd brokera narodzit sie niedawno w wyniku pota-
czenia specjalizacji bibliotekoznawczej oraz technik
transmisji informacji i z pewnoscig nalezy do profesji
przysztosci. Broker petni role posrednika pomiedzy
poszukujacymi informacji a zasobami informacyjnymi
(media, biblioteki, zasoby internetowe itp.). Dostar-
czone przez brokera informacje odnoszg sie do przed-
miotu zlecenia i cechuja sie wysoka jakoscia, poparta
wiarygodnymi oraz odpowiednimi zrodtami.

Praktyki: w roznego rodzaju mediach albo w réznego typu biurach
lub instytucjach $wiadczacych ustugi infobrokerskie (do wyboru).
Student/ka odbywa w nich tacznie 100 godzin praktyk zawodowych
(50 godzin po roku | + 50 godzin po roku II).

Charakterystyka szczegdotowa (specjalnos¢
reklama, concierge i PR):

Absolwent/ka studidw na kierunku dziennikarstwo
i komunikacja spoteczna ze specjalnoscig reklama, con-
cierge, PR dysponuje wiedzg teoretyczng z zakresu
komunikacji medialnej i kulturowej, poznaje m. in. teo-
rie komunikowania, teorie kultury, teorie systemow
medialnych w Polsce i na swiecie, teorie form i gatun-
kow dziennikarskich, teorie public relations. Nacisk
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edukacji potozony jest na poznanie jezyka nowych
medidw, komunikacji wizualnej i innych wspdtczesnych
zjawisk komunikacyjnych. Absolwent/ka dysponuje tez
umiejetnosciami praktycznymi z zakresu nauk infor-
macyjno-komunikacyjnych, m. in. zdobywa umiejet-
nosci komentowania zjawisk z obszaru kultury, potrafi
oceniac i analizowac zjawiska zachodzgce we wspot-
czesnej komunikacji medialnej i kulturowej, poznaje
arkana praktyki dziennikarskiej. Zna funkcje wspotcze-
snych medidw i ich znaczenie w kulturze, cechuje go/ja
dbatos¢ o kwestie etyki medialnej. Ze wzgledu na in-
terdyscyplinarny charakter studidw (taczenie wiedzy
z zakresu jezykoznawstwa, komunikacji spotecznej
i mediow, literaturoznawstwa oraz nauk o kulturze
i religii studenci maja szerokie mozliwosci zatrudnie-
nia.

Absolwent/ka studidw na kierunku dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna ze specjalnoscig reklama,
concierge, PR jest przygotowany/a rowniez do pracy
w agencjach reklamowych, PR czy na stanowiskach
zwiazanych z marketingiem i zarzadzaniem w kulturze
i mediach. Absolwenci tej specjalnosci przygotowani
zostajg przede wszystkim do wykonywania zawodu
rzecznika prasowego réznych instytucji zycia publicz-
nego, a takze do pracy w mediach. Zdobywajg wiedze
teoretyczng i umiejetnosci praktyczne w zakresie
sprawnego i poprawnego komunikowania w jezyku
ojczystym (odmianie pisanej oraz mowionej). Poznaja
zasady pisania iredagowania tekstow o charakterze
informacyjnym, pisania oswiadczen dla prasy, udziela-
nia wywiadow dla mediow, prowadzenia konferencji
prasowych, przygotowywania mow okolicznoscio-
wych, redagowania strony internetowej. Wyposazeni
zostang w podstawowe kompetencje potrzebne do
zarzadzania wizerunkiem iinformacja, planowania
i realizowania strategii public relations, budowania tek-
stowych strategii prezentacyjnych i autoprezentacyj-
nych, zarzadzania komunikacjg w sytuacjach kryzyso-
wych oraz w wiedze dotyczacg podstaw prawnych
i etycznych dziatan PR. Absolwent/ka potrafi swiado-
mie, skutecznie i poprawnie jezykowo posredniczyc
w komunikacji spotecznej. Absolwent/ka jest przygo-
towany/a do $wiadomego odbioru i rozumienia komu-
nikatow multimedialnych, wtasciwej selekcji informa-
cji, by mdc rozumnie wykorzystywac¢ media jako prze-
kazniki informacji. Absolwent/ka jest swiadomy/a
i przekonany/a o koniecznosci ciggtego pogtebiania
swojej wiedzy i doskonalenia umiejetnosci zawodo-
wych, co pozwala mu/jej dostosowac sie do szybko
zmieniajgcych sie potrzeb rynku pracy. Znane mu/jej s3a
etyczne aspekty zycia spotecznego, w szczegdlnosci
pracy w mediach oraz odpowiedzialnosci za przekaz
medialny.




Absolwent/ka kierunku dziennikarstwo i komu-
nikacja spoteczna ze specjalnoscig reklama, concierge,
PR bedzie takze potrafit/a zadba¢ o wizerunek instytu-
cji (firmy, szkoty, zaktadu itp.) w taki sposob, aby jej
obraz w mediach byt jak najbardziej korzystny, przy
jednoczesnym poszanowaniu kanondw etycznych.
Praktyczna umiejetnos¢ formutowania wypowiedzi na
dowolny temat iskutecznego komunikowania sie
z mediami w sprawach zawodowych, pogtebiona zna-
jomoscig nowych technologii PR, pozwoli mu/jej two-
rzy¢ transparentne przekazy informujace i ksztattujace
opinie publiczna. Zdobyta teoria, wzmocniona prakty-
kami zawodowymi, pozwoli nie tylko doskonali¢ kwali-
fikacje w toku studidw, ale uswiadomi potrzebe nieu-
stannego poszerzania wtasnych kompetencji, takze po
ich zakonczeniu. Da mozliwosc poszerzenia sprawnosci
w zakresie nawigzywania kontaktow, utatwiajac ab-
solwentowi zaistnienie na rynku pracy.

Absolwent/ka kierunku dziennikarstwo i komunika-
cja spoteczna ze specjalnoscig reklama, concierge, PR
potrafi ponadto planowac strategie reklamowe; posia-
da wiedze z podstaw marketingu oraz podstaw praw-
nych reklamy, a takze z zakresu perswazyjnego zasto-
sowania jezyka w mowie i pismie (retoryka, erystyka)
oraz umie tworzy¢ poprawne i skuteczne teksty pro-
mocyjne.

Absolwent/ka kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna ze specjalnoscig reklama, concierge,
PR zdobedzie takze kwalifikacje do wykonywania za-
wodu concierge’a, czyli ,asystenta od wszystkiego” —
doradcy udzielajacego biznesowego wsparcia swojemu
przetozonemu (wspotuczestnika spotkan stuzbowych
kontrolujacego przeptyw informacji; zarzadcy kalenda-
rzem dyrektoréow firmy, organizatora spotkan bizne-
sowych, osoby przygotowujacej prezentacje i materia-
ty na réznego typu spotkania, osoby o szerokich kom-
petencjach biznesowo-kulturowych). Student/ka zdo-
bywa tytut licencjata kierunku dziennikarstwo i komuni-
kacja spoteczna (specjalnosc¢: reklama, concierge, PR)
i zyskuje uprawnienia do pracy w mediach, instytucjach
zycia publicznego oraz réznego typu biurach, a takze w
agencjach reklamowych i PR oraz w urzedach i instytu-
cjach zorientowanych na budowanie wiasnego wize-
runku oraz charakteryzujacych sie czestym i réznorod-
nym kontaktem z klientami zewnetrznymi.
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Jezyk prowadzonych studiow

Jezyk polski

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

Prof. dr hab. Sylwester Czopek
Rektor




Zat. nr 2.2. do Uchwaty nr339/05/2024 Senatu UR
z dnia 23 maja 2024 .

OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Obowigzuje od roku akademickiego 2024/2025

Nazwa kierunku studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow studia pierwszego stopnia
Profil studiow ogodlnoakademicki

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie dla kierunku studiow, poziomu i profilu ksztatcenia uwzglednia
uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia dla poziomow 6 - 7 okreslone w ustawie z dnia 22 grudnia
2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (Dz. U. z 2020 r., poz. 226 ze zm.) oraz charakterystyki
drugiego stopnia dla pozioméw 6 - 7 okredlone w rozporzadzeniu Ministra  Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. (Dz. U. z 2018 r. poz. 2218) w sprawie charakterystyk
drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6 — 8 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Symbol Odniesienie do
k|erLJ,nkowych Kierunkowe efekty uczenia sie charakterystylf
efektow uczenia drugiego stopnia

sie PRK*, **
Wiedza. Absolwent/ka zna i rozumie:
K_Wo1 w zaawansowanym stopniu terminologie z zakresu nauk P6S_WG
o komunikacji spotecznej i mediach, a takze niezbedna dla
dziennikarza terminologie literaturoznawczg,
jezykoznawcza i nauk o kulturze i religii oraz rozumie zrodta
i zastosowanie takich dyscyplin naukowych, jak
literaturoznawstwo, jezykoznawstwo i nauki o kulturze i
religii
K_Wo2 ma zaawansowang wiedze 0goInga z zakresu nauk o mediach P6S_WG

i komunikacji spotecznej, ich podstaw teoretycznych oraz
wybranych zagadnien z zakresu wiedzy szczegotowej
ma rozeznanie w problematyce metodologii dyscypliny
nauki o mediach i komunikacji spotecznej

K_Wo3 ma uporzadkowana wiedze ogolng obejmujaca wiedze oraz P6S_WG
metodologie badan z zakresu:
1. jezyka polskiego
2. literatury polskiej
3. kultury w Polsce i w krajach UE
(z uwzglednieniem kultury popularnej oraz medidw) ich
podstaw teoretycznych oraz wybranych zagadnien z
zakresu wiedzy szczegotowej




K_Wog4

ma zaawansowang wiedze na temat warsztatu pracy
dziennikarza zatrudnionego w prasie, radiu, telewizji,
portalach internetowych oraz w zawodach
wykorzystujacych mozliwosci jezyka ojczystego i szeroko
rozumianej komunikacji jezykowo-kulturowej i potrafi j3
wykorzystac¢ w dziatalnosci zawodowej

P6S_WG

K_Wog

ma wiedze o normach i regulacjach prawnych (w tym
dotyczacych ochrony wtasnosci intelektualnej oraz prawa
autorskiego), a takze zna podstawy ekonomiczne réznych
rodzajow dziatalnosci zawodowej oraz zasady
i branzowe kodeksy etyczne, normy ogolne, a takze zasady
i przepisy dotyczace struktur pafistwowych, spotecznych, a
w szczegdlnosci instytucji medialnych

zna zasady tworzenia i rozwoju réznych form
przedsiebiorczosci

rozumie dylematy wspdtczesnej cywilizacji

P6S_WK

K_Wob6

ma zaawansowang wiedze o powigzaniach studiowanych
dyscyplin w ramach kierunku studiéw z innymi dyscyplinami
naukowymi, np. historig, naukami o sztuce, filozofia

P6S_WG

K_Wo7y

rozumie potrzebe komunikacji wewnetrznej i zewnetrzne;
wykorzystujacej mozliwosci jezyka ojczystego i szeroko
rozumianej komunikacji jezykowo-kulturowej oraz zna
obowiazki i zadania rzecznika prasowego instytucji

P6S_WG

K_Wo8

zna zasady jezyka polskiego (pisowni i wymowy), srodki
stylistyczne, retoryczne i erystyczne oraz zasady
prowadzenia debat i sporéw publicznych

P6S_WG

K_Wog

ma wiedze o instytucjach zwigzanych z kultywowaniem
jezyka, literatury polskiej i kultury narodowej

orientuje sie we wspotczesnym zyciu kulturalnym
odnoszacym sie do wszelkich wytworow kultury narodowe;
(np. z zakresu literatury, malarstwa, muzyki, filmu, teatru
itd.)

P6S_WG

Umiejetnosci: Absolwent/ka potrafi:

K_Uo1

okresli¢, dokonac wyboru i wykorzystac rozmaite zrodta
informacji dziennikarskich oraz swobodnie postuguje sie
nimi w pracy dziennikarza i publicysty we wszystkich
rodzajach medidw, a takze dokonuje ich oceny, krytyczne;j
analizy, syntetyzuje zdobyte informacje

P6S_UW

K_Uo2

skonstruowac krdtkie formy informacyjne (pisemne i ustne),
dokonac selekcji zdobywanych informacji, zauwazyc¢ i
wskazac na zaleznosci miedzy nimiiich wptyw na procesy
spoteczne oraz postawy indywidualne odbiorcow,
wykorzystujgc w komunikacji z otoczeniem specjalistyczna
terminologie

P6S_UK

K_Uo3

sformutowac i rozwigzywac ztozone i nietypowe problemy,
a takze wykonuje réznorodne zadania w warunkach, ktére
nie sy w petni przewidywalne, wykorzystujgc przy tym
podstawowe umiejetnosci badawcze pozwalajgce na analize
konkretnych badan oraz prowadzenie prostych procedur
medioznawczych dotyczacych réznych etapdw komunikacji

P6S_UW




(potrafi wnioskowac, opracowad i przedstawic wyniki badan
oraz wskazac dalsze ich etapy i kierunki)

K_Uog4

praktycznie przygotowac typowe ustne oraz pisemne teksty

dziennikarskie i publicystyczne w jezyku polskim, zgodnie z

regutami i zasadami ortografii, gramatyki i stylistyki jezyka
polskiego

P6S_UK

K_Uosg

postugiwac sie biegle komputerem w zakresie technik edycji
dokumentdw elektronicznych, projektowania graficznego,
przygotowania tekstow pisemnych

P6S_UK

K_Uob

przedstawi¢ poprawne pod wzgledem jezykowym
i logicznym argumenty na rzecz wtasnych pogladoéw, jak
i pogladéw innych autoréw oraz formutowac wnioski z
uwzglednieniem adekwatnych kontekstow
historycznoliterackich i kulturowych, a takze bra¢ udziat
w debacie, przedstawiajac i oceniajgc w trakcie dyskusji
rozne opinie i stanowiska

P6S_UK

K_Uo7z

porozumiewac sie (takze w jezyku obcym) na tematy
dotyczace literatury, jezyka i kultury z wykorzystaniem
roznych kanatéw i technik komunikacyjnych (np. internetu,
telefonu, faxu itd.) ze specjalistami w zakresie dziedzin
nauki studiowanych w ramach kierunku, z uwzglednieniem
roznych odmian funkcjonalnych jezyka (zwtaszcza
rodzimego)

ma umiejetnosci jezykowe w zakresie przynajmniej jednego
obcego jezyka nowozytnego zgodne z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2 Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

P6S_UK

K_Uo8

by¢ elastyczny w pracy zawodowej, kreatywny
i niezalezny, jednoczesnie zdyscyplinowany i potrafigcy
skutecznie planowac oraz organizowac zaréwno prace
wiasng, jak i zespotowa (takze o charakterze
interdyscyplinarnym), wspotdziatajac z innymi osobami

P6S_UO

K_Uog

samodzielnego planowac i realizowac proces uczenia sie
przez cate zycie, majac Swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy
i umiejetnosci

P6S_UU

Kompetencje spoteczne. Absolwent/ka jest gotow/a do:

K_Koa1

krytycznej oceny zaréwno poziomu posiadanej przez siebie
wiedzy, jak i odbieranych tresci

P6S_KK

K_Ko2

ma swiadomosc¢ znaczenia posiadanej wiedzy podczas
rozwigzywania problemdéw zawodowych, a w sytuacji
trudnosci z samodzielnym ich rozwigzaniem zasiega opinii
ekspertow

P6S_KK

K_Ko3

wypetnienia zobowigzan spotecznych oraz
wspotorganizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska
spotecznego poprzez inicjowanie dziatan na rzecz interesu
publicznego

P6S_KO

K_Kog

myslenia i dziatania w sposob przedsiebiorczy

P6S_KO

K_Kosg

stosowania i przestrzegania poznanych
i przyswojonych norm prawnych oraz zasad etyki ogdlnej

P65S_KR




i zawodowej, takze wymagajac ich respektowania przez
wspotpracownikow

dbania o dorobek i tradycje zawodowe

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

Prof. dr hab. Sylwester Czopek
Rektor




Zat. nr 2.3. do Uchwaty nr339/05/2024 Senatu UR
z dnia 23 maja 2024 .

CHARAKTERYSTYKA | WARUNKI REALIZACJIPROGRAMU STUDIOW

Obowiqzuje od roku akademickiego 2024/2025

Nazwa kierunku studiow DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Poziom studiow Studia pierwszego stopnia

Profil studiow ogolnoakademicki

1. taczna liczba godzin zajec st. stacjonarne st. niestacjonarne

1900 +100 godz. praktyk

2. Liczba punktow ECTS dla po- | Jezykoznawstwo — 93 pkt. ECTS

szczegolnych  dyscyplin ~ w | Nauki o komunikacji spoteczneji mediach — 56 pkt. ECTS
ogolnej liczbie punktow ECTS | Literaturoznawstwo — 24 pkt. ECTS

wymaganych do ukonczenia | Nauki o kulturze i religii — 7 pkt. ECTS

studiow na kierunku

3. taczna liczba punktow ECTS, | st. stacjonarne st. niestacjonarne
jaka student musi uzyskacé w

ramach zaje¢ prowadzonych
z bezposrednim udziatem nau-
czycieli akademickich lub in-
nych oséb prowadzacych zaje-
cia

100 ECTS -

4. Liczba punktéw ECTS, jaka
student musi uzyska¢ w ra- Nie dotyczy
mach zaje¢ z dziedziny nauk
humanistycznych lub  nauk
spotecznych, nie mniejsza niz 5
pkt. ECTS — w przypadku kie-
runkoéw studiow przyporzad-
kowanych do dyscyplin w ra-
mach dziedzin innych niz od-
powiednio  nauki humani-
styczne lub nauki spoteczne

5. Liczba punktéw ECTS, jaka (62 -71)

student musi uzyska¢ w ra- spec. media i broker informacji-71 ECTS —40%
mach zaje¢ do wyboru (nie spec. reklama, concierge i PR - 62 ECTS - 35%
mniej niz 30% ogdlnej liczby
punktow ECTS)

6. . Liczba godzin zaje¢ z wycho-
wania fizycznego (w przy- 60 godz.
padku studidw pierwszego
stopnia ijednolitych studidow




magisterskich prowadzonych
w formie studiow stacjonar-
nych)

taczna liczba punktow ECTS
przypisana do zajec ksztattuja-
cych umiejetnosci praktyczne
— dotyczy profilu praktycznego

Nie dotyczy

taczna liczba punktow ECTS
przypisana do zaje¢ zwigza-
nych z prowadzona dziatalno-
scig naukowa w dyscyplinie lub
dyscyplinach do ktorych przy-
porzadkowany jest kierunek
studiow, uwzgledniajacych
przygotowanie studentéw do
prowadzenia dziatalnosci nau-
kowej lub udziat w tej dziatal-
nosci — dotyczy profilu ogdlno-
akademickiego

Powigzanie z prowadzonymi w IPiD UR badaniami naukowymi
w dziedzinie jezykoznawstwa i literaturoznawstwa
94 - 99 w zaleznosci od specjalnosci:
spec. media i broker informacji - 94 ECTS
spec. reklama, concierge i PR -99 ECTS

Wymiar, zasady i formy odby-
wania praktyk zawodowych
oraz liczba punktow ECTS
przypisana do praktyk

Liczba godzin — 100

Czas trwania — 2 tygodnie po | roku i 2 tygodnie po Il roku
studidow

Punkty ECTS —10 ECTS.

Sposob realizacji oraz warunki przystapienia do realizacji
praktyk — szczegdétowo opisane w regulaminie prak-
tyk zatwierdzonym przez Rade Dydaktyczng Kole-
gium Nauk Humanistycznych

10.

Opis sposobow weryfikacji i
oceny efektdw uczenia sie
osiggnietych przez studenta
w trakcie catego cyklu ksztat-
cenia

Student(ka) ma obowiagzek uczeszczania na przewidziane
planem studidw zajecia dydaktyczne oraz praktyki. Powi-
nien(na) sie do nich przygotowywac, czytajac zalecana li-
terature, wykonujac zalecane prace pisemne, projekty dy-
daktyczne, prezentacje itp. Przebieg studidw jest doku-
mentowany w wirtualnym indeksie (system Wirtualna
Uczelnia) i w semestralnych protokotach egzaminow i zali-
czen.

Efekty uczenia sie sg weryfikowane w sposdb szczegdlny
podczas egzaminow, ktdre mogg miec forme pisemna lub
ustng — w pierwszym przypadku egzaminatorzy maja obo-
wigzek przechowywania testdw przez okres dwoch lat.
Wiedza, umiejetnosci oraz kompetencje sa ponadto wery-
fikowane w trakcie ¢wiczen: stuchacze zdajg kolokwia zali-
czeniowe ustne i pisemne, uczestniczg w dyskusjach i za-
jeciach praktycznych, przygotowuja referaty, a ich osia-
gniecia sg na biezaco oceniane przez prowadzacych i do-
kumentowane w ich notatkach.

Miarg zdobytych przez studentdéw umiejetnosci sg ¢wicze-
nia warsztatowe i audytoryjne, a przede wszystkim prak-
tyki zawodowe. Udziat w zajeciach praktycznych (zaréwno
obserwacja, jak i udziat czynny) jest dokumentowany w
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Dzienniczkach praktyk, ktore sg sprawdzane przez koordy-
natora praktyk

Na zakonczenie studidw studenci przygotowujg prace pi-
semng, majacy najczesciej forme przegladu badan w ja-
kiej$ dziedzinie. Praca jest oceniana przez promotora i re-
cenzenta. Studia konczg sie egzaminem dyplomowym
zdawanym przez stuchacza przed trzyosobowa komisja, a
zagadnienia egzaminacyjne obejmuja zaréwno tresci
zwigzane z wiedzyg, jak i umiejetnosciami oraz kompeten-
cjami spotecznymi.

11. Warunki ukonczenia studiow | Warunkiem ukonczenia studidw jest zaliczenie wszystkich
przewidzianych tokiem studiow przedmiotow, uzyskanie
180 ECTS, zaliczenie 100 godzin praktyk zawodowych, po-
nadto napisanie pracy licencjackiej pozytywnie ocenione;j
przez promotora i jednego recenzenta oraz ztozenie z wy-
nikiem pozytywnym egzaminu dyplomowego.
Warunki realizacji programu studiow
Liczba godzin
. . Kierunkowe efekty uczenia Forma Liczba
Przedmioty lub grupy przedmio- . . :
Lp. tow sie przypisane do przed- zalicze- pkt
miotow/grup przedmiotow st. st. nie- nia ECTS
stacj. stacj.
Grupa przedmiotow podstawowych
A1 Socjologia K_Wo6; K_Uog; K_Ko3 30 - Es 2
Podstawy ekonomii K_Wos; K_Wo6; K_Uog;
1A2 K_Kog 30 o Ea 2
Wybrane zagadnienia z historii
IA3 Y gPoIski K_Wo6; K_Uog; K_Ko3 15 - 70 2
Wstep do nauki o polityce K_Wos; K_Wo6; K_Uog; S 3 )
System polityczny i prawny RP K_Wos; K_Wo6; K_Uog;
A5 K_Ko3; K_Kos 15 ” Es *
Wspotczesne systemy polityczne K_Wos; K_Wo6; K_Uog; S B ,
IA6 na $wiecie K_Ko3 5 Z0
Historia filozofii z elementami
IA7 filozofii komunikagji K_Wo6; K_Uog; K_Ko3 5 ” = *
2 135 2 -- 211
Grupa przedmiotow ogdlnych
B8 Wychowanie fizyczne K_Ko3 60 - 70 o
B Jezyk obcy nowozytny K_Uo7 120 i Ey 8
B1o Technologia informacyjna K_Wo6; K_Uos; 15 - 70 1
B11 Grafika multimedialna K_Wog4; K_Wo6; K_Uos; 15 - 70 1
Prawo autorskie K_Wos; K_Wo06; K_Uog; 10 B 1
IB12 i prawa pokrewne K_Kos Z0
Z 220 2 -- 211
Grupa przedmiotow kierunkowych
z zakresu mediow
IC1/13.1 Historia prasy do XIX wieku K_Woz; K_Wo2; K_Wo3, 15 B 70 S
K_Uog; K_Ko3




Historia mediow i komunikacji

K_Woz1; K_Wo2; K_Wo3,

15

| . -
1132 w XIX wieku K_Uog; K_Ko3 20 1
ICa/13.3 Historia mediow w XX wieku K_Woz; IT(_VIZ?);; K_Uog; 15 3 70 S
Spoteczne i kulturowe K_Wo1; K_Wo2; K_Uog; 15
IC , — 1 N— N l . E
4 oddziatywania mediow K_Ko3 4 1
Polski system medialny K_Wo1; K_Wo2; K_Uog; 30
IC1/15 K_Ko3 ” = 2
Systemy medialne na Swiecie K_Woz1; K_Wo2; K_Uog; 30
IC2/26 K_Ko3 - E2 2
\Caja7 Trad}/cyjr)e gatgnkl K_Woz; K_Uog; K_Ko3 50 B Eq s
dziennikarskie
Prawo prasowe K_Woz; K_Wo2; K_Wo6; 15
1C1/18 -
i K_Uog; K_Kog 20 '
Cwiczenia do wyboru* K_Wo1; K_Wo2; K_Woy; 15 3 S
IC1/19 K_Uoz; K_Ko3 20
Pracownia prasowa K_Woz; K_Wo2; K_Woy; 30
IC1/20 z etyka dziennikarska K_Uoz; K_Uo2; K_Uog; -- 70 3
K_Uo08; K_Ko2; K_Ko3
Pracownia radiowa K_Woz; K_Wo2; K_Woy; 30
IC1/21 z etyka dziennikarska K_Uoz; K_Uo2; K_Uog; -- 70 3
K_Uo8; K_Ko2;
Pracownia telewizyjna K_Woz1; K_Wo2; K_Woy; 30
IC1/22 z etyka dziennikarska K_Uo1; K_Uo2; K_Uog; -- 70 3
K_Uo8; K_Ko2;
Cztowiek, media, cyborgizacja K_Wo1; K_Wo2; K_Woy; 45 B ,
ICa/23 K_Uo1; K_Ko3 Es
Podstawy public relations K_Woz1; K_Wo2; K_Woy; 20 B ,
|C1/24 K_UOZ,' K_KO3 E6
Komunikacja w mediach audio- K_Woz1; K_Wog4; K_Wo7; 30 B
ICa/25 wizualnych K_Wo8; K_Uog; K_Ko3 20 4
Pozycjonowanie tekstow K_Woz1; K_Wog4; K_Wo7; 15 3 S
IC1/26 w Internecie (SEM i SEO) K_Wo08; K_Uog; K_Ko3 Z0
IC1/27 Podstawy montazu radiowego K_Woy4; K_Uog; K_Ko3 10 - 70 1
IC1/28 Podstawy montazu filmowego K_Woyg; K_Uog; K_Ko3 10 i 70 1
Dziennikarskie zrodta K_Wo1; K_Wo2; K_Woy; 20 3 )
ICa/29 informacji K_Uo1; K_Uo2; K_Ko3 Z0
Z 440 Z-- Z 36
Grupa przedmiotow kierunkowych
Grupa przedmiotéw uzupetniajgcych
IC2/30 Klasyczne p?dstawy.retorykl K_Woz1; K_Wo3, K_Uo6; 45 B Es 3
wspotczesnej K_Ko3
Literatura i media K_Woz; K_Wo3, K_Wo7; 30
| - — .
Calz K_Wo8; K_Uog; K_Ko3 20 2
IC2/32 Biografistyka K_Wo1; K_Wo3, K_Uog; 15 3 70 )
K_Ko3
IC2/33 Literatura podréznicza K_Woz; K_Wo3, K_Uog; 15 B 70 1
K_Ko3
IC2f34 Literatura faktu i faktopisarstwo K_Woaz; IT(_VIZ;);, K_Uog; 15 3 70 S

*W ramach Cwiczer do wyboru student/ka moze uczestniczy¢ w wybranych ¢wiczeniach (Media spotecznosciowe lub

Dziennikarstwo online). Obowigzkowo musi zaliczy¢ przynajmniej jedne ¢wiczenia.




Historia reportazu w Polsce

K_Woz1; K_Wo3, K_Uog;

20

| -
Cal35 i na swiecie K_Ko3 20 1
Gtowne nurty w literaturze pol- K_Woz1; K_Wo3, K_Wog; 60 3
IC2/36 skiej i $wiatowej XX i XXI w. K_Uog; K_Ko3 Z0 4
Z 200 Z-- Z 13
Grupa przedmiotow kierunkowych
Grupa przedmiotow z zakresu jezyka i komunikacji
Kultura jezyka? K_Wo1; K_Wo3; K_Woy; 60
IC - - --
3/37 K_Wo8; K_Uog; K_Ko3 Z0 4
Retoryka dziennikarska K_Woz; K_Wo3; K_Wo7z; 45
1C3/38 z erystyka K_Wo8; K_Uo3; K_Uo6; -- E3 4
K_Ko3
Podstawy teorii tekstu K_Woz; K_Wo3; K_Woy; 30
IC =~ - - -
3139 K_Wo8; K_Uog; K_Ko3 Z0 2
Edytorstwo K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8§; 15
IC - N - -
3/40 K_Uog; K_Ko3 20 *
Jezykowe przygotowanie K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8; 30 B 20 ,
1C3/42 tekstu K_Uog; K_Ko3
Warsztat tekstu K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8; 30 B 70
1C3/42 informacyjnego K_Uo2; K_Uog; K_Ko3 3
Warsztat reportazu K_Wo3; K_Wog4; K_Wo7z; 25
IC3/43 medialnego? K_Wo8; K_Uo2; K_Uoy; -- Z0 2
K_Ko3
Warsztaty scenopisarskie na K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8; 20 B 20 ,
1C3/44 potrzeby medidw K_Uo2; K_Uog; K_Ko3
Nauka o komunikowaniu K_Woz; K_Wo2; K_Woy;
IC3/45 K_Wo7; K_Wo8; K_Uog; 50 -- El 5
K_Ko3
2 305 P 225
Grupa przedmiotow do wyboru
Seminarium licencjackie K_Woz; K_Wo2; K_Wo3;
) K_Wo7; K_Wo8; K_Uo3; ~ "
1C4/46 K_Uo7; K_Uo8; K_Ko1; 6o Z
K_Ko2;
Przedmiot poszerzajacy ) ] 40
IC4/47]... WiEdZQ1 (opcja |) K_W03, K_U08, K_KO3 -- 70 4
\Cala8].. Przedmiot do wyboru2 (opcja Il) K_Wo3; K_Uo8; K_Ko3 6o - 70 4
\Calas Przedmiot ogdlnouczelniany 30 . 7 5
Projekt specjalnosciowy K_Wo3; K_Wog4; K_Wo7; B B ,
IC4/50 K_Wo8; K_Uo8; K_Ko2; Z0
Analiza dyskursu medialnego K_Wo1; K_Wo2; K_Wo3;
K_Wo7; K_W0o8; K_Uo3; 10 B S
1C4/52 K_Uo7; K_Uo8; K_Ko1; Z0
K_Ko2;
2 200 2-- 2 24
Grupa-przedmiotow-kierunkewyeh/ specjalnosé/ seiezkaksztatcenia-wzakresie :media i broker informacji
Grupa przedmiotow literaturoznawczo-kulturoznawczych
AL Krytyka teatralna i filmowa K_Wo3; K_Wog; K_Uog; 30 B 70 ,
K_Ko3
lIA2 Eseistyka — warsztaty K_Wo3; K_Uog; K_Ko3 20 - z0 2
250 2 -- 24

2 W semestrze 1: Warsztaty ortograficzno-interpunkcyjne; w semestrze 2: Warsztaty ortofoniczne; w semestrze 3: Po-
prawnosc leksykalno-fleksyjna; w semestrze 4: Poprawnosc sktadniowo-stylistyczna.
3 Do wyboru reportaz prasowy lub telewizyjny.




Grupa przedmiotow z zakresu mediow, komunikacji, PR

Komunikacja interpersonalna K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8; 30 B Es
B3 z technikami negocjacji K_Uog; K_Ko3 4
Komunikacja w nowych mediach K_Wo1; K_Wo3; K_Woy; 15 3 70 S
1B K_Wo8; K_Uo8; K_Ko3
Jezyk wypowiedzi K_Wo1; K_Wo3; K_Woy; 30 3 70
l1B5 dziennikarskiej K_Wo8; K_Uog; K_Ko3 3
Dziennikarstwo polityczne K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8§; 45
[1B6 i ekonomiczne* K_Ko3; K_Uog4; K_Uo8; -- Z0 9
K_Ko2;
11B7 Nowe gatunki dziennikarskie K_Woz; K_Uog; K_Ko3 20 -- Z0 2
B8 Komunikacja niewerbalna K_Wo3; K_Wo7; K_Wo8; 30 B E
K_Uog; K_Ko3 4 3
Produkcja medialna K_Wo2; K_Uoz; K_Uog; 15
IBg K_Ko3 -- 70 1
lIB1o Dykcja i emisja gtosu K_Wo3; K_Uog; K_Ko3 15 - 70 2
Instytucjonalny PR K_Wo2; K_Woy4; K_Uo2; 10
IB11 K_Ko3 -- 70 2
2 210 2 -- 227
Grupa przedmiotow z zakresu informatologii
Wprowadzenie do K_Woz1; K_Wog; K_Uoz, 15
Ca2 infobrokeringu K_Uo2; K_Ko3 ” 20 2
lCa Media relations i wspotpraca K_Wo1; K_Wog4; K_Uoz, 25 3 Es
3 z instytucjami K_Uo2; K_Ko3 &
Zrddta |nfor.rnaq.| wraz K_Wou, K_Woy: K_Uox, 30
IC14 z wyszukiwaniem K Uos: K Ko -- E3 3
i ocena jakosci informacji —-02i 103
IIC1s Instytucje otoczenia mediow K_Wo5,-||<<_V|l/cc))39;K_Uo1; 15 B 70 5
IC16 Tworzenie | zarzadzanie K_Wos; K_Uog; K_Ko3 15 . Z0 2
projektami interaktywnymi
ICay Komputerowe programy K_Wo6; K_Uos; K_Ko3 10 . y4o) 2
specjalistycznes
IIC18 Dziennikarstwo danych K_Woyg4; K_Uoz; K_Uo2; 10 B 20 ,
K_Ko3
Analiza oraz interpretacja 20
lICag danych z obudowa K_Wos; E‘Egl' K_Uo2; -- Z0 2
i wizualizacjg informacji —°03
2 140 2 - 219
Grupaprzedmiotowkierunkeowyeh/ specjalnosc/ seiezkaksztateenia-wzakresie : reklama, concierge i PR
Grupa przedmiotow literaturoznawczo-kulturoznawczych
Aktywnosc kulturalna K_Wo3; K_Wo6; K_Wog; 30
1AL : iaka® Z0 - 3
wspotczesnego cztowieka K_Uog; K_Ko3
Sztuka w przekazie reklamowym K_Wo3; K_Wo6; K_Wog; 15 20
A2 K_Uog; K_Ko3 3
2 45 z-- Z6
Grupa przedmiotdw z zakresu jezyka, komunikaciji, etykiety i psychologii
Komunikacja interpersonalna K_Wo3; K_Wo7; K_Wo08§; o B Es
B3 z technikami negocjacji K_Uog; K_Ko3 3 4

4W semestrze 2: dziennikarstwo prasowe; w semestrze 3: dziennikarstwo radiowe; w semestrze 4: dziennikarstwo tele-

wizyjne.

5 Program powinien uwzgledniac zagadnienia z zakresu hipertekstowego jezyka znacznikdw HTML, HTMLS, CSS.

6 W semestrze 4: Teatri kino, w semestrze 5: Muzyka.




Pracownia form reklamowych K_Woz; K_Wo7; K_Wo8§; o B £ 8
B4 K_Uog; K_Ko3 7 3
Etykieta biznesu (savoir vivre) K_Wo3; K_Wog; K_Uog; 20
IiBs K_Kos - Z0 3
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Opis przebiegu studiow z uwzglednieniem kolejnosci przedmiotéow, zasad wyboru przedmiotdw obie-
ralnych oraz zasad realizacji Sciezek ksztatcenia

Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna trwaja trzy lata (szes$¢ semestrow) i
sg zaplanowane w ten sposob, ze:

1. W pierwszym roku studiow:
student poznaje teoretyczne podstawy wiedzy z zakresu nauki o komunikacji i mediach
(historia prasy, gatunki dziennikarskie, system medialny w Polsce i na Swiecie, pracownia
prasowa) oraz konteksty tych dyscyplin: zgtebia zagadnienia wiedzy o ekonomii i prawie,
a takze realizuje cze$¢ przedmiotdw ogdlnouniwersyteckich: wychowanie fizyczne oraz

a)

b)

9

lektorat jezykow obcych;

z zakresu jezykoznawstwa student poznaje zagadnienia kultury jezyka (warsztaty ortogra-
ficzne i interpunkcyjne oraz ortofoniczne), a takze zgtebia wiedze z zakresu komunikacji
interpersonalnej z technikami negocjacji;
z zakresu literaturoznawstwa student zgtebia wiedze przede wszystkim z zakresu klasycz-
nych podstaw retoryki wspotczesne;.
2. W drugim roku studiow:

"Program powinien uwzglednia¢ zagadnienia z zakresu hipertekstowego jezyka znacznikéw HTML, HTMLS, CSS.




4.

5.

student zgtebia wiedze z zakresu nauki o komunikacji i mediach (historia mediow w XX w., pra-

cownia radiowa i telewizyjna, dziennikarskie zrodta informacji, pozycjonowanie tekstow w In-

ternecie) oraz konteksty tych dyscyplin — zgtebia zagadnienia wiedzy z socjologii, a takze reali-
zuje czes¢ przedmiotow ogolnouniwersyteckich — kontynuuje lektorat jezykow obcych;

z zakresu jezykoznawstwa student poznaje zagadnienia retoryki dziennikarskiej i erystyki oraz

kultury jezyka (poprawnosci leksykalno-fleksyjnej czy poprawnosci sktadniowo-stylistycznej).

z zakresu literaturoznawstwa i nauki o kulturze student zgtebia wiedze przede wszystkim z za-

kresu biografistyki, literatury faktu i faktopisarstwa oraz historii reportazu;

W trzecim roku studiow:

a) student poznaje kolejne zagadnienia z zakresu nauki o komunikacji i mediach (cztowiek,
media, cyborgizacja, social media, dziennikarstwo online, podstawy public relations) oraz
konteksty tych dyscyplin —zgtebia zagadnienia wiedzy o systemach politycznych w Polsce
i na swiecie;

b) zzakresu jezykoznawstwa student uczy sie korygowac btedy w wypowiedziach wtasnych i
cudzych, doskonali umiejetnos¢ postugiwania sie poprawng polszczyzng w mowie i w pi-
Smie;

c) zzakresu literaturoznawstwa i nauki o kulturze student zgtebia wiedze przede wszystkim
z zakresu podrozopisarstwa oraz najnowsze;j literatury polskie;.

d) Ponadto przygotowuje pod opieka promotora prace licencjacka.

Od drugiego semestru student poszerza swojg wiedze w ramach wybranej $ciezki ksztatce-

nia — media i broker informacji lub reklama, concierge, PR.

Ksztatceniu kierunkowemu od poczatku studiow towarzyszy ksztatcenie specjalistyczne —w

ramach przedmiotow do wyboru (ograniczonego i nieograniczonego).

6. Szczegoty zapisano w harmonogramie studiow.

Student jest zobowigzany do odbycia szkolenia BHP w wymiarze 4 godzin oraz szkolenia biblio-
tecznego w formie e-learningu.

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

Prof. dr hab. Sylwester Czopek
Rektor




