Zatqcznik nr 4.1. do Uchwaty nr 72/05/2021 Senatu UR

z dnia 27 maja 2021 r.

OGOLNE INFORMACJE O KIERUNKU STUDIOW

Obowiqzuje od roku akad. 2021/2022

Nazwa kierunku studiow

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

Forma lub formy studiow

studia stacjonarne

Liczba semestrow 4 semestry
Liczba punktow ECTS konieczna do ukon- | 120 ECTS
czenia studiow na danym poziomie

Tytut zawodowy magister

Przyporzadkowanie kierunku studiow do
dziedziny nauki i dyscypliny naukowej lub
artystycznej, (okreslenie procentowego
udziatu w przypadku przyporzadkowania
kierunku studiéw do wiecej niz jednej dys-
cypliny oraz wskazanie dyscypliny wioda-
cej, w ramach ktorej bedzie uzyskiwana
ponad potowa efektdéw uczenia sie)

Dziedzina: nauki humanistyczne
dyscyplina wiodaca —
jezykoznawstwo — 55%
pozostate dyscypliny:
literaturoznawstwo — 13%
nauki o kulturze i religii — 2%
dziedzina: nauki spoteczne
dyscypliny: nauki o komunikacji spotecz-
nej i mediach —30%

Ogotem: 100%

Roznice w stosunku do innych programéw
o podobnie zdefiniowanych celach i efek-
tach uczenia sie, prowadzonych w Uczelni
i przypisanych do tej samej dyscypliny

Filologia polska oraz neofilologie; politologia — Dzien-
nikarstwo i komunikacja spofeczna to kierunek sytuu-
jacy sie przede wszystkim w obrebie dziedzin nauk
humanistycznych i spotecznych. Zaprojektowane
studia, ze wzgledu na szczegdlng role odwotan do
zagadnien zwigzanych z kompetencjami jezykowymi
(pisanie tekstdw, przygotowywanie scenariuszy tele-
wizyjnych spotdéw, reklam dla réznorodnych srodkow
masowego przekazu, broszur reklamowych, ulotek
itp.; tworzenie form o funkcji uzytkowej; znajomos¢
strategii komunikacyjnych itd.) sg Scisle powigzane z
dyscypling naukowsg, jaka jest jezykoznawstwo.

Prowadzenie kierunku dziennikarskiego w Kole-
gium Nauk Humanistycznych jest uzasadnione i nie
budzi watpliwosci ze wzgledu na wymogi komunika-
cyjne i poprawnosciowe stawiane wspotczesnym
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dziennikarzom. W zamierzeniu pomystodawcow kie-
runku dziennikarz powinien miec¢ trzy (klasyczna
struktura idealna) solidne podstawy: wiedze jezyko-
wa, literacka i kulturowg, a te w ramach Kolegium
Nauk Humanistycznych mozna studentom przekazac
w zakresie poszerzonym, znajdujac dla nich uzasad-
nienie w prowadzonych badaniach naukowych.
Z kolei ze wzgledu na interdyscyplinarny charakter
studiow (faczenie wiedzy z zakresu jezykoznawstwa,
nauk o komunikacji spotecznej i mediach, nauk o kul-
turze i religii oraz i literaturoznawstwa) studenci zy-
skujg szerokie mozliwosci zatrudnienia

Nalezy podkresli¢ rowniez, ze studia dziennikar-
stwo i komunikacja spoteczna oparte s3 na zatoze-
niach programowych, ktére (poza spetnieniem pol-
skich standardow ksztatcenia) wykazuja pewna kom-
patybilnos¢
z programem media studies (realizowanym na wiek-
szosci uczelni brytyjskich i amerykanskich).

10.

Opis sylwetki absolwenta obejmujacy opis
0golnych celéw ksztatcenia oraz mozliwo-
$ci zatrudnienia i kontynuacji studiow

Charakterystyka ogdlna:

Absolwenci koncza studia o charakterze interdy-

scyplinarnym — odpowiadajace wspodtczesnym tren-
dom uniwersyteckim —tgcza wiedze z zakresu jezyko-
znawstwa, nauk o kulturze i religii, komunikacji spo-
tecznej i medidw oraz literaturoznawstwa, co — na co
wskazano wczesniej — umozliwia im uzyskanie szero-
kich mozliwosci zatrudnienia.
Absolwent/ka posiada przede wszystkim ogdlng wie-
dze humanistyczng, wzbogacong o zakres wiedzy
z nauk o komunikacji i mediach, literaturoznawstwa
i kulturoznawstwa. Ponadto, za sprawg nacisku na
ksztatcenie kompetencji jezykowych, nad wyraz po-
prawnie potrafi postugiwac sie stowem modwionym
i pisanym, a takze posiada poszerzone kompetencje
komunikowania sie z mediami. Absolwent/ka otrzy-
mat/a takze przygotowanie teoretyczne pozwalajace
na sprawnos¢ opisu i diagnozowania poszczegdlnych
elementéw komunikacji, zostat/a wyposazony/a w
aparat wiedzy pozwalajacy analizowacd i wspottworzy¢
zasady i formy funkcjonowania medidw we wspotcze-
snym spoteczenstwie informacyjnym.

Absolwent/ka jest ponadto przygotowany/a do
prowadzenia badan naukowych, gdyz posiada umie-
jetnos¢ integrowania wiedzy z réznych dyscyplin hu-
manistycznych i spotecznych oraz jej zastosowania
w typowych sytuacjach profesjonalnych, a takze po-
siada rozlegte umiejetnosci badawcze pozwalajace na
analize konkretnych badan oraz prowadzenie stosun-
kowo skomplikowanych procedur medioznawczych
dotyczacych réoznych etapow komunikacji. Tym sa-
mym absolwent/ka uzyskuje kompetencje umozliwia-
jace dalszy rozwdj naukowy (w szkotach doktorskich
i na studiach podyplomowych).




W trakcie dwuletnich studiow magisterskich stu-
denci poszerzajg swoja wiedze i przygotowuja sie do
samodzielnego prowadzenia badan naukowych.
W programie studidw zwrdcono szczegdlng uwage na
zdobycie przez studentéow wiedzy i umiejetnosci
zwigzanych z réznymi gatunkami wypowiedzi dzien-
nikarskiej (telewizyjnymi, radiowymi i prasowymi),
mechanizmami produkcji medialnej, pracg z kamerg,
zasadami montazu filmowego oraz na ksztatcenie
kompetencji jezykowych (pisanie tekstow, przygoto-
wywanie scenariuszy telewizyjnych spotow, reklam
dla réznorodnych srodkdw masowego przekazu, bro-
szur reklamowych, ulotek itp.; tworzenie form o funk-
cji uzytkowej; znajomosc strategii komunikacyjnych
itd.).

Absolwenci zdobywaja wiedze z zakresu wielu
przedmiotow, do ktoérych naleza:

¢ genologia dziennikarska;

e montaz zaawansowany;

e tworzenie i zarzadzanie projektami interak-

tywnymi;

o fotografia prasowa i reklamowa;

e zarzadzanie instytucja medialng;

e pragmatyka jezykowsa;

¢ metodologie badan medioznawczych;

e metodologie badan jezykowo-kulturowych;

e gtdwne nurty literatury Swiatowej i polskiej

XX i XXI wieku;

e pracaz kamera i mikrofonem;

e webwriting;

e jezyk obcy nowozytny.

Charakterystyka szczegotowa
(specjalnosc research i dokumentacja medial-
na):

To nowy profil ksztatcenia, ktéry zwraca uwage na
problematyke dziatan komunikacyjnych zwigzanych
z tworzeniem przekazéow medialnych, ze szczegdl-
nym uwzglednieniem procesow wyszukiwania infor-
macji przez dziennikarzy. Obecnie obnizajacy sie
poziom dyskursu medialnego jest spowodowany bra-
kami metodologicznymi oraz zaniedbaniami w wy-
szukiwaniu i zdobywaniu informacji, dlatego tez za
sprawa propozycji programowej zadbano o dzienni-
karskie zajecia warsztatowe, nauke technik analizy
danych czy tez wiedze z zakresu promocji rynku me-
dialnego.

Nasi absolwenci po ukonczeniu ww. sciezki ksztat-
cenia potrafig wyszukac wazny temat, przedstawic go
dzieki umiejetnosci wyszukania rzetelnych informacji
oraz przygotowania efektownych i efektywnych wi-
zualizacji czy raportow. To z kolei sprawi, ze moga
stac sie autorami spektakularnych reportazy czy me-
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dialnych produkgji.
Absolwenci zdobywajg wiedze i umiejetnosci z
wielu przedmiotow, do ktérych naleza:
e produkcja medialna;
o dokumentacja i research medialny;
e wystgpienia publiczne z elementami autopre-
zentacjj;
e kreatywne pisanie tekstow;
e korektaisktad tekstu;
o sztuka mowienia dla dziennikarzy;
e kreacja kampanii medialnych;
e warsztaty form filmowych i telewizyjnych;
e wspotczesne formy dziennikarstwa radiowe-
go i formaty medialne,
e podstawy jezyka migowego dla dziennikarzy.

Potencjalne obszary zatrudnienia absolwentow:
Analityk mediow; specjalista w zakresie promocji i
komunikacji z otoczeniem (w firmach badz instytu-
cjach publicznych); moderator medidw spoteczno-
Sciowych; reporter; dziennikarz informacyjny czy tez
badacz Internetu.

Praktyki: w wybranej instytucji badz firmie (redakcje prasy, radia
i telewizji, media cyfrowe); fundacje, stowarzyszenia, zwiazki,
organizacje miedzynarodowe itp. zwigzane z dziatalnosciag me-
dialng lub promocyjna.

Student/ka odbywa w nich tacznie 40 godzin praktyk zawodo-
wych po roku .

Charakterystyka szczegotowa
(specjalnosc copywriting i kreowanie wizerunku):

Absolwenci zdobywaja kwalifikacje z zakresu zyskuja-
cej coraz wieksze zainteresowanie w kraju i Europie —
profesji copywritera oraz specjalisty od wizerunku.
Absolwenci zdobywaja wiedze i umiejetnosci z wielu
przedmiotow, do ktdrych naleza:

e media cyfrowe w kulturze i komunikacji;

e multimediai grafika;

e budowanie i zarzadzanie reputacja marki;

e copywriting (wraz z SEM i SEO);

e tworcze pisanie tekstow;

e warsztaty z autoprezentacjj;

e zarzadzanie kampania reklamowsg;

e kreowanie i zarzadzanie wizerunkiem w In-

ternecie;
e warsztat rzecznika instytucji.

Potencjalne obszary zatrudnienia absolwentow:

organy uzytecznosci publicznej, organizacje samo-
rzagdowe i pozarzagdowe, agencje reklamowe, promo-
cyjne i public relations, instytucje prowadzace eduka-
cje medialng, dziatalnos¢ informacyjng, a takze bada-




nia nad mediami. Absolwent/ka moze samodzielnie
podejmowacd dziatania w takich zawodach jak: me-
nadzer public relations, specjalista ds. komunikacji
zewnetrznej, rzecznik prasowy, doradca ds. stosun-
kéw miedzynarodowych, copywriter.

Praktyki: w firmie badz instytucji swiadczacej ustugi w zakresie
copywritingu/PR/reklamy. Student/ka odbywa w nich tacznie 40
godzin praktyk zawodowych po roku I.

11.

Jezyk prowadzonych studiow

Jezyk polski

Przewodniczgcy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Sylwester Czopek
Rektor




Zatgcznik nr 4.2. do Uchwaty nr 72/05/2021 Senatu UR
zdnia 27 maja 2021 r.

OPIS ZAKLADANYCH EFEKTOW UCZENIA SIE

Obowigzuje od roku akademickiego 2021/2022

Nazwa kierunku studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow studia drugiego stopnia
Profil studiow ogolnoakademicki

Opis zaktadanych efektéw uczenia sie dla kierunku studiéw, poziomu i profilu ksztatcenia uwzglednia
uniwersalne charakterystyki pierwszego stopnia dla poziomow 6 - 7 okreslone w ustawie z dnia 22 grudnia
2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (t.j. Dz. U. z 2018 r. poz. 2153 z pozn. zm. ) oraz
charakterystyki drugiego stopnia dla poziomdéw 6 — 7 okreslone w rozporzadzeniu Ministra Nauki
i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. (Dz. U. z 2018 r., poz. 2218) w sprawie charakterystyk
drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6 — 8 Polskiej Ramy Kwalifikacji.

Symbol Odniesienie do

kleru’nkowych Kierunkowe efekty uczenia sie chall'akterystylf
efektédw uczenia drugiego stopnia
sie PRK*, %%
Wiedza. Absolwent:
K_Woa zna w znacznie pogtebionym stopniu terminologie z zakresu P7S_WG

nauk o komunikacji spotecznej i mediach, a takze niezbedna
dla dziennikarza terminologie literacka, jezykoznawczg i
kulturoznawczg oraz rozumie zrodta i zastosowanie ww.
dyscyplin naukowych

K_Wo2 ma znacznie zaawansowang wiedze ogolng z zakresu nauk o P7S_WG
komunikacji spotecznej i mediach, ich miejsca w systemie
nauk, a takze podstaw teoretycznych oraz wybranych
zagadnien z zakresu wiedzy szczegotowej
w sposob znaczaco pogtebiony orientuje sie w
problematyce metodologii ww. dyscypliny naukowej z
dziedziny nauk spotecznych

K_Wo3 ma uporzadkowana i dosy¢ rozlegta wiedze ogdina P7S_WG
obejmujaca zagadnienia z zakresu:
1. jezyka polskiego
2. literatury polskiej
3. kultury w Polsce i w krajach UE
(z uwzglednieniem kultury popularnej oraz mediéw) ich
podstaw teoretycznych oraz wybranych zagadnien z
zakresu wiedzy szczegdtowej odnoszacej sie do szeroko
rozumianej humanistyki
ma poszerzone i znacznie pogtebione rozeznanie w
problematyce metodologii ww. dyscyplin naukowych
(gtéwnie z zakresu jezykoznawstwa)

K_Wog4 ma znacznie pogtebiong wiedze na temat warsztatu pracy P7S_WG




dziennikarza zatrudnionego w prasie, radiu, telewizji,
portalach internetowych oraz w zawodach
wykorzystujacych mozliwosci jezyka ojczystego i szeroko
rozumianej komunikacji jezykowo-kulturowej i potrafi ja
profesjonalnie wykorzystac¢ w dziatalnosci zawodowej

K_Wog

ma wiasciwa i kompletna wiedze o normach i regulacjach
prawnych (w tym dotyczgcych ochrony wtasnosci
intelektualnej oraz prawa autorskiego), a takze znaw
stopniu znacznym podstawy ekonomiczne réznych
rodzajow dziatalnosci zawodowej oraz zasady
i branzowe kodeksy etyczne, normy ogodlne, rowniez zasady
i przepisy dotyczace struktur panstwowych, spotecznych,
a szczegolnie instytucji medialnych

zna nie tylko podstawowe zasady tworzenia i rozwoju
roznych form przedsiebiorczosci

rozumie i podejmuje fundamentalne dylematy wspotczesnej
cywilizacji

P7S_WK

K_Wob6

ma znacznie poszerzong wiedze o powigzaniach
studiowanych dyscyplin w ramach kierunku studiow z
innymi dyscyplinami naukowymi, gtéwnie z zakresu
humanistyki i nauk spotecznych

P7S_WG

K_Woy

rozumie w pogtebiony i dojrzaty sposdb potrzebe
komunikacji wewnetrznej i zewnetrznej wykorzystujacej
mozliwosci jezyka ojczystego i szeroko rozumianej
komunikacji jezykowo-kulturowej oraz dobrze zna
obowiazki i zadania rzecznika prasowego instytucji

P7S_WG

K_Wo8

bardzo dobrze zna zasady jezyka polskiego (pisowni i
wymowy), srodki stylistyczne, retoryczne i erystyczne oraz
zasady prowadzenia debat i sporow publicznych

P7S_WG

K_Wog

ma znaczng, usystematyzowang i pogtebiong wiedze o
instytucjach zwigzanych z kultywowaniem jezyka, literatury
polskiej i kultury narodowej

bardzo dobrze orientuje sie we wspdtczesnym zyciu
kulturalnym odnoszgcym sie do wszelkich wytworéw
kultury narodowej(np. z zakresu literatury, malarstwa,
muzyki, filmu, teatru itd.)

P7S_WG

Umiejetnosci. Absolwent:

K_Uo1

wiasciwie i dojrzale potrafi okresli¢, dokonad wyboru i
wykorzystac¢ rozmaite zrddta informacji dziennikarskich
oraz swobodnie i profesjonalnie postuguje sie nimi w pracy
dziennikarza i publicysty we wszystkich rodzajach mediow,
a takze sprawnie dokonuje ich oceny oraz krytycznej
analizy, ponadto potrafi syntetyzowac zdobyte informacje

posiada umiejetnos¢ zaréwno tworczej interpretacji, jak
i atrakcyjnej prezentacji zdobytych przez siebie informacji

P7S_UW

K_Uo2

umie poprawnie skonstruowac krotkie formy informacyjne
(pisemne i ustne), profesjonalnie dokonac selekgji
zdobywanych informacji, zauwazy¢ i wskazac na zaleznosci
miedzy nimiiich wptyw na procesy spoteczne i postawy
indywidualne odbiorcéw, wykorzystujac w komunikacji z
otoczeniem specjalistyczng terminologie

P75_UK




w celu zdobycia informacji oraz przygotowania wtasciwych
form wypowiedzi potrafi profesjonalnie dokonac doboru
oraz zastosowac wtasciwe metody i narzedzia, a takze
korzysta z zaawansowanych technik informacyjno-
komunikacyjnych

w celu zdobycia informacji oraz przygotowania wtasciwych
form wypowiedzi potrafi dojrzale przystosowac juz
istniejgce metody i narzedzia, a w razie potrzeby takze
opracowac nowe

K_Uo3

formutuje i rozwigzuje ztozone i nietypowe problemy jako
profesjonalista, a takze innowacyjnie wykonuje réznorodne
zadania w warunkach nieprzewidywalnych, wykorzystujac
przy tym podstawowe umiejetnosci badawcze pozwalajace
na dojrzaty analize konkretnych badan oraz prowadzenie
prostych procedur medioznawczych dotyczacych réznych
etapow komunikacji (potrafi wnioskowac, opracowad i
przedstawi¢ wyniki badan oraz wskazac dalsze ich etapy i
kierunki)

formutuje i testuje hipotezy zwigzane z prostymi
problemami badawczymi

P7S_UW

K_Uog4

posiada praktyczng umiejetnos¢ dojrzatego przygotowania

typowych ustnych oraz pisemnych tekstow dziennikarskich
i publicystycznych w jezyku polskim, zgodnie z regutami

i zasadami ortografii, gramatyki i stylistyki jezyka polskiego

P7S_UK

K_Uosg

postuguje sie biegle i profesjonalnie komputerem w zakresie
technik edycji dokumentow elektronicznych, projektowania
graficznego, przygotowania tekstow pisemnych

P7S_UK

K_Uob6

umie przedstawic poprawne i dojrzate pod wzgledem
jezykowym i logicznym argumenty na rzecz wtasnych
pogladow, jak i pogladdw innych autoréw oraz potrafi
formutowac wnioski z uwzglednieniem adekwatnych
kontekstow historycznoliterackich i kulturowych, a takze
prowadzi¢ debate, profesjonalnie przedstawiajac i oceniajac
w trakcie dyskusji rézne opinie i stanowiska

P7S_UK

K_Uo7z

potrafi dobrze porozumiewac sie (takze w jezyku obcym) na
tematy dotyczace literatury, jezyka i kultury z
wykorzystaniem réznych kanatéw i technik
komunikacyjnych (np. internetu, telefonu, faxu itd.) ze
specjalistami w zakresie dziedzin nauki studiowanych w
ramach kierunku, z uwzglednieniem réznych odmian
funkcjonalnych jezyka (zwtaszcza rodzimego)

ma umiejetnosci jezykowe w zakresie przynajmniej jednego
obcego jezyka nowozytnego zgodne z wymaganiami
okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego Systemu Opisu
Ksztatcenia Jezykowego

P7S_UK

K_Uo8

w pracy zawodowej potrafi byc¢ elastyczny, kreatywny
i niezalezny, jednoczesnie zdyscyplinowany i potrafigcy
skutecznie i dojrzale oraz profesjonalnie planowac i
organizowac (takze kierowac) zaréwno prace/g wiasng, jak i
zespotowq (takze o charakterze interdyscyplinarnym),
wspotdziatajac z innymi osobami

P75_UO




K_Uog

ma Swiadomosc dojrzatego poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, rozumie potrzebe ciggtego samodzielnego
planowania i realizowania procesu uczenia sie przez cate

zycie, a takze potrafi w tym zakresie ukierunkowywac
swoich wspotpracownikow

P7S_UU

Kompetencje spoteczne. Absolwent:

K_Ko1

potrafi krytycznie ocenic¢ zaréwno poziom posiadanej przez
siebie wiedzy, jak i odbieranych tresci

P7S_KK

K_Ko2

ma swiadomos¢ znaczenia posiadanej wiedzy podczas
rozwigzywania problemdéw zawodowych, a w sytuacji
trudnosci z samodzielnym ich rozwigzaniem zasiega opinii
ekspertow

P7S_KK

K_Ko3

wypetnia zobowiazania spoteczne oraz wspétorganizuje
dziatalnos¢ na rzecz Srodowiska spotecznego poprzez
inicjowanie dziatan na rzecz interesu publicznego

P7S_KO

K_Kog4

mysli i dziata w sposéb przedsiebiorczy

P75_KO

K_Kosg

w pracy stosuje sie do przestrzegania poznanych
i przyswojonych norm prawnych oraz zasad etyki ogdlnej
i zawodowej, takze wymagajac ich respektowania przez
wspotpracownikdw

dba o dorobek i tradycje zawodowe

P7S_KR

Przewodniczgcy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Sylwester Czopek

Rektor




Zatqcznik nr 4.3. do Uchwaty nr 72/05/2021 Senatu UR
zdnia 27 maja 2021 r.

CHARAKTERYSTYKA | WARUNKI REALIZACJIPROGRAMU STUDIOW

Obowiqgzuje od roku akademickiego 2021/2022

Nazwa kierunku studiow

DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA

Poziom studiow

Studia drugiego stopnia

Profil studiow

ogolnoakademicki

1.

taczna liczba godzin zajec

st. stacjonarne st. niestacjonarne

800+ 40 godz. praktyk --

Liczba punktéw ECTS dla po-
szczegolnych dyscyplin w ogol-
nej liczbie punktow ECTS wyma-
ganych do ukonczenia studiow
na kierunku

Jezykoznawstwo — 66 pkt. ECTS

Nauki o komunikacji i mediach — 36 pkt. ECTS
Literaturoznawstwo — 15 pkt. ECTS

Nauki o kulturze i religii— 3 pkt. ECTS

taczna liczba punktéow ECTS,
jaka student musi uzyskac¢ w ra-
mach  zaje¢  prowadzonych
z bezposrednim udziatem nau-
czycieli akademickich lub innych
0sob prowadzacych zajecia

st. stacjonarne st. niestacjonarne

8o pkt. ECTS --

Liczba punktow ECTS, jaka stu-
dent musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ z dziedziny nauk humani-
stycznych lub nauk spotecznych,
nie mniejsza niz 5 pkt. ECTS —w
przypadku kierunkéw studiow
przyporzadkowanych do dyscy-
plin w ramach dziedzin innych niz
odpowiednio  nauki  humani-
styczne lub nauki spoteczne

Nie dotyczy

Liczba punktow ECTS, jaka stu-
dent musi uzyska¢ w ramach
zaje¢ do wyboru (nie mniej niz
30% ogolnej liczby punktéw
ECTS)

(51-55)

spec. research i dokumentacja medialna 55 ECTS — 46%
spec. copywriting i kreowanie wizerunku 51 ECTS — 42%

Liczba godzin zaje¢ z wychowa-
nia fizycznego (w przypadku stu-
diow pierwszego stopnia
i jednolitych studiow magister-
skich prowadzonych w formie
studiow stacjonarnych)

Nie dotyczy




7. taczna liczba punktow ECTS Nie dotyczy
przypisana do zaje¢ ksztattuja-
cych umiejetnosci praktyczne —
dotyczy profilu praktycznego
8. taczna liczba punktéw ECTS | Powigzanie z prowadzonymiw IPiD UR badaniami nauko-
przypisana do zajec¢ zwigzanych z | wymiw dziedzinie jezykoznawstwa i literaturoznawstwa
prowadzong dziatalnoscig nau- (68 - 73) w zaleznosci od specjalnosci:
kowa w dyscyplinie lub dyscypli- spec. research i dokumentacja medialna 73 ECTS
nach do ktérych przyporzadko- spec. copywriting i kreowanie wizerunku 68 ECTS
wany jest kierunek studiow,
uwzgledniajacych przygotowanie
studentow do prowadzenia dzia-
talnosci naukowej lub udziat w tej
dziatalnosci — dotyczy profilu
ogolnoakademickiego
9. | Wymiar, zasady i formy odbywa- | Liczba godzin — 40
nia praktyk zawodowych oraz | Czastrwania— 2 tygodnie po | roku studiow
liczba punktéw ECTS przypisana | Punkty ECTS —7 ECTS.
do praktyk Sposdb realizacji oraz warunki przystapienia do reali-
zacji praktyk — szczegotowo opisane w regulaminie
praktyk zatwierdzonym przez Rade Dydaktyczna Ko-
legium Nauk Humanistycznych
10. | Opis sposobdow weryfikacji i oce- | Student(ka) ma obowigzek uczeszczania na przewi-

ny efektow uczenia sie osiaggnie-
tych przez studenta w trakcie
catego cyklu ksztatcenia

dziane planem studidw zajecia dydaktyczne oraz
praktyki. Powinien(na) sie do nich przygotowywac,
czytajac zalecang literature, wykonujac zalecane pra-
ce pisemne, projekty dydaktyczne, prezentacje itp.
Przebieg studidw jest dokumentowany w wirtualnym
indeksie (system Wirtualna Uczelnia) i w semestral-
nych protokotach egzamindw i zaliczen.

Efekty uczenia sie sg weryfikowane w sposob szcze-
golny podczas egzaminow, ktére moga miec forme
pisemna lub ustng — w pierwszym przypadku egzami-
natorzy majg obowigzek przechowywania testow
przez okres dwdch lat. Wiedza, umiejetnosci oraz
kompetencje s3 ponadto weryfikowane w trakcie
¢wiczen: stuchacze zdaja kolokwia zaliczeniowe ustne
i pisemne, uczestniczg w dyskusjach i zajeciach prak-
tycznych, przygotowuja referaty, a ich osiaggniecia s3a
na biezgco oceniane przez prowadzacych i dokumen-
towane w ich notatkach.

Miarg zdobytych przez stuchaczy umiejetnosci s3
¢wiczenia warsztatowe i audytoryjne, a przede
wszystkim praktyki zawodowe. Udziat w zajeciach
praktycznych (zaréwno obserwacja, jak i udziat czyn-
ny) jest dokumentowany w Dzienniczkach praktyk,
ktdre sg sprawdzane przez koordynatora praktyk.

Na zakonczenie studiow stuchacze przygotowuja pra-




ce pisemng, majaca najczesciej forme przegladu ba-
dan w jakiej$ dziedzinie. Praca jest oceniana przez
promotora i recenzenta. Studia konczg sie egzami-
nem dyplomowym zdawanym przez stuchacza przed
trzyosobowg komisjy, a zagadnienia egzaminacyjne
obejmuja zarédwno tresci zwigzane z wiedzg, jak i
umiejetnosciami oraz kompetencjami spotecznymi.

11. | Warunki ukonczenia studiow Warunkiem ukonczenia studiow jest zaliczenie
wszystkich przewidzianych tokiem studiow przed-
miotdw, uzyskanie 120 ECTS, zaliczenie 40 godzin
praktyk zawodowych, ponadto napisanie pracy magi-
sterskiej pozytywnie ocenionej przez promotora
i jednego recenzenta oraz ztozenie z wynikiem pozy-
tywnym egzaminu dyplomowego.

Warunki realizacji programu studiow
Liczba godzin icz-
. Kierunkowe efekty uczenia czba godz! Forma Licz
Przedmioty lub grupy . . . : ba
Lp. .y sie przypisane do przedmio- zalicze-
przedmiotéw . o st. nie- ) pkt.
tow/grup przedmiotédw st. stacj. ia nia ECTS
j.
Grupa przedmiotow podstawowych i ogélnouniwersyteckich
Gtowne nurty kultury K_Woz1; K_Wo3; K_Wos; 30
IVA1 Swiatowe;j i polskiej K Woa: K Use: K Ko -- E2 2
XX i XXI wieky 11091 B_09;i R_f03
VAo Jezyk obcy nowozytny K_Wo3; K_Uoy; K_Uog; 60 B Es 6
K_Ko3
Praca z kamerg i mikrofonem K_Wog; K_Uo2; K_Uog; 30
VA3 K_Uo8; K_Uog; K_Kos - Ea 3
Nowe media K_Wo2; K_Wo7; K_Wo8;
IVA4 K_Uo1; K_Uo2; K_Uog; 15 -- Z0 2
K_Ko3
Metodologia badan K_Woz1; K_Wo3; K_Wo6; 30
IVAS jezykowo-kulturowych K_Wo7; K_Wo08; K_Uog; -- Ea 4
K_Ko3
Metodologia badan K_Wo1; K_Wo2; K_Woy;
IVA® medioznawczych K_Wo8; K_Uog; K_Ko3 30 E2 &
2 195 2 -- 221
Grupa przedmiotow kierunkowych
z zakresu mediow
IVB1.1 Genologia dziennikarska K_Woz1; K_Wo3; K_Uo2; 30 3 Es A
z warsztatami pisania K_Uog; K_Ko3
VB2 Montaz zaawansowany K_Wo6; K_Uos; K_Uo8; 30 B Z0 4
(warsztaty) K_Ko3
IVB1.3 Tworzenicla.i zarzadzanie p.rojek- K_Wo6; K_Uos; K_Kos 15 B 70 5
tami interaktywnymi
IVB1.4 Fotggrafia prasowa K_Wo6; K_Uos; K_Ko3 1 B 20 5
i reklamowa
IVB1.5 | Zarzadzanie instytucjg medialng K_Wos; K_Uo8; K_Kogz 10 - 70 1
2 100 - 2 13
Grupa przedmiotow kierunkowych
Grupa przedmiotow z zakresu jezyka
Pragmatyka jezykowa K_Wo1; K_Wo3; K_Woy; 30
IVB2.1 K_Wo7; K_W08; K_Uog; - E1 3
K_Ko3




IVB2.2

Tworcze pisanie

K_Wo3; K_Uo2; K_Uog;

30

(warsztaty) K_Ko3 - 20 3
IVB2.3 | Analizai interpltetacja przekazow K_Wo3; K_Wog4, K_Woy; 30 3 70 3
medialnych K_Wo8; K_Uog; K_Ko3
IVB2.4 Marketing medialny K_Woz1; K_Wog4, K_Woy; 30 3 Ey A
K_Wo08; K_Uo2; K_Kog
2 120 Z-- Z 13
Grupa przedmiotow kierunkowych
Grupa przedmiotow do wyboru
IVC1 Przedmiot do wyboru K_Wo3; K_Wo6; K_Wo7; 20 B 70 3
K_Wo8; K_Wog; K_Uog;
Przedmiot do wyboru K_Wo3; K_Wo6; K_Wo7;
IVC2 K_Wo8; K_Wog; K_Uog; 20 - Z0 3
K_Ko3
Wyktad do wyboru K_Wo3; K_Wo6; K_Wo7;
IVC3 K_Wo8; K_Wog; K_Uog; 15 - Z0 1
K_Ko3
Projekt specjalizacyjny K_Wo6; K_Wo7; K_Wo8;
IVCq K_Uo2; K_Uog; K_Uo8; - - y4eo) 3
K_Uog; K_Ko3
IVCs Przedmiot 30 B 7 5
ogolnouczelniany
Seminarium magisterskie K_Woz; K_Wo3; K_Wo6;
IVC6 K_Wo7; K_Wo8; 120 z -
K_Uo3;K_Uo6; K_Uoz;
K_Uog; K_Ko1; K_Ko2;
2 205 2-- 233

Grupa-przedmiotow-kierunkewyeh/ specjalnosc/ seiezkaksztatcenia-wzakresie: research i dokumentacja medialna)

Grupa przedmiotow z zakresu mediow

VAL Produkcja medialna K_Wo2; K_Uoz1; K_Uog; 15 . 70 A
(zaawansowana) K_Ko3
VA Dokum.en’taqa i r.esearch K_Wo2; K_Uoz1; K_Uo2; 30 3 70 6
materiatdw medialnych K_Ko3
2 45 2 -- 210
Grupa przedmiotow z zakresu jezyka, PR, reklamy
Wystgpienia publiczne K_Wo2; K_Wog4, K_Woy; 45
VB1 Z elementami autoprezentacji K_Wo08; K_Uoz; K_Uo2; -- E2 7
K_Uog; K_Ko3
VB2 Kreatywne pisanie tekstow K_Wo3; K_Uo2; K_Uog; 15 B 20 4
K_Ko3
VB3 Korekta i sktad tekstu K_Wo3; K_Uo2; K_Ko3 15 - Z0 2
VB, Sztuka mome:zlildla dziennika- K_Wo3; K_Uog; K_Ko3 15 3 70 3
Kreacja kampanii medialnych K_Wo2; K_Wo3; K_Wo7;
VBs5 K_Wo8; K_Uo1; K_Uo2; 15 -- Z0 3
K_Uog; K_Ko3
2105 Z-- Z19
Grupa przedmiotow do wyboru
Przedmiot do wyboru K_Wo3; K_Wo6; K_Wo7; 30
VC K_Wo08; K_Wog; K_Uog; -- Z0 4
K_Ko3
230 2-- 24

Grupaprzedmiotowkierunkewyeh/ specjalnosc/ seiezkaksztatcenia-wzakresie copywriting i kreowanie wizerunku)

Grupa przedmiotow z zakresu mediow




Media cyfrowe w kulturze K_Wo1; K_Wo2; K_Wo7z; 30
VIA1 i komunikacji K_Wo8; K_Uo1; K_Uo2; -- E3 3
K_Uog; K_Ko3
VIA2 Multimedia i grafika K_Wo6; K_Uo2; K_Ko3 15 - Z0 3
Budowanie i zarzadzanie K_Woz1; K_Wo2; K_Wo7;
VIA3 reputacja marki K_Wo8; K_Uoz; K_Uo2; 15 - Z0 3
K_Ko3
Z 60 Z-- Z9
Grupa przedmiotdw z zakresu jezyka, PR, reklamy
Copywriting K_Woz; K_Wo3; K_Wo7; 30
VIB1 (wrazz SEMiSEO) K_Wo08; K_Uoz; K_Uo2; -- E2 5
K_Ko3
Warsztat rzecznika instytucji K_Woz2; K_Wo3; K_Woyg;
VIB2 K_Wo7; K_Wo8; K_Uoz; 15 -- Z0 4
K_Uo2; K_Uoy4; K_Ko3
Kreowanie i zarzadzanie K_Woz; K_Wo2; K_Wo7z;
VIB3 | wizerunkiem w Internecie K_Wo8; K_Uoz; K_Uo2; 15 -- Z0 4
K_Ko3
Tworcze pisanie tekstow K_Wo3; K_Wo7-08; K_Uo2;
VIB4 K_Uos; K_Ko3 30 -- Z0 5
Warsztaty z autoprezentacji K_Woz2; K_Wo3; K_Woy;
VIBsg K_Wo8; K_Uo1; K_Uoz2; 15 -- Z0 3
K_Ko3
2105 z-- 221
Grupa przedmiotow do wyboru
Przedmiot do wyboru K_Wo3; K_Wo6; K_Wo7; 15
VICa K_Wo08; K_Wog; K_Uog; -- Z0 3
K_Ko3
215 2-- 23
Razem (suma uwzglednia przedmioty dla jednej specjalnosci/ jednej 5
sciezkiksztatcenia) 2 800 z--
113
Praktyka zawodowa:
K_Wo06; K_Wo7; K_Wo8; K_Uo2; K_Uos; K_Uo8; K_Uog; K_Ko3 40 N z0 7
Ogoétem: 840 120

Opis przebiegu studidw z uwzglednieniem kolejnosci przedmiotow, zasad wyboru przedmiotow
obieralnych oraz zasad realizacji sciezek ksztatcenia

Studia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna trwaja dwa lata (cztery semestry) i

sg zaplanowane w ten sposob, ze:

1. W pierwszym roku studiow:
a) student zapoznaje sie z zagadnieniami z zakresu genologii dziennikarskiej oraz rea-
lizuje czes¢ przedmiotow ogdlnouniwersyteckich: lektorat jezykéw obcych oraz me-
todologia badan jezykowo-kulturowych, uczy sie takze pracy z kamera i mikrofo-

2.
a.

nem;

b) z zakresu przedmiotdw jezykoznawczych student poznaje zagadnienia z pragmatyki
jezykowej oraz tworzy samodzielnie rézne rodzaje tekstow (reprezentujace rézno-

rodne gatunki);

c) z zakresu nauki o kulturze student zgtebia wiedze przede wszystkim nt. gtéwnych
nurtow kultury swiatowej i Polskiej w XX i XXI wiekuy;

W drugim roku studiow:

student nadal zgtebia wiedze z zakresu nauki o komunikacji i mediach (nowe media, za-
rzadzanie instytucja medialng, fotografia prasowa i reklamowa), a takze realizuje dalsza
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czesc przedmiotow ogodlnouniwersyteckich — metodologia badan medioznawczych;

z zakresu jezykoznawstwa student przede wszystkim analizuje i interpretuje przekazy
medialne;

ponadto od pierwszego roku studidw student przygotowuje pod opiekg promotora prace
magisterska.

Od | roku student poszerza swojg wiedze w ramach wybranej sciezki ksztatcenia -
research i dokumentacja medialna lub copywriting i kreowanie wizerunku.

Ksztatceniu kierunkowemu od poczatku studidw, a w szerszym zakresie od roku Il towa-
rzyszy ksztatcenie specjalistyczne — w ramach przedmiotéw do wyboru (ograniczonego
i nieograniczonego).

Szczegoty zapisano w harmonogramie studiow.

Przewodniczacy Senatu
Uniwersytetu Rzeszowskiego

prof. dr hab. Sylwester Czopek
Rektor




