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SYLABUS
DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2021-2024
Rok akademicki 2022/2023

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Badania marketingowe rynku
Kod przedmiotu* E/I/EUB/C.1
glraozv\\llvaadijdcne?ﬁlélrunek Kolegium Nauk Spotecznych
Naz.vva.Jedr'\ostk| . Instytut Ekonomii i Finanséw KNS
realizujgcej przedmiot

Kierunek studiow Ekonomia

Poziom studiow Pierwszego stopnia

Profil Ogolnoakademicki

Forma studiow Stacjonarne

Rok i semestr/y studiow | Il/4

Rodzaj przedmiotu Specjalnosciowy

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator Dr Wiestaw Szopinski

Imie i nazwisko osoby

prowadzacej/ 0osob Dr Wiestaw Szopinski
prowadzacych

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt
) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. (jakie?) ECTS
4 15 15 3

1.2. Sposab realizacji zajec
M zajecia w formie tradycyjnej (lub zdalnie z wykorzystaniem platformy Ms Teams)
O zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku)
egzamin

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Mikroekonomia - znajomos¢ podstawowej wiedzy ekonomiczne;j.
Podstawy marketingu —znajomos¢ zakresu wykorzystania dziatan marketingowych w

organizacjach.

3. CELE, EFEKTY UCZENIASIE,, TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

C1 Przekazanie studentom wiedzy na temat istoty badan marketingowych rynku.




Co Zapoznanie studentow z uwarunkowaniami i zasadami stosowania procesu
badawczego.
C3 Nabycie przez studentow umiejetnosci wykorzystania dziatart badawczych na rynku.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Odniesienie do
. Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) , .
kierunkowych

EK_o1 Definiuje podstawowe zagadnienia z zakresu badan K_Wo1
rynkowych i marketingowych rynku, ich zatozenia i cele.

EK_o2 Rozpoznaje odpowiednie metody badawcze do analizy K_Wog
zjawisk rynkowych.

EK_o3 Potrafi pozyskiwac i analizowac dane dotyczgce procesow K_Uo1
rynkowych oraz ich przyczyny, a takze poszukiwanie K_Uo2
optymalnych rozwigzan analizowanych zjawisk rynkowych K_Uog4

EK_o4 Projektuje instrumenty badawcze w zakresie analizy K_Uo3
zjawisk rynkowych. K_Uo6

EK_os Potrafi pracowad w zespole, realizujgc postawione zadania K_U1o
i wskazuje wiasne propozycje w zakresie rozstrzygniecia
problemu

EK_o6 Projektuje proste zadania badawcze i proponuje sposoby K_Ko3
ich realizacji

3.3 Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne
Istota i cele badan marketingowych

Rola badan w procesie podejmowania decyz;ji

Przestanki wzrostu znaczenia badan marketingowych

Sposoby okreslania uzytecznosci badan marketingowych

Organizacja badan marketingowych w przedsiebiorstwie

Analiza mikro- i makrootoczenia przedsiebiorstwa

Uczestnicy rynku badawczego w Polsce

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzgledni¢ réwniez efekty
uczenia sie ze standarddw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



Etyczne aspekty badan marketingowych

Ewolucja badan marketingowych

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych

Tresci merytoryczne

Zrédta wtdrne i pierwotne

Rodzaje badan marketingowych

Projektowanie badania

Budowa instrumentu pomiarowego

Metody zbierania danych ze zrodet pierwotnych i wtdrnych

Metody redukcji i analizy danych

Metody prezentacji i oceny wynikow badania

3.4 Metody dydaktyczne

Wyktad: wyktad z prezentacjg multimedialng realizowany przy pomocy platformy MS Teams,
Cwiczenia prowadzone z wykorzystaniem dyskusji kierowanej, praca w grupach, analiza
przypadkdow przy pomocy platformy MS Teams.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie L
(np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin Forma zajec
Symbol efektu T . ! T : dydaktycznych
pisemny, projekt, sprawozdanie, obserwacja w W, éw, )
trakcie zajec) Lo
EK_o1 egzamin pisemny, kolokwium w, Cw.
EK_o2 kolokwium, zadanie zespotowe cw.
EK_o3 zadanie zespotowe ¢w.
EK o4 zadanie zespotowe ¢w.
EK_os zadanie zespotowe, obserwacja w trakcie zaje¢ cw.
EK_o6 zadanie zespotowe, obserwacja w trakcie zaje¢ cw.




4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Przedmiot konczy sie egzaminem pisemnym w formie pytan otwartych, punktacja jest taka
sama jak w przypadku kolokwium z ¢wiczen.

Na zaliczenie koricowe ¢wiczen sktadaja sie:

- pozytywna ocena z kolokwium,

- poprawne zrealizowanie w zespotach budowy instrumentow badawczych.

Podstawa oceny kolokwium jest punktacja odpowiadajgca poprawnym odpowiedziom na 5
pytan otwartych, za kazdg poprawng odpowiedz na pytanie student otrzymuje 1 pkt. Student
otrzymuje ocene proporcjonalnie do uzyskanych punktow tj.:

5 pkt —ocena 5,0

4,5 pkt —ocena 4,5

4 pkt —ocena 4,0

3,5 pkt—ocena 3,5

3 pkt—ocena 3,0

ponizej 3 pkt —ocena 2,0

Zadania realizowane w zespotach oceniane s3 na podstawie punktéw uzyskanych przez
studentow za kazdy z elementdw zadania. Przed realizacjg zadania studenci informowani s3
przy tym jakie elementy zadania beda oceniane i jaki wptyw na ocene z zadania bedg miaty jego
sktadowe.

. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

. Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci L .
aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace z 30
harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela 2
(udziat w konsultacjach)
Godziny niekontaktowe — praca wtasna 43
studenta (przygotowanie do ¢wiczen,
kolokwium, samodzielne studia literatury
przedmiotu)
SUMA GODZIN 75
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 3

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy
studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

zasady i formy odbywania praktyk
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j




