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Wstep 7

Wstep

Przedmiotem mojej artystycznej pracy dyplomowej jest pro-
jekt systemu tozsamosci wizualnej dla firmy Local Jar. Marka
ta jest fikcyjna, a jej koncepcja zostata stworzona w catosci
przeze mnie na potrzeby projektu dyplomowego. Local Jar
jest firma produkujacag zywnos¢ i potprodukty w stoikach
dla oséb zainteresowanych zdrowa i smaczng zywnoscia
z lokalnych upraw.

Obecnie wiele ludzi zwraca uwage na to, z jakiego zro6-
dta pochodzi zywnos¢, ktéra trafia na ich stoty, dlatego tez
chciata stworzy¢ firme, ktdéra zaspokoitaby potrzeby rynku.
Z zatozenia marka Local Jar ma by¢ firma z tradycjami, ale
w nowoczesnym wydaniu. Chce, aby poprzez swojg wizualna
forme wpasowywata sie w normy dzisiejszego projektowania.

Z tego wzgledu powstata odSwiezona identyfikacja o nie-
powtarzalnym charakterze, ktéry ma wyrdzniac sie pomiedzy
innymi, otaczajgcymi nas na co dzien produktami produ-
centéw obecnych na polskim rynku. Jej oryginalny dizajn
oraz smaczne produkty majg zainteresowac i przyciggnac

do siebie klientow.
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Geneza projektu dyplomowego

Podczas studidw zmienit sie moj sposdb patrzenia na Swiat
projektowania. Poszukuje elementéw estetycznych, inspi-
rujgcych mnie w przedmiotach, otoczeniu czy ludziach.

Obcowanie na co dzien z réznymi produktami oraz pro-
jektamiidentyfikacji wizualnej i ciekawym dizajnem jest dla
mnie niezwykle inspirujace i prowadzi do wtasnych poszu-
kiwan i prob twoérczych. Sztuka i dizajn staje sie dla ludzi
czyms, co jest obecne na co dzien. Teraz nawet reklama
czy plakat na ulicy moze stac sie elementem artystycznym
niosgcym nie tylko informacje, ale réwniez i wartosci arty-
styczne czy estetyczne.

Wedtug mnie dizajn komercyjny spetnia niezwykle wazna
funkcje nie tylko dla marki, ale i dla ludzi, do ktdérych tra-
fia ustuga czy produkt. To dzieki odpowiednim sposobom
prezentacji jest w stanie przekonac¢ do siebie Klienta, ktory
to produkt ten zapragnie posiadac.

Szukanie drogi twoérczej

Jako osoba, ktérej dom rodzinny znajduje sie poza miastem,
w ktérym studiuje, moje zycie projektowe dzieli sie na dwa

odrebne srodowiska.
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W kazdym z tych miejsc dwoéch sposdb pracy nad moim
projektem dyplomowym wyglada zupetnie inaczej. Jako
ze wychowywatam sie na wsi, uwielbiam czerpac z niej in-
spiracje. Sam pobyt w domu rodzinnym daje mi mozliwos¢
odetchniecia od zgietku miasta. Mimo tego, ze na wsi moge
odpoczya¢, odetchnaé petng piersiag, to jednak trudno jest
mi tam znalez¢ czas na prace zawodowaqa. Tam ciggle cos
sie dzieje. Mam wrazenie, ze gdy tam jestem, szkoda mi
czasu na siedzenie przed komputerem, szkoda mi czasu
na bycie grafikiem. Widze znaczng réznice, kiedy wracam
do miasta. Tutaj nikt i nic mnie nie rozprasza. Zamykam sie
sama w pokoju z ulubiong muzyka w tle. To tutaj wdrazam
wszystkie swoje projekty w zycie. Tutaj skupiam sie na war-
stwie wizualnej moich projektdéw. Moje zycie jest bardziej
zroznicowane dzieki tej dwutorowosci.

Wydaje mi sie, ze to wtasnie w tym tkwi sekret mojego,
moge powiedzie¢ duchowego procesu twoérczego. Mysle,
ze jest to niezwykle istotny aspekt podczas catej mojej
pracy. Samo rozdzielenie na dwa catkowicie odmienne $ro-
dowiska daje mi niezwykle wiele mozliwosci. To wtasdnie
bedac w ciggtym ruchu pomiedzy dwoma miejscami, mu-
siatam zdecydowac sie na wyboér tematu mojej magister-
skiej, artystycznej pracy dyplomowej. Po przeanalizowaniu
wszystkich propozycji tematéw dyplomowych musiatam

zdecydowac sie na ten jedyny.
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Temat pracy i grupa docelowa

Wydaje mi sie, ze bycie w ciggtym ruchu, pomiedzy dwo-
ma miejscami utatwito mi poniekad wyboér tematu, a przy-
najmniej okreslit mi sie na niego pomyst. Wiedziatam, ze
chce wykonac identyfikacje wizualng dla firmy, poniewaz
od czasu rozpoczecia studidw zaczetam interesowac sie
komunikacjg wizualnag oraz grafika wydawniczga. Bardzo
czesto sama zwracam uwage na produkty — a wtasciwie
na ich opakowanie — ktére dostepne sg dla nas na poétkach
w sklepach i to, jak zostajg nam sprzedane.

Podczas okresu studidow zauwazytam, ze produktami,
ktdére w mojej kuchni najczesciej goscity byty przetwory
w stoikach. Majgc na uwadze moje oddanie wsi i temu, co
tradycyjne, a takze dotychczasowe studenckie zycie oraz
przemyslenia kwestii artystycznych dotyczacych mojego
projektu, postanowitam, ze warto potgczyc¢ te trzy aspekty
i oprze¢ swojg prace artystyczng na tych wartosciach.

Na potrzeby mojej pracy dyplomowej chciatam stworzy¢
nowaq, wtasng marke. Od podstaw okresli¢ jej tozsamosé
- jej zatozenia, charakterystyke i strategie dziatania. Musia-
tam nadac jej takze unikatowy charakter. Najwazniejszym co
chciatam tym projektem przekazac, byto to, ze tradycyjne,
domowe wyroby mozna sprzeda¢ w sposdb nowoczesny

i wspotczesny. Chce odejs¢ od tego, do czego jesteSmy
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przyzwyczajeni na rzecz nowego, nieszablonowego z od-
Swiezong szatg graficzng projektowania. Staratam sie spoj-
rze¢ swiezym okiem na temat zwigzany z projektowaniem
identyfikacji dla marki, zajmujacej sie produkcja zywnosci
w stoikach. W tym wypadku smak jest najwazniejszy, ale
jak wiemy, ludzie jedza réwniez oczami i dlatego opako-
wanie, jak i caty wizerunek marki réwniez odgrywa istotna
role. Zalezato mi na stworzeniu wspétczesnej identyfikacji
wizualnej dla produktéw z tradycjg, ktére zakorzenity sie
w naszej kulturze na dobre.

Jesli chodzi o grupe docelowg, to majac na uwadze wyzej
wymienione zatozenia dotyczace marki, chce, aby trafia
ona przede wszystkim do osdéb zabieganych, pracujgcych
i bedacych w ciggtym ruchu. Grupa docelowa to osoby
mtode mieszkajace w miescie, pracujace, studiujgce, a na-
wet podrdzujgce. Osoby lubigce smacznie i szybko zjesc.
cenigce tradycyjng kuchnie, a takze lubigce gotowac i przy-
gotowywac positki na wtasna reke.

Projekt logo dla firmy

Projektowanie identyfikacji w przypadku mojej artystycznej
pracy dyplomowej rozpoczetam od poszukiwan logo marki.

To dzieki niemu mogtam wyznaczy¢ sobie podstawowe za-
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tozenia projektowe, ktérymi kierowatam sie podczas catego
procesu twoérczego.

Poszukiwanie znaku rozpoczetam od wyboru nazwy
firmy, ktéra bedzie funkcjonowata razem z symbolem. Na-
zwa jest niezwykle istotna i powinna by¢ dopasowana do
ideologii marki, poniewaz ma jg dobrze odzwierciedlac.
W moim przypadku poszukiwatam nazw, ktére wykorzy-
stywaty stowa nawigzujgce do domowej firmy z tradycjami,
ktdra przede wszystkim zajmuje sie produkcjg przetwordow
w stoikach z lokalnych produktow.

W trakcie poszukiwania nazwy na biezgco szkicowatam
pomysty dotyczgce sygnetu. Tak tez powstat znak dla na-
zwy Local Jar sktadajacy sie z trzech abstrakcyjnych ele-
mentdw, z ktérych dwa byty inicjatami nazwy. Przypominat
on swoja budowa stoik. Powstato wiele wersji sygnetu opar-
tego na transformacji wyzej wymienionych liter i elementow
graficznych im towarzyszacych. W ostatecznosci po wielu
prébach powstat ten jedyny znak.

Konstrukcja sygnetu

Sygnet, czyli symbol marki swojg budowag nawigzuje do
stoika, czyli motywu przewodniego marki. Jest zbudowany

z pieciu prostych elementéw. Doszuka¢ sie w nim moz-
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na typografii: L oraz J — ktdére sg inicjatami nazwy marki.
Wykorzystanie inicjatdbw nazwy Local Jar byto gtdwnym
zatozeniem podczas projektowania sygnetu.

Sygnet sktada sie z pieciu odrebnych czesci, ktére two-
rzg spojny znak, jednak mozna go roztozy¢ na czesci pierw-
sze, ktére dodatkowo go wartosciuja.

Znak zostat zbudowany na literach L oraz J, zmodyfiko-
wanych tak, aby tworzyty szklang czes¢ stoika. Po dodaniu
poziomego paska nad literami powstat zamkniety symbol
stoika. Pusta przestrzen wewnatrz sygnetu réwniez zosta-
ta wykorzystana. Elementy, ktére zawierajg sie pomiedzy
literami L oraz J, czyli punkt i tuk wraz z literami, tworza
syntetyczne przedstawienie usmiechnietej twarzy, co moz-

na odczytac jako zadowolenie klienta.

F
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Podstawowa forma znaku Local Jar

Podstawowa, czyli petna forma logo marki Local Jar sta-
nowi potagczenie znaku graficznego - sygnetu, logotypu
- nazwy marki, hasta firmowego - sloganu i dodatkowego
elementu typograficznego, ktérym jest data utworzenia.
Oproécz podstawowej formy znaku marki Local Jar ist-
nieja trzy alternatywy, ktdére sa uproszczong wersja pet-
nego znaku. Pierwsza wersja zaktada uproszczenie znaku
poprzez usuniecie hasta: Twist and eat oraz liczby 2022.
Druga wersja to wykorzystanie wytgcznie samego symbolu,
natomiast trzecia wersja obejmuje wytacznie nazwe firmy:

Local Jar, czyli sam logotyp.

sygnet

dodatkowe |
elementy C 20 L 22

typograficzne J

- LOCAL JAR

TWIST AND EAT _

| |
slogan

logo
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Typografia

Typografia zostata dobrana i dopasowana pod powstaty
wczesniej symbol. Najlepszym i jedynym fontem, do bran-
dingu oraz logo Local Jar okazat sie klasyczny, bezszery-
fowy, geometryczny i nowoczesny krdj pisma Metropolis.
Metropolis to uniwersalny, wyrazny i czytelny krdj pisma,
stworzony przez Chrisa Simpsona, ktory z tatwoscig pozwala
na przyswojenie tresci. Zostat specjalnie zaprojektowany
dla matych miejsc tekstowych, aby byty dobrze widoczne
i czytelne. Ten kréj pisma podkreslit takze charakter du-
zych rozmiaréw tekstu na przyktad nagtéwkdéw na innych

elementach identyfikacji wizualnej marki.

Kolor

Jednym z najwazniejszych aspektdw, jakie porusza kolor,
w moim projekcie jest to, ze buduje on wizualng tozsamos¢
marki i utozsamia z sobg produkt oraz cata firme.

Kwestia koloru jest najtrudniejszym do zdefiniowania
elementem w projektowaniu, poniewaz kazdy cztowiek do-
strzega barwy inaczej. Dodatkowo kazdy z nas ma rowniez
inne upodobania kolorystyczne. Samo znaczenie poszcze-

golnych koloréw w réznych kulturach jest inne, dlatego tak
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trudno jest go zdefiniowa¢. W budowie identyfikacji wizualnej
marki Local Jar wyznaczone sg cztery dominujgce kolory. Sa
to kolory monochromatyczne: pomaranczowy i niebieski oraz
achromatyczne: czarny oraz biaty.

Kolor pomaranczowy nawigzuje do przyjemnosci, a jego
energetyzujace witasciwosci znacznie podsycajg apetyt. Oso-
biscie kolor pomaranczowy kojarzy mi sie z zachodzacymi pro-
mieniami stonca w okresie péznego lataijesieni, czyli pér roku,
w ktérych przypada szczyt zbioréw upraw.

Kolor niebieski bezposrednio nie kojarzy sie z zywnoscia,
to w identyfikacji wizualnej marki Local Jar ma nawigzywac¢ do
powietrza i wody, ktdra jest nieodtacznym elementem produkgji
zywnosci. Ma on takze wywotywac¢ wrazenie lojalnosci marki
w stosunku do Klienta - firma oferuje produkty dobrej jakosci
i ceni Klienta ponad wszystko.

Czarny jest najsilniejszy ze wszystkich koloréw neutralnych.
W projektowaniu przede wszystkim kojarzy sie z nowoczesno-
Scia, ale takze elegancja.

Biaty symbolizuje czystos$¢ i prostote. Uzycie go w projekcie
miato nada¢ pozostatym kolorom mocniejszego wyrazu oraz
podkresli¢ minimalistycznos¢.

Zestawiajac wszystkie cztery kolory, miatam na celu stworze-
nie marki, ktérg mozna scharakteryzowac jako nowoczesna, ale
z tradycyjnymi wartosciami oraz wysokim standardem - oferuja-

cq bardzo dobre jakosciowo produkty ze sredniej potki cenowe.

ROZDZIAL | Proces twérczy
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Pantone ® Orange 021

C3 M69 Y100 KO
R234 G110 BO
HEX #ed6e00

Pantone ® White
COMOYOKO
R255 G255 B255
HEX #FFFFFF

Ksiega znaku

Pantone ® 276
C92 M91Y41K43
R37 G33 B71
HEX #252147

Pantone ® (Process) Black C
COMO YOKI00
RO GO BO

HEX #000000

Ksiega znaku zostata zaprojektowana z mysla o przedstawie-

niu budowy znaku, zatozen projektowych i najwazniejszych

wytycznych dotyczacych znaku marki Local Jar.

Zawiera ona zbior informacji o sposobie wykorzystania

znaku w druku, jak i w wersjach cyfrowych takie jak na przy-

ktad: pole ochronne, poprawne skalowanie, niedopuszczalne

modyfikacje czy niepoprawne uzycie logo.



Elementy tozsamosci wizualnej ROZDZIAL II

Logo jest najmniejsza czeécig systemu tozsamosci wizual- leuallzaCje prOJektu
nej, ktére buduje wizerunek marki zgodnie z przyjeta stra-
tegia. Nie istnieje jednak samo w sobie, ale pojawia sie na

réznych materiatach reklamowych nalezacych do systemu

identyfikacji wizualnej. Elementy te mogg by¢ réznorodne

i moze byc¢ ich bardzo wiele, poczawszy od tych typowo
reklamowych, skonczywszy na gadzetach.

Wszystkie te materiaty odgrywajg wazng role w funkcjo-
nowaniu marki. Pozwalajg nam zidentyfikowac¢ firme i od-
rézni¢ jg od innych. System identyfikacji wizualnej ma na
celu stworzenie spdjnej i jednolitej koncepcji - prezentacji
wizualnej firmy. Stworzenie dobrze funkcjonujgcego syste-
mu ma na celu wywarcie pozgdanego wizerunku u danej
grupy odbiorcéw. Tworzac tozsamos¢ wizualng, musiatam
uwzgledni¢ miedzy innymi zgodnos¢ ze specyfika firmy, ory-
ginalnos¢, tatwos¢ zapamietania i pozytywne skojarzenia.

W sktad tozsamosci wizualnej marki Local Jar wchodzi
wiele elementdw reklamowych. Zdecydowatam sie na stwo-
rzenie jak duzej liczby materiatdw promocyjnych, poniewaz
chciatam najrzetelniej przedstawic realnosc¢ firmy, ktéra mo-
gtaby zaistnie¢ na rynku. Podstawowe elementy identyfikacji
wizualnej stworzone dla marki Local Jar to miedzy innymi: wi-

zytdwka, papier firmowy, plakat, etykiety oraz wiele innych.
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Fot. 1. Wizualizacja wizytéwki. Mockup: graphicburger.com.
Fot. 2. Wizualizacja wizytéwek. Mockup: graphicburger.com.

Fot. 3. Wizualizacja papieru firmowego. Mockup: graphicburger.com.
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Fot. 1. Wizualizacja koperty C4. Mockup: goodmockups.com.
Fot. 2. Wizualizacja koperty DL. Mockup: pixeden.com.

Fot. 3. Wizualizacja kopert. Mockup: freepik.com.




Fot. 1. Wizualizacja teczki. Mockup: graficzny.com.pl.
Fot. 2. Wizualizacja dtugopiséw. Mockup: mockups-design.com.

Fot. 3. Wizualizacja naklejek. Mockup: freepik.com.
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Fot. 1. Podgrzybki marynowane — zdjecie stoika z etykietq
Fot. 2. Pigwa w syropie — zdjecie stoika z etykietq.
Fot. 3. Satatka jarzynowa - zdjecie stoikow prezentujqcych catq etykiete.

Fot. 4. Butelki z syropem z mniszka, wisniowym i z pedéw sosny.



POZNAJ MARKE

LOCAL JAR

DOLACZ DO GRONA NASZYCH
ZADOWOLONYCH KLIENTOW!

Jestesmy lokalna, polska marka oferujaca rézno-
rodne przetwory stodkie, jak i wytrawne. Produ-
kujemy je ze sktadnikéw, pozyskiwanych od lo-
kalnych rolnikéw.

100% GWARANCJI JAKOSCI. Jesli produkt nie
spetnia Twoich oczekiwan, masz 3 dni od daty
wysyiki, aby go zareklamowa¢, a my zwrécimy
100% $rodkow.

Niepla 37, 38-203 Szebnie
|

13 438 54 38 local_jar@gmail.com localjar.com @local_jar
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Fot. 1. Wizualizacja plakatu. Mockup: unblast.com.

Fot. 2. Wizualizacja ulotki. Mockup: freepik.com.
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Fot. 1. Wizualizacja torby materiatowej. Mockup: graphicburger.com.

Fot. 2. Wizualizacja torby papierowej. Mockup: graphicburger.com.
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Fot. 1. Wizualizacja czapki z daszkiem. Mockup: mockupworld.co.
Fot. 2. Wizualizacja koszulki. Mockup: graphicburger.com.
Fot. 3. Wizualizacja identyfikatora. Mockup: graphicburger.com.

Fot. 4. Wizualizacja smyczy. Mockup: mockups-design.com.
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Fot. 1. Wizualizacja profilu na portalu Facebook. Mockup: graphicburger.com.

Fot. 2. Wizualizacja internetowego sklepu. Mockup: graphicburger.com.
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Orstienss] T . Fot. 3. Wizualizacja profilu na portalu Instagram. Mockup: graphicburger.com.
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