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WLASCIWOSCI PERSWAZYJNE
KOMUNIKATU RYTUALU STANU SZLACHECKIEGO —
GAWEDY. NA PRZYKEADZIE GAWED LITERACKICH

PAMIATKI SOPLICY HENRYKA RZEWUSKIEGO

W ostatnich dziesigcioleciach wzrasta na nowo zainteresowanie wypowie-
dziami perswazyjnymi. Chaim Perelman tak uymuje cele nowej retoryki — teorii
komunikacji perswazyjnej. Jest to ,,uzyskanie zaréwno intelektualnej, jak 1 emo-
cjonalnej akceptacji okre§lonego audytorium”'. Twierdzi rowniez, ze do retoryki
nalezy kazda wypowiedz, w ktorej autor, przedstawiajgc informacje, chce wy-
wrze¢ wptyw na jedng lub wiele osob przez ukierunkowanie ich myslenia, uspo-
kojenie lub rozbudzenie emocji, sktonienie do dziatania®. Wprowadza termin
,argumentacja” dla wypowiedzi, w ktorej mowca chce przekonaé stuchaczy
poprzez przeniesienie ich poparcia z przestanek na wnioski’.

Proponuje tez, by rozréznienie: na mowe perswazyjng — skierowang do wy-
obrazni 1 do uczu¢ odbiorcoOw, 1 na mowe¢ majaca przekonywac — dziatajacg na
sposob myslenia, przeformulowaé 1 interpretowac od strony typu audytorium:
szczegdlnego — perswazja, powszechnego — przekonywanie”.

Z kolei autorzy Zasad komunikacji werbalnej przez przemowienie perswa-
zyjne rozumieja takie, ktérego mowca pragnie wptyna¢ na przekonania i posta-
wy odbiorcow oraz wyznawane przez nich wartosci, a przez pobudzajace do
dziatania takie, poprzez ktore chce zmieni¢ rzeczywiste zachowania ludzi’.

Pierwsze opracowania regut tworzenia i1 prezentacji wypowiedzi perswazyj-
nych powstaly w starozytnosci. Przekonywanie retoryczne obejmowato trzy

! Ch. Perelman, Imperium retoryki. Retoryka i argumentacja, Poznan 2002, s. 180.
2 T .
amze.
3 Tamze, s. 34.
4 Tamze, s. 31.
> B.E. Gronbeck, K. German, D. Ehninger, E.H. Monroe, Zasady komunikacji werbalnej, Po-
znan 2001, s. 307.
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zintegrowane cele oddziatywania na stuchacza, na jego intelekt — funkcja infor-
mujaco-pouczajaca, na wole — zniewalajgca (ksztalttowanie postaw), oraz uczu-
cia — estetyczna. Funkcja zniewalajaca byta traktowana jako najwazniejsza®.

Wypowiedzi perswazyjne dzielono na trzy rodzaje i wigzano z jednym
z trzech styléw: doradczy ze stylem wysokim, osadzajacy z niskim i popisowy
(oceniajacy) ze $rednim’.

Mowy popisowe obejmowaty wypowiedzi zawierajace pochwate lub nagane
0soOb, rzeczy, spraw, wartosci. Przez Arystotelesa byly traktowane jako stuzace
chwale oratora®. Wedlug Chaima Perelmana ich gtéwnym celem bylo wzmoc-
nienie akceptacji dla wartosci respektowanych w danej spotecznosci i stwarzanie
gotowosci wéréd shuchaczy do podjecia przysztego dziatania’.

Przedmiotem rozwazan w tym artykule sg gawedy szlacheckie ze zbioru
Pamigtki Soplicy Henryka Rzewuskiego, ktorych sposob realizacji funkcji per-
swazywnej jest zbiezny z wypowiedziami popisowymi.

Chce zaproponowac 1 uzasadnic teze, ze w przypadku tego typu wypowiedzi
realizowany jest model komunikacji ekspresywnej (lub rytuatu), ktorego pod-
stawg jest uzyskanie przez mowcg ,,rezonansu emocjonalnego” z audytorium.

Model komunikacji ekspresywnej wprowadzit James Carey'’. Podstawowa
funkcjg takiej prezentacji nie jest przekaz informacji w przestrzeni, lecz pod-
trzymanie trwania spotecznosci w czasie. Nadawca i odbiorcy czerpig satysfak-
cje ze wspolnie podzielanych przekonan 1 emocji. Gtownym celem tego typu
komunikacji jest budowanie i podtrzymywanie spojnosci grupy''.

Uwazam, ze podstawg tego typu komunikatu 1 miarg osiggni¢tego sukcesu
przez mowcg jest umiejetne rozpoznanie nastawienia emocjonalnego audytorium
1 odpowiednie ,,dostrojenie” go. Wielokrotnie w przesztosci zwracano uwage na
to, ze aby by¢ wielkim mowca, trzeba umiec ,,porwac ttum”, dysponowac specy-
ficznym talentem.

Prowadzone ostatnio badania nad inteligencjg emocjonalng pozwalajg wyja-
$ni¢ pewne aspekty tego problemu. Potwierdzono w nich istnienie zjawiska
przekazywania emocji, przede wszystkim przez lidera grupy, wsrod oséb prze-
bywajacych razem w okre§lonej przestrzeni. Efekt ten nazwano wspotbrzmie-
niem, rezonansem emocjonalnym. Najsilniejszym sygnatem uzyskania rezonan-
su jest usmiech 1 Smiech, a wspolny Smiech najszybciej prowadzi do pozytyw-

® M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990, s. 45.

7 Tamze, s. 47-49.

8 Tamze, s. 48.

? Ch. Perelman, dz. cyt., s. 33.

07, Carey, A Cultural Approach to Communication, ,Communication” 1975, nr 2, s. 1-22.

' Za: T. Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewi-
zji i Internetu, Warszawa—Krakow 2001, s. 67.
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nego ,,porwania” emocjonalnego. Daje on poczucie najmniejszego dystansu
migdzy ludzmi, sygnalizuje zaufanie, poczucie komfortu 1 podobne spojrzenie na
swiat. Emocje jako bardzo silne uczucia moga by¢ rowniez szkodliwe dla funk-
cjonowania grupy, zwtaszcza te negatywne, jak gniew 1 wrogos$¢. O wiele istot-
niejsze s3 powstale po epizodzie emocjonalnym nastroje, ktore trwaja dtuzej,
sprzyjaja wspotpracy i konsoliduja grupe wokét wspolnych wartosci'?.

W zwigzku z tym, ze wigkszo$¢ informacji zwigzanych z emocjami jest
przekazywanych pozawerbalnie, w modelu komunikatu ,,rezonansu” emocjonal-
nego nalezy uwzgledni¢ (o ile to mozliwe) gesty 1 mimike mowcy, ton glosu,
sposob akcentowania oraz zachowania audytorium.

Cechy stylu gawed szlacheckich
jako komunikatu ,,rezonansu” emocjonalnego13

Funkcja perswazyjna realizuje si¢ we wszystkich wymiarach zdarzenia ko-
munikacyjnego 1 dotyczy zaréwno cech kontekstu (nadawca, odbiorca, ich in-
tencje 1 oczekiwania), jak 1 ksztaltu samej wypowiedzi: struktury poznawczej
(temat, tres¢, ich organizacja), funkcjonalnej oraz kompozycji 1 jezyka.

Zadaniem nadawcy jest sktonienie odbiorcodw, by wystuchali go i zaakcep-
towali zardwno jako nadawce, jak 1 to, co mowi, oraz odniesli satysfakcje este-
tyczng ze spotkania. Aby to osiggnaé, musi on nawigza¢ i utrzymacé kontakt
emocjonalny 1 intelektualny z odbiorcami oraz zainteresowac¢ ich swojg wypo-
wiedzig.

Wypowiedz perswazyjna stuzgca budowaniu i wzmacnianiu tozsamosci
grupy ma na celu stworzenie gotowosci jej cztonkow do dziatania 1 utwierdzenie
ich w juz podejmowanych. Ma da¢ im poczucie dumy z przynaleznosci do dane;j
spolecznosci, a takze przypomnie¢ zasady, wartosci 1 sposoby interpretacji rze-
czywistosci w niej obowigzujace.

Funkcja perswazyjna jest zatem konfiguracjg kilku innych: dydaktycznej
1 wychowawczej — przy pomocy takiej wypowiedzi organizowana, przechowy-
wana 1 przekazywana mtodym, a przypominana pozostatym jest wiedza wazna
dla funkcjonowania grupy — angazuje intelekt 1 pamie¢ odbiorcow. Mozna mo-
wi¢ takze o funkcji fatycznej i ekspresywnej, poniewaz celem wypowiedzi jest

2D. Goleman, R. Boyatzis, A. McKee, Naturalne przywodztwo, Wroctaw—Warszawa 2002,
s. 22-30.

13 Styl rozumiem tak, jak proponuje jego ujecie Jerzy Bartminski: ,,Styl to pewien rozpozna-
walny inwentarz srodkow, zintegrowany przez zespot okreslonych zasad i wyposazony w okreslo-
ne wartosci (do ktorych nalezy wiedza o Swiecie, okreslona racjonalnos¢, swoisty obraz $wiata,
intencje komunikacyjne)” (J. Bartminski, Sty/ potoczny [w:] Encyklopedia kultury polskiej XX
wieku, red. J. Bartminski, t. 2, Wroctaw 1993, s. 116).
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wytworzenie rezonansu emocjonalnego mowcy z audytorium — sg to dzialania
na emocje, oraz o funkcji estetycznej — wypowiedz taka ma dac satysfakcje
estetyczna.

W komunikacie perswazyjnym wyjatkowo wazne jest nawigzanie kontaktu,
poniewaz nadawca powinien uprawomocni¢ si¢ jako podmiot wypowiadajacy
si¢ oraz spodobac si¢ odbiorcom, aby zdoby¢ ich zaufanie i przychylnos¢. Tylko
dobrzy méwcey potrafig w taki sposob uksztattowac swoja wypowiedz, ze nawia-
zujac kontakt z publiczno$cig, wchodza z nig w rodzaj ,,rezonansu” emocjonal-
nego. Wtedy tresci, ktore chcg przekazac, sa tatwiej akceptowane, zapamietywa-
ne, a miedzy stluchaczami poglebiajg si¢ wigzi konsolidujace grupe. Sprzyja to
wspotpracy miedzy jej cztonkami.

Do elementow, ktore utatwiajg kontakt emocjonalny i intelektualny miedzy
nadawcg 1 odbiorcami, zmniejszajg dystans 1 zwigkszajg podatnos¢ audytorium
na perswazj¢, nalezy wprowadzenie przez nadawce kategorii bycia z odbiorcami
jedna grupg (jestem jednym z was, mowimy, myslimy, czujemy 1 oceniamy tak
samo), subiektywizacja i emocjonalizacja przekazu, wytworzenie apeli motywa-
cyjnych, ktore wptyng na zaangazowanie audytorium; przedstawienie proble-
moéw jako np. waznych, przy pomocy tresci znanych i1 zrozumiatych dla niego,
aktywizowanie uwagi przez bezposrednie zwracanie si¢ do publicznosci, stoso-
wanie pozoréw dialogu — pytania oraz angazowanie myslenia logicznego — kon-
strukcje zaprzeczone (wymagaja wiekszego wysitku umystowego do ich zrozu-
mienia).

W gawedach Rzewuskiego'* moweca jest stary szlachcic Soplica. Aby zdo-
by¢ zaufanie 1 przychylnos¢ stuchaczy, rowniez szlachty, uwiarygodnia si¢ jako
osoba doswiadczona, ktora byta swiadkiem wielu waznych wydarzen. Chwali
wspolng przesztos¢. Odwotuje si¢ do znanych grupie stereotypoéw. Podaje temat
wypowiedzi, aby utatwi¢ zrozumienie swojej wypowiedzi 1 eksplicytnie go war-
tosciuje. Czesto rozpoczyna gawede od przystowia, obiegowej sentencji, mak-
symy, opinii ogolnie znanej — w ten sposdb odwotuje si¢ do wspolnej wiedzy.
Zmniejsza dystans mi¢dzy sobg i1 uczestnikami spotkania przez subiektywizacje
1 podkreslanie, ze wraz ze stuchaczami tworzg jedng grupe.

W naszej niegdy$ Polszcze, jak wszedzie, ale szczegolniej u nas, fortuna si¢ na kole toczyta:
raz byla na wierzchu, raz na spodzie, aby nikt si¢ nie pysznit, ani rozpaczat. (Pan Rys, s. 302)

W toku swojej opowiesci uzywa odmiany jezyka méwionego, ktorej oOwcze-
sna mtodziez szlachecka uczyta si¢ w szkole, a ktora miata stuzy¢ do wyglasza-
nia publicznego méw sadowych, wypowiedzi na sejmikach i uroczystos$ciach.
Jest to nacechowana ekspresywnie forma mowiona oparta na stownictwie kon-
kretnym, strukturach poréwnawczych nawigzujacych do sytuacji i zdarzen zna-

' Przyktady cytowane z: H. Rzewuski, Pamigtki Soplicy, Krakow 1928.
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nych odbiorcom. Uwagg zwracajg liczne hiperbole i gotowe formuty: przysto-
wia, sentencje, obiegowe powiedzonka.

Mimo siebie puszczajac wszelkie bezprawia, jakich nieraz Pawlik si¢ dopuscit, tyle go znala-
ztem goscinnym i1 dobrze wzgledem ojczyzny myslacym, ze pomyslatem sobie, Deus me custo-
diat: Czego mi wchodzié¢ w cudze postepki? Wszak Duch Swicty powiedziat: Nie sadz, bys nie byt
sadzonym. (Pawlik, s. 296)

Tematami gawed sa problemy 1 warto$ci wazne dla trwato$ci stanu szla-
checkiego: sg to stereotypy podstawowych, wiec waznych rdl petnionych przez
jej cztonkow oraz skrypty zdarzen istotnych dla zycia szlachty, a takze takie
interpretacje wydarzen historycznych, ktore buduja dobry wizerunek grupy.
W gawedzie Pan DzierZanowski Soplica prezentuje stereotyp roli zolnierza;
powinien by¢ bardzo sprawny w postugiwaniu si¢ bronig, oddany obronie Pol-
ski, gotowy do poswigcen, odwazny na polu walki i religijny, ale jednoczes$nie
nie musi by¢ wyksztalcony, moze kras¢ 1 grabic.

Temat, ktorym jest stereotyp roli lub skrypt zdarzenia, jest prezentowany
w wiekszosci gawed nie w postaci stwierdzen ogdlnych, lecz poprzez przyktad
faktograficzny — wazne dla pelnionej roli momenty zycia konkretnej osoby. Uta-
twia to rozumienie, zapamig¢tywanie lub przypomnienie schematu oraz utrzymanie
uwagi 1 zainteresowania stuchaczy. Bardzo istotne dla perswazji jest stosowanie
obrazowania (wizualizacji), poniewaz s3 to struktury wielofunkcyjne: ulatwiaja
rozumienie, dzialajg na wyobraznig, s zapamigtywane szybciej 1 na dluze;j.

Druga czg$¢ wigkszosci gawed to przyktad fabularyzowany. Jeden lub wig-
cej elementdéw stereotypu lub skryptu jest rozwiniety w posta¢ przygody czy
anegdoty. Taki typ strukturyzacji narracji przycigga uwage i wzbudza duze zain-
teresowanie odbiorcéw oraz wywotuje wspolnote przezy¢ emocjonalnych.

Monolog Soplicy oprocz tresci przedmiotowych ma rozbudowane, dominu-
jace w wypowiedzi tresci metatekstowe. Cze¢s¢ dotyczy budowy 1 rozwoju sa-
mego tekstu — ma to utatwi¢ odbiorcy jego rozumienie, cz¢$¢ ma ukierunkowaé
interpretacje, utrzymac kontakt, wywota¢ okreslone emocje 1 uczucia. Przez caty
czas prowadzenia monologu Soplica eksplicytnie warto$ciuje przedstawione
zdarzenia 1 dziatania bohaterow. Umozliwia to przekazywanie 1 utrwalanie
schematow 1 skryptow wraz z akceptowanymi przez grupe ocenami. W czestych
komentarzach prezentuje interpretacje zgodne ze sposobem myslenia stuchaczy.
Budzi dumg i daje satysfakcj¢ z przynaleznosci do grupy.

Ale porzuémy o tem! (Pan Rys, s. 303)

Ale wracam do swego. (Pan Rys, s. 303)

Wstyd powiedzie¢, ale brat rodzony pana Ignacego do tak czarnego postepu nalezal. (Pan
Wtodkowicz, s. 138)

Dziatania werbalne zwigzane z utrzymaniem kontaktu 1 matego dystansu,
a zarazem wytworzenia stanu rezonansu emocjonalnego, to przede wszystkim
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subiektywizacja i ekspresywizacja przekazu oraz czeste aktywizowanie ramy
komunikatu: przypominanie Soplicy, ze jest nadawcg wypowiedzi, odwotania do
odbiorcéw, polemika z nimi, a takze uzywanie powiedzonek, sentencji, przystow
obecnych w codziennej komunikacji szlachty. Jest to state przypominanie od-
biorcom, ze z nadawcg taczy ich wspolny swiat i takie samo jego wyobrazenie,
wspolny system wartosci, podobny sposob odczuwania oraz wspdlny jezyk.

Coz powiecie, panowie bracia! (Pawlik, s. 296)

Na pochyte drzewo, jak mowia, i kozy skacza. (Pan Bielecki, s. 19)
A co to byla za okazatos¢! (Trybunat lubelski, s. 94)

W komunikacie perswazyjnym wazne jest tez stale utrzymywanie uwagi
1 zainteresowania odbiorcow. W gawedzie do tych celow wykorzystywany jest
np. kompleks retardacyjny, wypowiedzenia podwojnie zaprzeczone, wymagaja-
ce aktywizacji myslenia logicznego w celu ich zrozumienia, informacja przeka-
zywana addytywnie, schemat tekstu w postaci anegdoty, przygody, przyktady
faktograficzne i fabularyzowane, dotyczace konkretnych osob.
wigcej teraz rozumnych ludzi niz dawniej, 1 to nierownie wigcej: ale dawniej, kto byl rozumnym,
rozumniejszym byt od takiego, co mu dzi$ najwigkszy rozum przyznajg. Jako$ to dawniej nie byto
tych rozumnych ludzi ogolnie. (Palestra staropolska, s. 195)

Dla witasciwego oddziatywania komunikatu perswazyjnego istotny jest tez
sposob jego zakonczenia. Zainteresowanie odbiorcow musi by¢ wygaszone,
a cickawo$¢ zaspokojona. Soplica stosuje najczesciej przyspieszenie czasowe —
prezentuje krétko dalsze losy bohatera. Kontakt konczy przez nawigzanie do
sytuacji nadawczo-odbiorczej, komentuje 1 wartosciuje przedstawione zdarzenia
1 dzialania bohateréw, podsumowuje przy pomocy znanego odbiorcom przysto-
wia, sentencji. Pozostawia stuchaczy w nastroju zadowolenia ze wspotuczestnic-
twa w zdarzeniu komunikacyjnym oraz dumy i satysfakcji z przynaleznosci do
grupy 1 poczucia wzajemnej bliskosci.

Wierzajcie, panowie bracia, mnie staremu, ze gdyby nie byt marnie zgingl, wysoko by za-
szedt, bo to byt rodzimy Zotnierz, a do tego catg geba kawalerzysta. (Pawlik, s. 298)

Wiasciwosci perswazyjne komunikatu rytuatu i ekspresji przejawiajg si¢ we
wszystkich jego aspektach zaréwno jezykowych, jak 1 pozajezykowych. W tek-
scie pisanym umyka wiele istotnych problemow, ujawniajacych si¢ w trakcie
konkretnej wypowiedzi méwionej, jak np.: szczero$¢ nadawcy, zgodnos¢ mimiki
1 gestykulacji z sugerowang intencja wystapienia, intonacja 1 sposob roztozenia
akcentow.

W wypowiedzi perswazyjnej bardzo wazne jest umieje¢tne nawigzanie,
utrzymanie 1 rozwigzanie kontaktu oraz utrzymanie zainteresowania odbiorcow.

W dyskursie realizowanym wedlug modelu komunikatu ekspresji istotne
jest nie tyle uzasadnienie podstawowej tezy poprzez argumenty logiczne, ile
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takie oddzialanie na emocje i uczucia odbiorcow, by budowac ich poczucie
przynaleznos$ci do grupy i1 zaangazowania w obecne i/lub przyszte jej dziatania.

Mirostawa Ampel-Rudolf: EXPONENTS OF THE PERSUASIVE SPEECH OF RITUAL
ON EXAMPLE OF ,,PAMIATKI SOPLICY” H. RZEWUSKIEGO

In this article the object of description and the analyses are the exponents of the persuasive
communication of public ritual/expression speeches. It is the monologue realized by speaker be-
fore listeners' group. In the first part of the article the author describes general principles of con-
struction of this type of announcements, in second she analyses the examples of this in tails from
“Pamiatki Soplicy”.

The most important exponents are:

1. actualization of the pragmatic frame of speech;

. subjectivity and emotionality;

. numerous parallel constructions and lexical repetitions;

. metaphors used to constructing contrasts leaning on opposition good / bad;
. the numerous elements of estimation of this, what was told;

6. sentences are short, singulars and coordinate. Subordinate clauses are less numerous, the
highest folded twice — information is presented additive.
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