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Seminarium magisterskie 2024-2026

Problematyka seminarium magisterskiego obejmuje dwa obszary badawcze, ktére w
zaleznosci od zainteresowan studentow zostang uszczegotowione:
e jezyk promocji i reklamy, pragmatyka reklamy, srodki perswazji (jezykowe i
pozajezykowe), formy reklamy, zmysty w reklamie itp. zagadnienia;
e jezyk w mediach, medialny obraz Swiata.
Po indywidualnej konsultacji mozliwe sg rowniez inne propozycje seminarzystow.



