8atqcznik nr 4 do Zarzqdzenia nr 11/2017 Rektora UR z 03.03.2017 .

SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2018-2021
(skrajne daty)

Rok akademicki 2020/2021

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE/MODULE

Nazwa przedmiotu/ Rosyjska marka handlowa/Modut biznesowy
Modutu

Kod przedmiotu/

modutu*

Wydziat (nazwa

jednostki prowadzacej Katedra Rusycystyki
kierunek)

Naz.wa.JedhOStkl . Katedra Rusycystyki
realizujacej przedmiot

Kierunek studiow filologia

Poziom ksztatcenia studia | stopnia
Profil ogdlnoakademicki
Forma studiow stacjonarna

Rok i semestr studiow I, 6

Rodzaj przedmiotu Specjalizacyjny
Jezyk wyktadowy Rosyjski
Koordynator Dr K. Buczek

Imie i nazwisko osoby

prowadzacej/ osob Dr K.Buczek
prowadzacych

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt
(nn) Wykt. | Cw. |Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. (jakie?) ECTS
6 15 4

1.2. Sposob realizacji zajec
zajecia w formie tradycyjne;j
zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu /modutu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie
bez oceny)

ZALICZENIE BEZ OCENY PO SEMESTRZE 6.

2.WYMAGANIA WSTEPNE
ZALICZONY 5SEMESTR STUDIOW NA SPECJALIZACJI ROSYJSKI | ANGIELSKI JEZYK BIZNESU.
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3. CELE, EFEKTY KSZTALCENIA , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu/modutu

Ca

zapoznanie studentow z najwazniejszymi markami radzieckimi 1 rosyjskimi, z

rodzajami produkowanych wyrobdw, nazwami i charakterystyka producentéw marek

C2

jezyku rosyjskim

zapoznanie studentow z leksyka specjalistyczng z zakresu terminologii gospodarczej w

3.2 Efekty ksztatcenia dla przedmiotu/ modutu ( wypetnia koordynator)

Odniesienie do

EK ( efekt Tres¢ efektu ksztatcenia zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
ksztatcenia) (modutu) kierunkowych
(KEK)

EK_o1 zna podstawowa terminologie filologiczng wtasciwag dla K_Wo2
danej specjalnosci

EK_o2 ma podstawowgq wiedze o powigzaniach studiowanych K_Wo8
dyscyplin w ramach kierunku studiow z innymi
dyscyplinami naukowymi w obszarze nauk
humanistycznych, tj. klasyka, historig, historig sztuki oraz
innymi kierunkami filologicznymi

EK_o3 potrafi precyzyjnie i poprawnie logicznie i jezykowo K_Uo3
wyrazac swoje mysli i poglady w jezyku studiowanej
Specjalnosci

EK_o4 wykrywa zaleznosci i powigzania miedzy dziedzinami nauki | K_Uog
w ramach studiowanej specjalnosci a innymi dziedzinami w
obrebie obszaru nauk humanistycznych

EK_os zna zakres posiadanej przez siebie wiedzy i posiadanych K_Koa

umiejetnosci i rozumie perspektywy dalszego rozwoju

3.3 Tresci programowe (wypetnia koordynator)

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

Podstawowe pojecia: trademark - ,ToproBas mapka”, , TOproBbii 3HaK"; , TOBapHbIN 3HaK”,

+~PUPMeHHbIV 3HaK", ,6peHa”, ,norotun”, ,cnoraH”, ,6peHanHr”, ,atpmbyTel 6peHaa” (,brand
attributes”), ,cyTb 6penaa” (,brand essence”), ,uHaAnBUAYanbHOCTL 6peHaa” (,brand identity”),
MMUAX 6peHaa” (,brand image”), ,cuna bpenga” (,brand power”), ,cooTBeTcTBEHHOCTL HpeHaa”
(,brand relevance”), ,noagbémHas cuna bpeHga” (,brand leverage”), ,MpuBep>xeHHOCTb

K 6peHay” (,brand loyalty”), ,u3BecTHoCTb 6peHaa” (,brand awareness”).

Marki radzieckie: ,Benomopkanan”, ,Mpuma”, ,CoBeTckoe wamnaHckoe”, ,KpacHas wanouka”,
~Anenka”, ,XXurynesckoe”, ,/leHBect”, ,MockoBckas npasaa”, ,Mobena”, ,3anopoxew”,
.Mockeny”, ,CtonnyHas”, ,MockoBckas npasga”, ,bepéska”, ,BecHa”, ,®34", ,CmeHa”,
«3eHnT”, ,BepxoBuHa”, ,dnektpon”, ,31/1-Mocksa”, ,KpacHas Mocksa”, ,LLiunp”, , TponHom
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ogekonoH”, ,Buxpw”, ,Batka”, , Ty-134".

Marki rosyjskie:

3.1. wodka (,Mxenka”, ,lnarman”, ,Pycckunt ctangapt”, ,3enéxas mapka”, ,MyTuHka”,
«Pycckun pasmep”, ,Mapnament”, ,Msate O3ép”, ,CnassHckan”, ,JosraHb”, ,benerHbkan”,
~Msarkos”, ,ATb")

3.2. piwo (,bantuka”, ,KanHckoe”, ,Tonctak”, ,Cnbupckas kopoHa”, ,OxoTa”, ,CTapbin
MenbHUK”, ,3on0Tas bouka”, ,ApceHanbHoe”, ,boukapés”, ,OuakoBo”, ,Apnueo”)

3.3. samochody (,Lada”, ,YA3”, ,[A3", ,[a3enb")

A/

3.4. soki (,[o6pbin”, ,Acamn-Cag”, A", , Tonyc”, ,OpykToBbin cag”, ,Mpuset”, ,/Tlobumbin
can”, J7", .A4a", ,Mosqa cemba”)

3.5. wyroby cukiernicze (,Anénka”, ,3on0T1om spabik”, ,Muwka koconanbin”, ,OceHHUN
Banbc”, ,PoT ®poHT”, ,HexeHnka”, ,BaoxHoseHune”, ,Benouka”, ,Canxe”, ,Ydypo-aroaa”,
LayTnHka”, ,AcHas Monana”, ,lO0bunenHoe”, ,Mpuuypa”, ,Poccua — weapas aywa”,
~XpycTukn”, , TatbaHa”, ,Hexenka"”, ,Muwwka Ha cesepe”, ,Lax”, ,BepHucax”, ,Chagkosn”,
.OpexoBbiv cTuab”, ,CBexects”, ,CyacTamBbIN AeHb”, ,BusaT, Poccual”, ,lagora”,
«J1apgoxckasa nstommHka”, ,Mapus”, ,ConHevHasa gonbka”)

3.6. kosmetyki ( ,Y€pHbin xemuyr”, ,Yuctaa anmnma”, ,32", ,BapxaTHble pyykn”, ,ManeHbkas
desn”, ,Poca”, ,ConHbiwko”, ,MlapmoHuna”, ,Ywactbl HaHb", , Tun-Ton", ,HoBbIN Xemuyr”,
.MwncTtep Yuctep”, ,Bopoxes”, ,AnHamnut”, ,[enosas xeHwuHa", ,Apbat”, ,WOW", ,Tnk-
Tak”, ,Anunca”, ,HexHbii Bentop”, ,YTpeHHsa po3a”, ,banet”, ,KpacHas MockBa”, ,Benbin
yan”, ,Pycckas kpacasuua”, ,bansa”, ,MuwyTka”, ,Mirra”, ,Byans”, ,[Jekaganc”, ,[BoriHoe
AbixaHme", ,Krasa”)

3.7. papierosy (,MéTp 1", ,Tponka”, ,bankaHckas 3Be3ga”)

3.8. banki (,Pocbank”, ,CbepbaHk”, ,BaHk Pycckuni ctaHgapT”)

3.9. facznos¢ komorkowa (,Bunann”, ,MTC")

3.10. wyroby miesne (,OctaNkuHo”, ,Yepknsosckmin”, ,KanHckummn").

3.4 Metody dydaktyczne

WYKEAD Z WYKORZYSTANIEM PREZENTACJI MULTIMEDIALNYCH, FILMOW ROSYJSKICH, INTERNETU.
4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow ksztatcenia

Metody oceny efektow ksztatcenia -
Forma zajec
Symbol efektu .(np.: k0|0k\.Nlum’ egzamin u_stny, egzamin dydaktycznych
pisemny, projekt, sprawozdanie, obserwacja w W, éw, )
trakcie zajec) e
EK_o1 obserwacja w trakcie zaje¢, kolokwium w.
Zaliczeniowe
EK_o2 obserwacja w trakcie zaje¢, kolokwium w.
Zaliczeniowe
EK_o3 obserwacja w trakcie zajec W.
EK_o4 obserwacja w trakcie zajec W.
EK_os obserwacja w trakcie zajec w.
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4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Zaliczenie bez oceny na podstawie udziatu w zajeciach oraz otrzymanie co najmniej
69,5% punktdw z testu zaliczeniowego.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

- Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci . .
aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajgce planu z 15
Studiow
Inne z udziatem nauczyciela 5
(udziat w konsultacjach)
Godziny niekontaktowe — praca witasna 8o
studenta (przygotowanie do zajec.)
SUMA GODZIN 100
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 4

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU/ MODUtU

wymiar godzinowy -

zasady i formy odbywania praktyk -

7. LITERATURA

Literatura podstawowa:

G.A.Zietala, Rosyjska marka handlowa. Poccutickuli mopzossiti 6peHd, Nowy Sacz 2017
Marketing w Rosji, http://cmo.cxo.pl/cgi-bin/

Deichsel A., PostlerA., Brands as a management task in present-day

Russia www.rusbrand.com/docs/Russian_Trade_Marks_en.pdf Name is

Money. The most valued brands in Russia,
www.interbrand.com/images/studies/Business Week_Russia_e.pdf

BepesuH W., 50 pocculickux 6peHdos — becmcennepos «depiucam» 6% pbiHka,
http://www.romir.ru

BpeHOuHa ce200HA: kpu3uc npolidem, a bpeHd

ocmaHemcs, http://[www.4p.ru/main/research/140223/

MucbmenHasn E., Kosanesckuit A., BayHoB A., bpeHdosas koHyenyus,
http://[www.runewsweek.ru/economics/8695/

Najcenniejsze rosyjskie marki to alkohole, http://www.polskieradio.pl/wiadomosci/michalki/
Najpopularniejsze marki wtasne w Rosji 2007,
http://lwww.egospodarka.pl/article/articleprint/26045/-1/39

Rosja wodkq stoi, http://www.wprost.pl/ar/182246/Rosja-wodka-

stoi/ Rynek piwa w Rosji, http://[www.eksportuj.pl/artykul/ lTuso

nonezyano, http://[www.4p.ru/main/research/96737/

1,8 MAaH 2opsadux nupouckos, http://www.4p.ru/main/research/10689/

AsmosolHa, http://www.4p.ru/main/research/103244/

0O630p pbiHKA COKOB U Hekmapos 2. Omcka (2007-2008), http://www.4p.ru/main/research/132811/
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VccnedosaHusa npownbix nem: pocculickuli pbIHOK My4HbIX KOHOUMepcKux uzdenud,
http://lwww.4p.ru/main/research/3631/

0O630p pocculickozo pbiHka koHdumepckux uzdeaud, http://foodretail.ru/news/read?id=211381
10 mughos o poccutickol kocmemuke, http://www.sympaty.net/20080712/mif-rossijskoj-
kosmetike/

Pazsumue pocculickoeo pbiHka kocmemuku, http://www.4p.ru/main/research/17661/
®pazmeHm uccnedosaHus "PbiHOK MACHOU U mAcopacmumenbHoU KoHcepsayuu. Ayoum
po3HUYHoU mopeosau. 2. Mocksea", http://www.4p.ru/main/research/133543/

Literatura uzupetniajaca:

Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznionej
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