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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2020-2023 (skrajne daty)
Rok akademicki 2021/2022

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Pozycjonowanie tekstow w Internecie (SEM i SEO)

Kod przedmiotu*

IC1/29

Nazwa jednostki prowadzace;j
kierunek

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Nazwa jednostki realizujace;
przedmiot

Zakfad Kultury Mediow

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia

Profil

Ogdlnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

Rok I, semestr 4

Rodzaj przedmiotu

Cwiczenia warsztatowe

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator

Cztonkini wsp. Zespotu Programowego kierunku studiow
DiKS dr Krystyna Gielarek-Gorczyca

Imie i nazwisko osoby prowadzacej/
0sob prowadzacych

dr Krystyna Gielarek-Gorczyca (autorka programu)

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr , Inne Liczba
o) Wykt. Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) pkt.ECTS
4 15 1

1.2. Sposob realizacji zajec
x w formie tradycyjnej

Mzajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc (zajecia
prowadzone sg w formie zdalnej, jesli wynika to z aktualnie obowigzujacych przepisow).

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

Zaliczenie z ocena

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowe wiadomosci z zakresu wiedzy o jezyku, zainteresowanie przedmiotem oraz wtasne
doswiadczenia dotyczgc komunikacji internetowe;j.




3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

1 Zdobycie wiedzy w zakresie wykorzystania réznego rodzaju tekstow w komunikacji
marketingowe;j.
Co Ksztatcenie umiejetnosci identyfikowania fraz i stdw kluczowych oraz grup docelowych
komunikatéw marketingowych stosowanych w pozycjonowaniu.
C Poznanie zasad doboru tematdéw do poszczegdlnych tekstow stosowanych w
3 komunikacji marketingowe;.
Cs4 Cwiczenie umiejetnosci gromadzenia i selekcji materiatéw, a takze oceny ich wartosci.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Odniesienie
. Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu do efektow
uczenia sie) kierunkowych?*
EK o1 Student/ka zna w zaawansowanym stopniu terminologie z K_Wo1

zakresu nauk o komunikacji i mediach, a takze niezbedna dla
dziennikarza terminologie literacky, jezykoznawcza i
kulturoznawcza oraz rozumie zrodta i zastosowanie ww.
dyscyplin naukowych

EK_o2 Student/ka ma podstawowg wiedze 0gdlng z zakresu nauk o K_Wog4
mediach i komunikacji spotecznej, ich podstaw teoretycznych
oraz wybranych zagadnien z zakresu wiedzy szczegotowe]

EK_o3 Student/ka rozumie potrzebe komunikacji wewnetrznej i K_Woy,

zewnetrznej wykorzystujacej mozliwosci jezyka ojczystego i K_Wo8
szeroko rozumianej komunikacji jezykowo-kulturowej oraz zna
podstawowe obowigzki i zadania rzecznika prasowego instytucji

EK_o4 Student/ka witasciwie potrafi okresli¢, dokonac wyboru i K_Uog
wykorzystac rozmaite zrodta informacji dziennikarskich oraz
swobodnie postuguje sie nimi w pracy dziennikarza i publicysty
we wszystkich rodzajach mediow, a takze dokonuje ich oceny,
krytycznej analizy syntetyzuje zdobyte informacje, aby moc
tworzy¢ wtasciwe teksty

EK_os Student/ka potrafi krytycznie ocenic¢ zaréwno poziom posiadanej | K_Ko3
przez siebie wiedzy, jak i odbieranych tresci w mysl dobrze
rozumianego interesu publicznego

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec

praktycznych
Tresci merytoryczne Godziny
1. Dziatanie wyszukiwarek stron WWW - prezentacja popularnych wyszukiwarek, 2 godz.
wyszukiwanie danych, przeszukiwanie grup dyskusyjnych.
Budowanie wizerunku marki a pozycja w wynikach wyszukiwania. 2 godz.
3. Zawartos¢ merytoryczna strony internetowej i optymalizacja strony WWW. 2 godz.
4. Frazy i stowa kluczowe — dobodr stow, rozmieszczenie stow na stronie WWW, 2 godz.
nagtoéwki, atrybuty alt i title.
5. Hipertacza - linki przychodzace, linki wychodzgce i PageRank. 2 godz.
6. Rodzaje tekstow stosowanych w pozycjonowaniu stron internetowych. 3 godz.
7. Potencjalne zagrozenie i btedy w zakresie pozycjonowania stron WWW. 2 godz.
Razem 15 godz.

3.4 Metody dydaktyczne
Cwiczenia: metoda problemowa, analiza przyktadéw z dyskusja.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektéw uczenia sie Forma zajed
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w, ...)
EK_o1 Obserwacja w trakcie zajec Cwiczenia
EK_o2 Obserwacja w trakcie zajec Cwiczenia
EK_o3 Obserwacja w trakcie zajec Cwiczenia
EK_o4 Projekt Cwiczenia
EK_os Projekt Cwiczenia

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

— Obecnos¢ w 80% zajed.

— Aktywnosc¢ na zajeciach.

- Przygotowanie projektu wskazujacego na umiejetnosc zastosowania wiedzy w zakresie
przygotowania tekstow stosowanych w pozycjonowaniu stron internetowych.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Srednia liczba godzinna zrealizowanie

Forma aktywnosci . .
i aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajgce z harmonogramu 15

studiow

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 3
(udziat w konsultacjach, egzaminie)

Godziny niekontaktowe — praca witasna studenta 12

(przygotowanie do zaje¢, zaliczenia/egzaminu,




napisanie referatu itp.)

SUMA GODZIN 30

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy -

zasady i formy odbywania praktyk -
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;



