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1. PODSTAWOWE INFORMACIJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Jezykoznawstwo pragmatyczne

Kod przedmiotu*

Il B

Nazwa jednostki prowadzacej kie-
runek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizujace;
przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia

Profil

Ogolnoakademicki

Forma studiow

Stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

Rok I, sem. Il

Rodzaj przedmiotu

przedmiot specjalnosciowy z zakresu jezyka, komunikacji,
etykiety i psychologii

Jezyk wyktadowy

Polski

Koordynator

Dr Robert Stabczynski/dr hab. prof. UR Maria Krauz (czton-
kowie Zespotu Programowego kierunku studiow DiKS)

Imie i nazwisko osoby prowadzace;j
| 0sob prowadzacych

Dr Robert Stabczynski (autor programu)

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne (ja- | Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. Kie?) ECTS
! 30 | 30 5

1.2. Sposob realizacji zajec

x w formie tradycyjnej

X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (zajecia

prowadzone s3 w formie zdalnej, jesli wynika to z aktualnie obowigzujgcych przepiséw).

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Zainteresowanie pragmatycznym aspektem jezyka jako narzedzia komunikacji interpersonal-
nej. Wiedza z zakresu jezyka uzyskana w dotychczasowym procesie edukacji.

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE




3.1 Cele przedmiotu

C1. Uzyskanie podstawowej wiedzy z zakresu jezykoznawstwa pragmatycznego.

Co Analiza wybranych typow wypowiedzi z uwzglednieniem wyznacznikéw pragmalin-
' gwistycznych.

C3. Podniesienie sprawnosci komunikacyjnej studentow.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Odniesienie do
. Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektéw kierun-
uczenia sie)
kowych
EK_o1 Student zna terminologie z zakresu jezykoznawstwa pragma- | K_Woz1, K_Woy,
tycznego oraz srodki pragmalingwistyczne umozliwiajace K_Wo8
tworzenie komunikatow realizujacych rozne cele illokucyjne.
EK_o02 Student ma swiadomosc swojej wiedzy z zakresu jezykoznaw- | K_Uog
stwa pragmatycznego, rozumie takze potrzebe ciggtego do-
skonalenia sie.
EK_o3 Student realizuje zatozone cele komunikacyjne w réznych sy- | K_Ko3
tuacjach uzycia jezyka (zarowno spotecznych, jak i zawodo-
wych)

3.3Tresci programowe

A. Problematyka wyktadu (oraz ¢wiczen)

Tresci merytoryczne (wybor)

Zajecia organizacyjne.

Modele komunikacji jezykowej i funkcje jezyka. Pojecie pragmatyki jezykowej, aparat pojeciowy. Ele-
menty pragmatyczne tekstu - kontekst, nadawca, odbiorca, cel komunikacyjny. Aspekty uzycia jezyka:
komunikacyjny, psychologiczny, spoteczny, kulturowy, obyczajowy.

Typy kontaktow jezykowych —role i obowiazki uczestnikéw kontaktu jezykowego. Zasady efektywnej
komunikacji. Strategie interakcyjne: informacyjno-weryfikacyjne, aksjologiczno-emotywne, behawio-
ralne.

Teoria aktdow mowy. Performatywy i konstatacje. Bezposrednie i posrednie akty mowy. Aspekty aktu
mowy (aspekt lokucyjny, illokucyjny i perlokucyjny). Teoria illokucji. Maksymy i postulaty konwersacyjne
Grice'a. Charakterystyka aktow mowy (dyrektywy, asertywy, komisywy, deklaratywy). Akty etykiety
jezykowej. Grzecznosc¢ jezykowa a sprawnosc i skutecznos¢ komunikacyjna.

Retoryka kategorii osobowych (uzycia inkluzywne i ekskluzywne, konwencjonalne i transpozycyjne,
funkcjonowanie kategorii osoby w tekstach reklamowych i w jezyku polityki).

Sygnaty przekazu niewerbalnego —wyglad, zachowanie, przestrzen i obiekty.

Znaczenia niedostowne — aluzja, ironia, metafora.

Psychologiczne mechanizmy perswazji — wzajemnos¢, konsekwencja, konformizm, sympatia, autorytet,
niedostepnos¢ itd. Perswazja w reklamie.




B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne
1. Zagadnienia sg tozsame z problematyka realizowang podczas wyktadéw, stanowig jej prak-
tyczne rozwiniecie.
2. Analiza tekstow, redagowanie tekstow realizujgcych rézne cele illokucyjne.
Kolokwium zaliczeniowe.

3.4 Metody dydaktyczne

* wykfad,

* prezentacja,

* analiza przypadkow,

* dyskusja,

* redagowanie tekstow.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektéw uczenia sie Forma zajec dy-
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, daktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w, ...)
EK_o1 egzamin pisemny, kolokwium w, CW
EK_o2 egzamin pisemny, kolokwium w, CW
EK_o3 egzamin pisemny, kolokwium w, CW

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Kolokwium zaliczeniowe, egzamin pisemny

Kryteria oceny:

Ponizej 60% - niedostateczny

60-74% - dostateczny

75-79% - + dostateczny

80-84% - dobry

85-90 % - + dobry

Powyzej 90 % - bardzo dobry

Na ocene z ¢wiczen bedzie miata rdwniez wptyw aktywnos¢ studenta na zajeciach.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Srednia liczba godzin na zrealizowanie

Forma aktywnosci . .
i aktywnosci




Godziny kontaktowe wynikajace 60
z harmonogramu studiow

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 2
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta 63

(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)

SUMA GODZIN 125
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 5
* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt. ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy stu-

denta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

zasady i formy odbywania praktyk
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