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1. PODSTAWOWE INFORMACIJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Wystapienia publiczne i teksty uzytkowe

Kod przedmiotu*

111B6

Nazwa jednostki prowa-

dzacej kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizu-

jacej przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa/Zaktad Onomastyki

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

Studia pierwszego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

Rok II, sem. llI

Rodzaj przedmiotu

przedmiot specjalnosciowy z zakresu jezyka, komunikacji, etykiety i
psychologii

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator

Dr hab. prof. UR Maria Krauz i dr Robert Stabczynski (cztonkowie Ze-
spotu Programowego kierunku studiow DiKS)

Imie i nazwisko osoby
prowadzacej / 0sob pro-

wadzacych

Dr hab. prof. UR Agnieszka Myszka, dr hab. prof. UR Ewa Oronowicz-
Kida, dr Robert Stabczynski (autor programu)

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne (ja- | Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. Kie?) ECTS
Il 15 30 N

1.2. Sposob realizacji zajec

x w formie tradycyjnej
X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (zajecia

prowadzone s3 w formie zdalnej, jesli wynika to z aktualnie obowigzujgcych przepiséw).

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku)
¢wiczenia - zaliczenie z oceng,
wyktad - zaliczenie bez oceny

2.WYMAGANIA WSTEPNE

BRAK




3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

powiedzi publicznych.

Ksztatcenie umiejetnosci (oraz sprawnosci jezykowo-komunikacyjnej) w zakresie anali-
C1. zy tekstologicznej, stylistycznej, jezykowej i pragmatycznej tekstow uzytkowych i wy-

uzytkowych, ich pragmatyka , zasadami realizacji.

Co Zapoznanie studentdw ze stylowa dyferencjacja polszczyzny, repertuarem gatunkdw

com poszczegdlnych gatunkow.

Nabycie przez studentow umiejetnosci tworzenia tekstow uzytkowych, poprawnych
Cs. pod wzgledem jezykowym, stylistycznym i kompozycyjnym, odpowiadajacych wzor-

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Odniesienie do

tuacjach profesjonalnych, ale takze w dziatalnosci na rzecz srodowi-
ska spotecznego.

EK (etfek.t Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow kie-
uczenia sie)
runkowych

EK_o1 Student zna swoiste cechy oraz reguty realizacji wybranych gatunkow | K_Wo3, K_Wo7,

uzytkowych i wystapien publicznych. K_Wo8
EK_o2 Student tworzy tekst uzytkowy i wystgpienie publiczne zgodnie z K_Uog

wymogami okreslonego gatunku; poprawnie dobiera srodki jezykowe

do okreslonego gatunku tekstu uzytkowego i wystapienia publiczne-

go, uwzgledniajac przy tym tto pragmatyczne komunikatu; student
jest zorientowany na pogtebianie wiedzy zdobytej na zajeciach.

EK_o3 Student wykorzystuje zdobyta wiedze i umiejetnosci nie tylko w sy- | K_Ko3

3.3Tresci programowe

A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne (wybor)

Tekst, gatunek, wzorzec gatunkowy, wzorzec tekstowy

Sposob przekazu na tle sytuacji komunikacyjnej (charakterystyka odbiorcy, dykcja i emisja gto-

su a techniczne srodki jego wzmacniania).

Odmiana oficjalna i nieoficjalna jezyka. Jezyk méwiony a jezyk pisany. Styl urzedowy.

Etapy powstawania tekstu, temat i cel tekstu, segmentacja tekstu.

Kompozycja tekstdw uzytkowych, ich wzorce kanoniczne, alternacyjne i adaptacyjne.

Sztuka wystapien publicznych.

Wzorce gatunkowe wybranych wystapien publicznych.




B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne
1. Gatunkiuzytkowe w perspektywie etyki i etykiety jezykowej.

2. Formy adresatywne w roznych typach tekstéw (mdéwionych i pisanych).

3. Analiza wzorcow tekstowych, charakterystyka tta pragmatycznego oraz ¢wiczenia w re-
dagowaniu wybranych tekstow, jak np. biogram, backgrunder, pitchletter, artykut (np.
promocyjny, przegladowy, faktograficzny, podpisany), notatka prasowa, ogtoszenie,
replika, komunikat prasowy, wywiad, ogtoszenie, brief reklamowy, slogan reklamowy,
teksty reklamowe, folder, broszura, ulotka informacyjna, handout, bilet wizytowy, pros-
ba o patronat medialny, list z ofertg handlows, sprawozdanie, protokdt, notatka stuz-
bowa, handout.

4. Analiza jezykowa, stylistyczna i strukturalna wystapien publicznych.

5. Wystgpienia publiczne — prezentowanie prac zaliczeniowych.

3.4 Metody dydaktyczne
* pracaw grupach,

* (Cwiczenia praktyczne,
* wykfad.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajed dy-
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, daktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w, ...)
EK_o1 kolokwium, redagowanie tekstow W, CW
EK_o2 kolokwium, redagowanie tekstow W, CW
EK_o3 obserwacja w trakcie zajec w, (W

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

A. wykfad:
Zaliczenie z oceng na podstawie kolokwium:
60-74% (dostateczny)
75-79% (plus dostateczny)
80-84% (dobry)
85-89% (plus dobry)
90% - (bardzo dobry)
B. cwiczenia:
Zaliczenie z oceng: ocena koncowa to wypadkowa nastepujacych sktadowych:
- ocen czgstkowych za zredagowane teksty,




- oceny za przygotowanie wystgpienia publicznego.
Ocena uwzgledniac bedzie m.in. poprawnos¢ jezykows, stylistyczna i kompozycyjng, stopien
realizacji wzorca gatunkowego.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

L . Srednia liczba godzinna zrealizowanie
Forma aktywnosci L
aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajace 45
z harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 2
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta 13
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)
SUMA GODZIN 60
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2
* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt. ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy stu-

denta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

zasady i formy odbywania praktyk
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;



