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SYLABUS
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Rok akademicki 2024/2025

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu INSTYTUCJE OTOCZENIA MEDIOW
Kod przedmiotu* Il Cag
E?Gﬁvdsejﬁdn%tk' prowadzacej Kolegium Nauk Humanistycznych
Nazwa J.eanStkl realizujace] Instytutu Polonistyki i Dziennikarstwa UR
przedmiot
Kierunek studiow Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow Studia | st.
Profil ogolnoakademicki
Forma studiow Stacjonarne
Rok i semestr/y studiow Rok Il semestr 6
Rodzaj przedmiotu specjalnosciowy
Jezyk wyktadowy polski
dr Jarostaw Kinal (cztonek Zespotu Programowego
Koordynator kierunku studiow DiKS)
lml,e | nazwisko osoby prowadzacej/ dr Jarostaw Kinal (autor programu)
0sob prowadzacych

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP | Prakt. (jakie?) ECTS
6 - 15 - - - - - 2

1.2. Sposab realizacji zajec
Zajecia w formie stacjonarnej oraz realizowane z wykorzystaniem metod i technik
ksztatcenia na odlegtos¢ (zajecia prowadzone sg w formie zdalnej, jesli wynika to z
aktualnie obowigzujacych przepisow).

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu
ZALICZENIE Z OCENA

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Student posiada podstawowa wiedze w zakresie systemow medialnych

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu



1 Przygotowanie do analizy i oceny realizowanych w instytucji dziatan
komunikacyjnych.

Co Przygotowanie do samodzielnego tworzenia strategii wspotpracy
miedzyinstytucjonalnej.

C3 Pozyskanie wiedzy dotyczacej instytucji poza redakcyjnych w systemie medialnym.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Odniesienie do
. Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) .
kierunkowych?*
EK_o1 Zna aparat pojeciowy i narzedzia zwigzane z dziennikarstwem | K_Wos,
i PR K_Wog
EK_o2 Postuguje sie terminami wtasciwymi dla MR i PR K_Uo1
EK_o3 Umie zaplanowac i przeprowadzic analize kompetencyjna K_Uox
instytucji
EK_o4 Student potrafi skonstruowac narzedzia komunikacji K_Uoz
sprofilowane pod katem konkretnych rodzajéw firm
okotomedialnych
EK_os Samodzielnie poszukuje propozycji rozwigzan sytuacji K_Ko3
kryzysowych, bazujac na sytuacjach symulowanych podczas
zajec

3.3. Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu
B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych i zaje¢ praktycznych

A. Tresci merytoryczne

Agencje prasowe. Typy, klasyfikacje funkcje

Firmy produkcji filmowej. Charakterystyka dziatania

Domy mediowe jako element rynku PR

Firmy fonograficzne

Organizacje ochrony praw autorskich w Polsce i w UE

Think tanki i organizacje lobbystyczne

Firmy badan spotecznych jako organizacje zrodtowe

3.4. Metody dydaktyczne

Cwiczenia: Analiza studiow przypadku, burza mézgdw, mapa kompetencyjna

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty

uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec)
EK_o1 TEST CWICZENIA
EK_o2 TEST CWICZENIA
EK_o03 TEST CWICZENIA
EK_o4 TEST CWICZENIA
EK_os TEST CWICZENIA

4.2  Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Testu jednokrotnego wyboru. Skala ocen:

Na ocene 2 - 0 —50% poprawnych odpowiedzi
Na ocene 3 - 51—70% poprawnych odpowiedzi
Na ocene 4 - 71— 89% poprawnych odpowiedzi
Na ocene 590 —100% poprawnych odpowiedzi

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

- Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajace 15
z harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 5
(udziat w konsultacjach on-line)
Godziny niekontaktowe — praca witasna studenta 35
(przygotowanie do zaje¢, kolokwium, realizacja
projektu, analiza zadanych casestudies)
SUMA GODZIN 55
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2
* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy

studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy Nie dotyczy
zasady i formy odbywania Nie dotyczy
praktyk
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;



