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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2023-20 25 (Skrajne daty)
Rok akademicki 2023/2024

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Marketing polityczny

Kod przedmiotu*

IVB2.4/1

Nazwa jednostki prowadzacej kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizujgcej przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow Il stopnia

Profil Ogolnoakademicki

Forma studiow Stacjonarne

Rok i semestr/y studiow | rok,2 semestr

Rodzaj przedmiotu kierunkowy

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator cztonkini wspier. Zespotu Programowego kierunku

studiow DiKS dr Krystyna Gielarek-Gorczyca

Imie i nazwisko osoby prowadzacej/
0sob prowadzacych

Dr Krystyna Gielarek-Gorczyca, dr Joanna Trzaska-
Wieczorek, dr Jarostaw Kinal

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. (jakie?) ECTS
2 15 1

1.2. Sposob realizacji zajec
x w formie tradycyjnej

[] zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc (jesli

wynika to z obowigzujacych przepisow)

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

ZALICZENIE Z OCENA

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Studenci powinni mie¢ solidng podstawe w zakresie nauk spotecznych, w tym wiedze z
dziedzin takich jak socjologia, psychologia spoteczna, politologia i ekonomia, a takze
rozumie¢ podstawowe pojecia z dziedziny marketingu, takich jak marketing mix (4P),
segmentacja rynku, badania marketingowe i komunikacja marketingowa.

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE




3.1 Cele przedmiotu

Zrozumienie zaleznosci miedzy sposobami funkcjonowania systemow politycznych a

C1 zaawansowanymi technikami marketingowymi w procesie podejmowania decyz;ji

politycznych.

C2 Wypracowanie umiejetnosci analizowania dziatan marketingowych w polityce.

G

Rozwijanie umiejetnosci planowania kampanii politycznych z wykorzystaniem technik i
narzedzi marketingowych.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt
uczenia sie)

Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu

Odniesienie do
efektow
kierunkowych?*

EK_o1

Ma wiedze z zakresu marketingu politycznego, ktdra obejmuje
dogtebng znajomos¢ terminologii nauk o komunikacji
spotecznej i mediach. Ma rozszerzong wiedze z zakresu pracy
dziennikarza w rdéznych mediach oraz innych zawodach
wykorzystujacych jezyk i kulture, umiejetnie stosujac ja w
praktyce zawodowe] zwigzanej z marketingiem politycznym.
Bardzo dobrze zna zasady jezyka polskiego, srodki stylistyczne,
retoryczne, erystyczne i zasady debat oraz dyskursu
politycznego.

K_Woz,
K_Wog,
K_Wo8

EK o2

Student potrafi profesjonalnie wybierac, korzystac i analizowa¢
rozne zrodta informacji dziennikarskich oraz syntetyzowac
zdobyte dane w pracy medidw, a takze dobierac¢ informacje,
stosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia oraz korzystad¢ z
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych, aby
przygotowad wiasciwe wypowiedzi z zakresu marketingu
politycznego.

EK_o3

Student przestrzega norm prawnych, etyki zawodowej i
ogdlnej, wymagajac ich respektowania przez
wspotpracownikow.

K_Kog

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wykfadéw

Tresci merytoryczne

B. Problematyka ¢wiczen

Tresci merytoryczne

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.




1. Wprowadzenie do marketingu politycznego (definicja i cele marketingu politycznego,
kluczowe réznice miedzy marketingiem produktow a marketingiem politycznym, historia
marketingu politycznego).

2. Badanie rynku i analiza konkurencji (wybory, wyborcy i trendy, identyfikacja rywaliiich
strategii, segmentacja rynku i identyfikacja grup wyborcow).

3. Budowanie wizerunku i komunikacja (tworzenie wizerunku kandydata lub partii
politycznej, strategie komunikacji politycznej: przekaz, kanaty i narzedzia).

4. Public relations i zarzadzanie kryzysowe w marketingu politycznym.

5. Kampanie wyborcze i finansowanie (planowanie i organizacja kampanii wyborczej,
zrddta finansowania i regulacje).

6. Etyka i sprawiedliwos¢ w marketingu politycznym.

7. Nowe media i analiza efektywnosci (rola mediow spotecznosciowych w marketingu

3.4 Metody dydaktyczne

Np.:
studium przypadkow, dyskusja, prezentacje indywidualne i projekty grupowe

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektéw uczenia sie Forma zajed
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w., ...)
Ek_o1 prezentacja multimedialna ¢wiczenia
EK_o2 praca pisemna (esej) cwiczenia
EK_o3 obserwacja w trakcie zajec cwiczenia

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

obecnos¢ na zajeciach (20 % oceny koncowej)

aktywnosc na zajeciach (30 % oceny koricowe)j)

przygotowanie zadanych przez prowadzacego (wedtug prezentowanych na zajeciach kryteriow)
zadan sprawdzajgcych wiedze studenta (50 % oceny koncowej)

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Srednia liczba godzin na

Forma aktywnosci . . L .
zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace z harmonogramu 15
studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 2

(udziat w konsultacjach, egzaminie)




Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta 8
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie referatu

itp.)
SUMA GODZIN 25
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy Nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk Nie dotyczy

7. LITERATURA
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j



