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SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2023-2025 (skrajne daty)
Rok akademicki 2023-2024

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Reklama i promocja w mediach spotecznosciowych

Kod przedmiotu*

IV A4.1

nazwa jednostki prowadzacej kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizujacej przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow

studia drugiego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

rok |, semestr pierwszy

Rodzaj przedmiotu

przedmiot podstawowy

Jezyk wyktadowy

jezyk polski

Koordynator

dr Robert Stabczynski (cztonek Zespotu Programowego
kierunku studiow DiKS)

Imie i nazwisko osoby prowadzacej/
0sob prowadzacych

dr Robert Stabczynski (autor programu), dr Justyna
Majchrowska

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr , Inne Liczba pkt.
o Wykt. Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) ECTS
1. 20 >

1.2. Sposob realizacji zajec

X zajecia w formie tradycyjnej (zajecia prowadzone sa w formie zdalnej, jesli wynika to z
aktualnie obowiagzujacych przepisow)

X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

CWICZENIA — ZALICZENIE NA OCENE

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu promocji i reklamy

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu




Zapoznanie studentdw z mediami spotecznosciowymi jako atrakcyjng przestrzenia
= do dziatan promocyjnych i reklamowych.

Zdobycie przez studentdw umiejetnosci dotyczacych wykorzystywania mediow
C2 spotecznosciowych w reklamie i w promocji.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt ., o - . Odniesierlie do
uczenia sie) Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu . efektow
kierunkowych*
EK_o1 Student zna specyfike funkcjonowania social mediow | K_Woaz,
w kontekscie dziatan reklamowych i promocyjnych. K_Wo2
EK_o2 Student zna mozliwosci wykorzystywania roznych mediow | K_Woz,
spotecznosciowych w dziataniach reklamowych | K_Wo2
i promocyjnych.
EK_o3 Student potrafi efektywnie wykorzystywac¢ rozne formy | K_Uo2,
medidw spotecznoéciowych w dziataniach reklamowych | K_Uos
i promocyjnych
EK_og4 Student przestrzega zasad etyki zawodowej i ogolne;. K_Kos

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wykfadéw

Tresci merytoryczne

B. Problematyka ¢wiczen

Tresci merytoryczne
Promocja, reklama, cechy i funkcjonalnos¢ medidw spotecznosciowych. 3 g.

Efektywne sposoby prowadzenia dziatan reklamowych i promocyjnych w mediach

spotecznosciowych (¢wiczenia i zadania). 17 g.

3.4 Metody dydaktyczne
prezentacja multimedialna, projekt, praca w grupach

Np.:

Wyktad: wyktad problemowy, wyktad z prezentacjg multimedialng, metody ksztatcenia na odlegtosc

Cwiczenia: analiza tekstow z dyskusjq, metoda projektdw(projekt badawczy, wdrozeniowy, praktyczny), praca w grupach
(rozwigzywanie zadan, dyskusja),gry dydaktyczne, metody ksztatcenia na odlegtosc

Laboratorium: wykonywanie doswiadczen, projektowanie doswiadczeri

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w., ...)
EK_01 kolokwium, obserwacja w trakcie zajec cw
Ek_o2 kolokwium, obserwacja w trakcie zajec cw
EK_o3 kolokwium, obserwacja w trakcie zajec cw
EK_o4 kolokwium, obserwacja w trakcie zajec cw

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Kryteria ceny kolokwium:

- do 50% - niedostateczny,

- 51% - 60% - dostateczny,

- 61% - 70% - dostateczny plus,
-71% - 80% - dobry,

- 81% - 90% - dobry plus,

- 91% - 100% - bardzo dobry

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Srednia liczba godzin na

Forma aktywnosci . . L s
zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace z harmonogramu 20
studiow

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 2
(udziat w konsultacjach, egzaminie)

Godziny niekontaktowe — praca wtasna 28

studenta(przygotowanie do zaje¢, kolokwium,
napisanie referatu itp.)

SUMA GODZIN 50
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2
* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy
studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

zasady i formy odbywania praktyk
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;



