Zatgcznik nr 1.5 do Zarzgdzenia Rektora UR nr7/2023

SYLABUS
DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2023-2025 (Skrajne daty)
Rok akademicki 2023/2024

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Twarcze pisanie (warsztaty)
Kod przedmiotu* IVB2.2
Nazwa jednostki prowadzacej kierunek Kolegium Nauk Humanistycznych UR
Nazwa jednostki realizujgcej przedmiot Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa
Kierunek studiow dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiow studia 2. stopnia
Profil ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne
Rok i semestr/y studiow | rok, 1. semestr
Rodzaj przedmiotu przedmiot kierunkowy
Jezyk wyktadowy polski
rof. dr hab. Grazyna Filip (cztonkini hon. Zespotu
Koordynator FI;rogramowego kiérunkupstudiéw DiKS) i
Imie i nazwisko osoby prowadzacej/osob | dr Justyna Majchrowska (autorka programu),
prowadzacych mgr Matgorzata Bozek

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP | Prakt. (jakie?) ECTS
1. 30 3

1.2. Sposob realizacji zajec
X zajecia w formie tradycyjnej
[ ] zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtosc (jesli
wynika to z aktualnie obowigzujacych przepiséw)

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Student/ka posiada wiedze dot. konstruowania tekstow z zachowaniem poprawnosci jezykowe;j
(znajomos¢ zasad ortografii i interpunkcji), kultury jezyka, a takze znajomoscig stylow
funkcjonalnych, gatunkdéw dziennikarskich, zdobytg podczas 1. stopnia dziennikarstwa i
komunikacji spotecznej, polonistyki stosowanej lub filologii polskiej (gtdwnie podczas
przedmiotdw: Jezykowe przygotowanie tekstu, Kultura jezyka, Stylistyka praktyczna, Gatunki
dziennikarskie lub im pokrewne).

3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE



3.1 Cele przedmiotu

1 Student/ka pozna zasady tworzenia tekstow rdéznogatunkowych (wzorcowych
i niewzorcowych —wynikajgcych z kreatywnosci)

Co Student/ka pozna formy transformacji tekstow (reintegracja, multiplikacja,
metamorfoza itp.) — hybryd.

C3 Student/ka zdobedzie wiedze dot. spdjnosci w grupach tekstow (gatunek w formie
kolekcji, kolekcja gatunkow, kolaz itp.).

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Odniesienie do

EK (etfek.t Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) kierunkowych*
EK_oa Student/ka zna zasady tworzenia tekstow kreatywnych | K_Wo3
i niekreatywnych (wzorcowych) z zachowaniem poprawnosci
jezykowej.
EK_o2 Student/ka potrafi konstruowac teksty za pomoca roznych | K_Uo2
transformacji — reintegracji, multiplikacji, metamorfozy,

schematyzacji, animacji itp., a takze zna zasady tworzenia
roznych gatunkow tekstow zwienczonych tematycznie.

EK_o3 Student/ka  dzieki posiadanej wiedzy potrafi, przy | K_Uos
dostosowaniu sie do wyznaczonej procedury, komponowac
profesjonalne réznogatunkowe teksty.

EK_o4 Student/ka wspotorganizuje interesujace formy aktywizacji | K_Ko3
srodowiska spotecznego, a takze w nich czynnie uczestniczy.

3.3 Tresci programowe
A. Problematyka wyktadow

Tresci merytoryczne

nie dotyczy

B. Problematyka konwersatoriow

Tresci merytoryczne

Ustalenie zasad tworzenia tekstow kreatywnych i niekreatywnych - wzorcowych (2h).

Nagtowki jako nazwy witasne tekstdw (formy gier tytutdw z czytelnikiem, z odbiorcg) (4h).

Akapit. Zdanie a sktadnia. Zdanie prawostronne, zdanie lewostronne, zdanie wielokrotnie
ztozone (4h).

Stylistyka (style funkcjonalne: potoczny, naukowy, urzedowy itp.) a gatunki wypowiedzi (4h).

Ubarwianie stylu (potencjat rzeczownika odczasownikowego, frazesdéw, powtorzen, form
osobowych i bezosobowych itp.) i stylizacje (2h).

Temat jako determinujacy czynnik wielogatunkowych form wypowiedzi. Przygotowanie
kampanii marketingowej wybranego produktu (6h).

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.




Reklama (slogan reklamowy, teksty perswazyjne) (2h).

Reklama natywna a artykut sponsorowany. Omowienie konkretnych realizacji (2h).

Proby tworcze: pisanie wybranych form gatunkowych (reklama, artykuty) (2h).

Wpis blogowy, posty w portalach spotecznosciowych, czyli o internetowych formach dotarcia
do odbiorcy (2h).

Poszczegolne tematy mogq zostac rozszerzone lub zawezone. Szczegdtowa tematyka jest
wybierana przez studentéw w porozumieniu z prowadzgcg podczas pierwszego spotkania.

O wyborze decydujg predyspozycje studentéw, a takze ich zainteresowania naukowe i
zawodowe.

3.4 Metody dydaktyczne

Analiza i pisanie tekstow z dyskusja. Gry dydaktyczne. Pokazy multimedialne.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w., ...)
EK_O1 OBSERWACJA PODCZAS ZAJEC CWICZENIA
Ek_o2 OCENA PRACY NA ZALICZENIE CWICZENIA

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Ocena z przedmiotu jest wystawiana na podstawie dwoch ocen czastkowych dot.:
O aktywnosci na zajeciach (wypowiedz ustna, pisemna; udziat w dyskusji);
O napisanych i przedstawionych prac z uwzglednieniem zasad poprawnosci jezykowej
(kreatywnos¢ umotywowana znajomoscia zasad pisowni i interpunkcji).

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

- Srednia liczba godzin na zrealizowanie
Forma aktywnosci

aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajgce zharmonogramu | 30
studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 10
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny nie kontaktowe — praca witasna studenta 50

(przygotowanie do zaje¢, zaliczenia, egzaminu,
napisanie referatu itp.)

SUMA GODZIN 90
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 3

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy
studenta.




6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk nie dotyczy
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j



