Zatgcznik nr 1.5 do Zarzgdzenia Rektora UR nr12/2019

SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA2020-2022

(skrajne daty)
Rok akademicki 2020/20211i nast.

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Rynek wydawniczy w Polsce

Kod przedmiotu*

Xl1C10

nazwa jednostki
prowadzacej kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki
realizujgcej przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

Filologia polska
specjalno$¢: edytorstwo

Poziom studiow

Magisterskie, 2. stopnia

Profil

Ogolnoakademicki

Forma studiow

stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

I roku filologii polskiej, semestr Il

Rodzaj przedmiotu

obowigzkowy

Jezyk wyktadowy

polski

Koordynator

dr Mateusz Hotojuch

Imie i nazwisko osoby
prowadzacej [ osob
prowadzacych

dr Mateusz Hotojuch

* -opcjonalnie,zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zaje¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
) Wykt. Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) ECTS
1 15 2

1.2. Sposab realizacji zajec
Xlzajecia w formie tradycyjnej
XIzajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Ogolna wiedza humanistyczna

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE




3.1 Cele przedmiotu

Ca

Przedmiot ma na celu poszerzenie wiedzy studenta na temat wspdtczesnego rynku
wydawniczego w Polsce (z uwzglednieniem sytuacji przed 1989 r. oraz ogdlnych pojec z
zakresu ekonomii), procesu powstawania ksigzki i jego wptywu na ksztalt wspotczesnego
rynku wydawniczego (uwarunkowania technologiczne) oraz zrédet informacji o rynku ksiazki.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt
uczenia sie)

Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu

Odniesienie do
efektow
kierunkowych *

EK_o1

Student/ka ma wiedze na temat wspodtczesnego rynku
ksiegarskiego i Swiadomosc i powinowactwa réznych
dziedzin nauk humanistycznych w procesie zdobywania
wiedzy

K_WO08

EK_o2

Student/ka jest w stanie sprawnie prowadzic debate;
przygotowac i zaprezentowac wypowiedzi ustne na
podstawie tekstow zrodtowych; sprawnie formutuje
wypowiedzi pisemne o charakterze szczegétowym,
umiejetnie wykorzystujac pogtebione ujecia teoretyczne

K_U08

EK_o3

Student/ka jest w stanie krytycznie oceni¢ stan swojej
wiedzy na temat wspotczesnego rynku wydawniczego w

Polsce; selekcjonowad tresci; respektuje znaczenie wiedzy z

zakresu makroekonomii - na poziomie teoretycznym i
praktycznym

K_kol

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wykfadu

Tresci merytoryczne

Nie dotyczy

B. Problematyka cwiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

Rynek wydawniczy w Polsce:

Podstawowe pojecia mikroekonomiczne na temat rynku.

Rynek ksigzki przed 1989r.

Raport Instytutu Ksigzki za rok 2017;

- czotowe wydawnictwa lokalne i krajowe - strony oficjalne wydawnictw, profile facebookowe

w przypadku Sciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzgledni¢ rowniez efekty
uczenia sie ze standarddw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



wydawnictw i 0séb z nimi zwigzanych, blogi wydawnictwa, wywiady, opinie.
Uwarunkowania wspétczesnego rynku wydawniczego:

- artykuty sktadajgce sie na ,,Projekt ksigzka” na stronie www.dwutygodnik.com,

- najwazniejsze media (analiza czasopism branzowych) i organizacje branzowe oraz internetowe serwisy
i blogi o ksigzkach (prezentacje studentéw),

Technika druku a ksigzka cyfrowa

Wspdtczesny rynek ksiegarski w Polsce:

- ranking wydawnictw oraz czasopism (rozporzgdzenia MNiSW)
- proj. ustawy o statej cenie ksigzki (dyskusja w Internecie),

- ksiegarnie internetowe,

- ksigzka na nowych nosnikach (audiobooki i e-booki),

- literatura naukowa, podreczniki szkolne,

- rynek wtdérny.

Targi ksigzki w Polsce i na swiecie.

Podsumowanie.

3.4 Metody dydaktyczne

Np.:

Wyktad: wyktad problemowy, wyktad z prezentacjq multimedialng, metody ksztatcenia na odlegtosc

Cwiczenia: analiza tekstow z dyskusjqg, metoda projektow(projekt badawczy, wdrozeniowy, praktyczny), praca w grupach
(rozwigzywanie zadari, dyskusja),gry dydaktyczne, metody ksztatcenia na odlegtosc

Laboratorium: wykonywanie doswiadczen, projektowanie doswiadczen

analiza tekstow z dyskusjg
praca w grupach (rozwigzywanie zadarn, dyskusja)

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, Cw, ...)
EK_01-03 ocena referatu W
Ek_o02 aktywny udziat w zajeciach i obecnosé cw

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Zaliczenie przedmiotu na podstawie aktywnosci (udziat w dyskusji, referaty) i obecnosci.

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS


http://www.dwutygodnik.com/

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzinna zrealizowanie

aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajace 15
z harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 10
(udziat w konsultacjach, egzaminie)
Godziny niekontaktowe — praca witasna 25
studenta
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)
SUMA GODZIN 50
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 2

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy

studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

Nie dotyczy

zasady i formy odbywania
praktyk

7. LITERATURA

Literatura:

Warszawa 2006.

Warszawa 2005.

Warszawa 2005.

Warszawa 2017

Warszawa 2017

papier, Warszawa 2017
Warszawa 2017.
Instytucje-Media, Warszawa 2017

Czasopisma (biezace numery):

. ,Biblioteka Analiz”
. »Wydawca”
. ,Notes Wydawniczy”

A W N R

. Magazyn ,Ksigzki”

1. Podstawy ekonomii. Podrecznik, pod red. J. Mierzejewskiej-Majcherek,
2. Podstawy Ekonomi, pod. red. R. Milewskiego, E. Kwiatkowskiego,

3. P.Kitrasiewicz, t. Gotebiewski, Rynek ksigzki w Polsce 1944-1989,

4. Gotebiewskit., WaszczykP., Rynek ksigzki w Polsce 2017. Wydawnictwa,
5. Gotebiewskit., WaszczykP., Rynek ksigzki w Polsce 2017. Whoiswho,

6. Gotebiewskit., WaszczykP., Rynek ksigzki w Polsce 2017. Poiligrafia i

7. Gotebiewskit., WaszczykP., Rynek ksigzki w Polsce 2017. Dystrybucja,

8. Goftebiewski t., WaszczykP., Rynek ksigzki w Polsce 2017. Targi-




Portale informacyjne:

1.www.rynek-ksiazki.pl/ - Biblioteka Analiz - profesjonalny serwis o rynku
wydawniczym w Polsce;

2.www.wydawca.com.pl/ - Wydawca - Portal wydawniczy - nowosci rynku
wydawniczego i ksiegarskiego, wydarzenia na rynku wydawniczym;
kalendarium konkurséw literackich z krétkimi opisami; artykuty nt. prawa
w dziatalnos$ci wydawniczej.

3. www.instytutksiazki.pl— promocja polskiej literatury na sSwiecie oraz
popularyzacja ksigzek i czytelnictwa w kraju.

Literatura uzupetniajaca:

Gotebiewski t.,Smierc ksigzki. No futurebook, Warszawa 2008;

. Jachimczyk A., Ksiegarnia w Internecie. Nie tylko sklep, w: Ksigzka,
biblioteka, informacja: miedzy podziatami a wspdlnotg, pod red. J.
Dzieniakowskiej, Kielce 2007.

3. Jachimczyk, A., Modele sprzedazy ksiqzek w Internecie, dostepny na
WWW: http://www.ebib.info/2008/93/a.php?jachimczyk.

. Klukowski B., Audiobooki w kraju i zagranicq, Warszawa 2013.

Klukowski B.,Ksigzka w Swiecie wspdtczesnym, Warszawa 2003.

6. Klukowski B., Tobera M., W tym niezwyktym czasie. Poczqtki

transformacji polskiego rynku ksigzki (1989-1995), Warszawa 2013.

7. Switata M.,Zachowania konsumentdw i marketing na rynku ksiqzki,

Warszawa 2003.
8. Straus G., Wolff K., Wierny S., Czytanie, kupowanie, surfowanie.
Spoteczny zasieg ksiqgzki w Polsce w 2006 r., Warszawa 2008.
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j



