Zatqcznik nr 1.5 do Zarzgdzenia Rektora UR nri2/2019

SYLABUS
DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2022- 2024
(skrajne daty)
Rok akademicki 2021/2022 i nast.

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu Redakcja tekstow uzytkowych

Kod przedmiotu* XIIA6

nazwa jednostki T

orowadzacej kierunek Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Naz.vva.Jedr.lostkl . Zakfady jezykoznawcze w Instytucie Polonistyki i Dziennikarstwa
realizujgcej przedmiot

Kierunek studiow Filologia polska

Poziom studidow Il stopien

Profil Ogolnoakademicki

Forma studiow stacjonarne

Rok i semestr/y studidow | Rok |, semestr drugi oraz rok Il, semestr trzeci.

Kierunkowy (z zakresu specjalnosci asystent kadr zarzadzajacych i elit

Rodzaj przedmiotu politycznych)

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator Dr Robert Stabczynski

Imie i nazwisko osoby

prowadzacej [ osob Pracownicy zaktadow jezykoznawczych
prowadzacych

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr , Inne Liczba pkt.
o Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP | Prakt. (jakie?) ECTS
2 15
godz. :
3 15
godz. :

1.2. Sposab realizacji zajec
- w formie tradycyijnej
- zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (zaliczenie z oceng)

2.WYMAGANIA WSTEPNE
Ogolna wiedza jezyku polskim nabyta na poprzednich etapach ksztatcenia.




3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

Ksztatcenie umiejetnosci (oraz sprawnosci jezykowo-komunikacyjnej) w zakresie
C1 analizy tekstologicznej, stylistycznej, jezykowe] i pragmatycznej tekstow
uzytkowych i wypowiedzi publicznych.

Zapoznanie studentdw ze stylowa dyferencjacjg polszczyzny, repertuarem

C2 gatunkow uzytkowych, ich pragmatyka, zasadami realizacji.

Nabycie przez studentow umiejetnosci tworzenia tekstow uzytkowych,
G poprawnych pod wzgledem jezykowym, stylistycznym i kompozycyjnym,
odpowiadajacych wzorcom poszczegdlnych gatunkow.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Odniesienie do

EK (efekt Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla ofektow
uczenia sie) przedmiotu kierunkowych?
EK_oa wymienia swoiste cechy oraz reguty realizacji K_Wo1

wybranych gatunkow uzytkowych; potrafi wykorzystac
dobre praktyki i posiadane kompetencje jezykowe w
dziatalnosci zwigzanej z instytucjami publicznymi

EK_o2 ma uporzgdkowang wiedze na temat wzorcow K_Wo2
kompozycyjnych réznych tekstow, srodkow
jezykowych, cech kontekstu wptywajacych na ksztatt
komunikatu

EK_o3 poprawnie dobiera srodki jezykowe do okreslonego K_Uo2
gatunku tekstu uzytkowego, uwzgledniajac przy tym
tto pragmatyczne komunikatu

EK_o4 redaguje rozne teksty uzytkowy zgodnie z wymogami | K_Uo8
okreslonego gatunku
uznaje znaczenie wiedzy dotyczacej redagowania K_Ko1
EK_os tekstow uzytkowych w rozwigzywaniu réznych

problemdw w sytuacjach profesjonalnych

3.3Tresci programowe
A. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych,
zajed praktycznych

Tresci merytoryczne

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez
efekty uczenia sie ze standardow ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



Zajecia organizacyjne. (1 godz.)

2. Pojecie tekstu, tekst literacki i uzytkowy — réznice, wzorzec gatunkowy tekstu

uzytkowego; genologia tekstéw uzytkowych. (2 godz.)

Gatunki uzytkowe w perspektywie etyki i etykiety jezykowej. (2 godz.)

Analiza wzorcow tekstowych, charakterystyka tta pragmatycznego oraz ¢wiczenia
w redagowaniu wybranych tekstdw, jak np. ogtoszenie (zawiadomienie), teksty
grzecznosciowe, instrukcja, podanie, referencje, opinia, zyciorys, list motywacyjny,
protokot, konspekt, handout, rozporzadzenie i zarzadzenie, regulamin, decyzja
administracyjna, umowa, kontrakt, sprawozdanie, upowaznienie, zaswiadczenie,
notatka stuzbowa, prosba o patronat medialny, umowa sponsorska, abstrakt,
biogram, backgrounder, pitch letter, artykut (np. promocyjny, przegladowy,
faktograficzny, podpisany), notatka prasowa, replika, komunikat prasowy, wywiad,
brief reklamowy, slogan reklamowy, rézne formy komunikatéw reklamowych,
folder, broszura, ulotka informacyjna, bilet wizytowy. (25 godz.)

Suma godzin: 30

3.4 Metody dydaktyczne

Cwiczenia: analiza tekstow z dyskusja, praca w grupach (rozwigzywanie zadan, dyskusja),
redagowanie tekstow.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektdw uczenia sie o
. . , Forma zajec
Symbol efektu . (np.: koIokywum, egzamin u§tny, egzamin dydaktycznych
pisemny, projekt, sprawozdanie, obserwacja w (w)
trakcie zajec)
EK_o1 praca pisemna, ocena analiz tekstow cw
wykonywanych w trakcie zajec
EK_o2 praca pisemna, ocena analiz tekstow cw
wykonywanych w trakcie zajeé
EK_o3 praca pisemna, ocena analiz tekstow cw
wykonywanych w trakcie zajeé
EK_o4 praca pisemna, ocena analiz tekstow cw
wykonywanych w trakcie zajed
EK_os Ocena gtosow w dyskusji cw

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Zaliczenie z oceng: ocena koncowa to wypadkowa ocen czastkowych za zredagowane
teksty (w czasie zajec i ramach prac pisemnych).

Ocena

uwzgledniac¢ bedzie m.in. poprawnosc jezykowsy, stylistyczna, kompozycyjng,




stopien realizacji wzorca gatunkowego.

5. CALKOWITY NAKtAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA
ZALOZONYCH EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzinna zrealizowanie

aktywnosci
Godziny kontaktowe wynikajace 30
z harmonogramu studiow
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 5
(udziat w konsultacjach)
Godziny niekontaktowe — praca witasna 65
studenta (przygotowanie do zajec,
studiowanie literatury, napisanie okreslonych
tekstow)
SUMA GODZIN 100
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 4

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy

studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy Nie dotyczy
zasady i formy odbywania Nie dotyczy
praktyk
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;j




