SYLABUS
DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2020-2022
(skrajne daty)

1.1.PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Zarzadzanie i marketing

Kod przedmiotu*

Nazwa jednostki
prowadzacej kierunek

Kolegium Nauk Medycznych

Nazwa jednostki
realizujacej przedmiot

Instytut Fizjoterapii

Kierunek studiow

Fizjoterapia

Poziom ksztalcenia

Studia Il stopnia

Profil

Ogolnoakademicki

Forma studiéw

Niestacjonarne

Rok i1 semestr studiow

I rok, 2 semestr

Rodzaj przedmiotu

Przedmiot ksztalcenia tresci podstawowych

Jezyk wyktadowy

Polski

Koordynator

mgr Anna Galat

Imig¢ i nazwisko osoby
prowadzacej / 0sob
prowadzacych

mgr Anna Gatlat - wyktad

* - opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.2.Formy zaje¢¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Liczba
(N Wykl Cw. | Konw. | Lab. Sem. ZP Prakt. GN pkt ECTS
1 15 - - - - - - 10 1

1.3. Sposéb realizacji zajeé

[ zajecia w formie tradycyjnej
X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odleglo$¢

1.4. Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) ( egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Ogoblne wiadomosci z zakresu zarzadzania i marketingu oraz z zakresu przedmiotu Przedsiebiorczos¢ na

poziomie szkoty §redniej.

3. CELE, EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE I STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE




3.1. Cele przedmiotu

Celem ksztalcenia z ww. przedmiotu jest zapoznanie studentdéw z zagadnieniami, metodami
C1 oraz instrumentami z zakresu zarzadzania i marketingu stosowanymi w ochronie zdrowia
i fizjoterapii.

C2 Zdobycie wiedzy na temat mozliwosci zatrudniania oséb z niepetnosprawno$ciami.

Zdobycie umiejetnosci dotyczacych zasad wspoéldziatania w zespole terapeutycznym w ramach

c3 placéwki prowadzacej dziatalno$¢ fizjoterapeutyczna.

Zdobycie wiedzy z zakresu dziatania i organizacji ustug zdrowotnych na rynku w Polsce i innych

C2 panstwach.

3.2 EFEKTY UCZENIA SIE DLA PRZEDMIOTU

EK (efekt Tres¢ efektu uczenia si¢ zdefiniowanego dla przedmiotu Odniesienie do
uczenia sie¢) efektow

kierunkowych
EK 01 Zna ekonomiczne uwarunkowania fizjoterapii w zaleznosci od K_W17

struktury organizacyjnej systemu ochrony zdrowia na poziomie
krajowym i globalnym.

EK 02 Posiada podstawowa wiedzg w zakresie organizacji i zarzadzania | K_W19
placowkami  prowadzacymi dziatalno$¢ fizjoterapeutyczna,
jak rowniez kierowania zespotem terapeutycznym.

EK 03 Posiada wiedze na temat mozliwosci zatrudnienia oséb z roznymi | K_W30
dysfunkcjami.
EK 04 Zna i potrafi stosowaé¢ zasady wspotpracy i komunikowania | K_U11

si¢ w pracach zespolu wielodyscyplinarnego oraz kierowac
zespolem terapeutycznym, organizowaé i zarzadza¢ placowkami
prowadzacymi dziatalno$¢ fizjoterapeutyczna.

EK_05 Jest gotow do myslenia i dziatania w sposob przedsigbiorczy. K_K15

3.3 TRESCI PROGRAMOWE

A. Problematyka wyktadu

Tres$ci merytoryczne

Przedstawienie charakterystyki przedmiotu i realizowanych zagadnien oraz formy zaliczenia przedmiotu.
Przedstawienie wymaganego pismiennictwa podstawowego i uzupekniajgcego.
Marketing w ustugach medycznych.

Marketingowy system informacji. Badania rynku ustug fizjoterapeutycznych.

Pojecie marketingu mix.

Specyfika postgpowania konsumentéw na rynku ustug zdrowotnych.

Zarzadzanie w sektorze publicznym i prywatnym.

Zarzadzanie: informacja, zasobami ludzkimi.

Struktury organizacyjne w ochronie zdrowia.

Zachowania organizacyjne: motywacja, przywodztwo. Zasady komunikacji w pracach zespotu
wielodyscyplinarnego na r6znych poziomach.

Kontrola a controlling stuzby zdrowia i jakos$ci ustug medycznych.




Zarzadzanie marketingowe.

Mozliwosci 1 zasady zatrudniania os6b z ré6znymi dysfunkcjami.

Zaliczenie przedmiotu

3.4 METODY DYDAKTYCZNE

Wyklad: Wyktad multimedialny (informacyjny oraz problemowy), dyskusja dydaktyczna.
Praca wlasna studenta: praca z ksigzka.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia si¢

Symbol efektu Metody oceny efektow uczenia si¢ Forma zajeé
( np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych (w,
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) éw, ...)

EK 01, EK 02, EK_03 Kolokwium pisemne (pytania testowe, pytania W.
opisowe).

EK 04, EK_05 Praca zaliczeniowa W

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Wyklad:

Ocena wiedzy (EK_01, EK_02, EK_03):

Kolokwium pisemne (pytania testowe oraz pytania opisowe)

Zakres ocen: 2.0-5.0

5.0 — wykazuje znajomo$c¢ tresci ksztalcenia na poziomie 93%-100%
4.5 — wykazuje znajomos¢ tresci ksztalcenia na poziomie 85%-92%
4.0 — wykazuje znajomos¢ tresci ksztatcenia na poziomie 77%-84%
3.5 — wykazuje znajomo$¢ tresci ksztalcenia na poziomie 69%-76%
3.0 — wykazuje znajomo$¢ tresci ksztalcenia na poziomie 60%-68%
2.0 — wykazuje znajomo$c¢ tresci ksztalcenia ponizej 60%

Ocena umiejetnosci i kompetencji (EK_04, EK_05)

Przygotowanie pracy zaliczeniowej w grupach na temat zadany przez prowadzacego dotyczacy
rozwigzywania problemow zwigzanych z zarzadzaniem i marketingiem ustug medycznych

ZAL — Studenci w sposob wyczerpujacy przeanalizowali problem i zaproponowali rozsadne rozwigzanie
problemu zwigzanego z zarzadzaniem i marketingiem ushug medycznych.

NZAL — Studenci nie zaproponowali rozsadnego rozwigzania problemu zwigzanego z zarzadzaniem i
marketingiem ustug medycznych lub nie przygotowali pracy zaliczeniowej.

Oceng pozytywngq z przedmiotu mozna otrzymac
wylqcznie pod warunkiem uzyskania pozytywnej oceny
za kazdy z ustanowionych efektow uczenia sie.

Istnieje mozliwos¢ zmiany formy zaje¢ oraz zaliczen: kontaktowa / zdalna / hybrydowa zaleznie od biezgcej
sytuacji epidemicznej i po uzyskaniu zgody kierownika kierunku .




5. Calkowity naklad pracy studenta potrzebny do osiagni¢cia zalozonych efektow w godzinach oraz
punktach ECTS

Forma aktywnosci Srednia liczba godzin na zrealizowanie aktywnos$ci
Godziny kontaktowe wynikajace z harmonogramu | 15

studiow

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 2

(udziat w konsultacjach, egzaminie)

Godziny niekontaktowe — praca wtasna studenta 8

(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)

SUMA GODZIN 25

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

Wymiar godzinowy -

Zasady i formy odbywania praktyk -
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Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznionej




