Zatgcznik nr 1.5 do Zarzgdzenia Rektora UR nr 7/2023

SYLABUS

DOTYCZY CYKLU KSZTALCENIA 2023-20 254 (Skrajne daty)
Rok akademicki 2024/2025

1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Marketing medialny

Kod przedmiotu*

IVB2.4

Nazwa jednostki prowadzacej kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych

Nazwa jednostki realizujgcej przedmiot

Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Kierunek studiow

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom studiow Il stopnia

Profil Ogolnoakademicki

Forma studiow Stacjonarne

Rok i semestr/y studiow [l rok,4 semestr

Rodzaj przedmiotu kierunkowy

Jezyk wyktadowy polski

Koordynator cztonkini wspier. Zespotu Programowego kierunku

studiow DiKS dr Krystyna Gielarek-Gorczyca

Imie i nazwisko osoby prowadzacej/
0sob prowadzacych

Dr Tomasz Surmacz (autor programu)

* -opcjonalnie, zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec¢ dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
(nr) Wykt. | Cw. | Konw. | Lab. | Sem. | ZP Prakt. (jakie?) ECTS
& 15 30 4

1.2. Sposob realizacji zajec
x w formie tradycyjnej

[] zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢ (jesli

wynika to z obowigzujacych przepisow)

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

EGZAMIN, ZALICZENIE Z OCENA

2.WYMAGANIA WSTEPNE

Podstawowa wiedza z zakresu zarzgdzania.

3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

Ca Wypracowanie umiejetnosci rozumienia zjawisk w otoczeniu marketingowym.

C2 Zrozumienie zaleznosci miedzy czynnikami otoczenia, a strategig komunikacyjna.

C3 Wypracowanie umiejetnosci budowania marki.




3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

EK (efekt Odniesienie do
o Tres¢ efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sig) kierunkowych?*
yc
EK_oa Zna w znacznie pogtebionym stopniu terminologie z zakresu | K_Woa,
marketingu i reklamy oraz zaleznosci miedzy czynnikami K_Wog,
otoczenia a strategig komunikacyjna. Zna zasady tworzenia K_Wo7
komunikatow marketingowych ( z uwzglednieniem zasad T
. . . . . . K_Wo8
jezyka polskiego, srodkow stylistycznych i retorycznych).
EK_o2 Umie poprawnie konstruowac rézne komunikaty o charakterze | K_Uo2
marketingowym.
EK_o3 Mysli i dziata w sposob przedsiebiorczy. K_Kog

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wyktadow

Tresci merytoryczne

Marketing — wprowadzenie, geneza, znaczenie.
Promocja.

Strategiczna komunikacja marki.

Reklama — media, srodki.

Badania marketingowe.

Segmentacja.

Public relations.

B. Problematyka konwersatoriow

Tresci merytoryczne

Marketing — zasady, marketing-mix, narzedzia.
Zintegrowana komunikacja marketingowa.
Pozycjonowanie.

Reklama — budowanie przekazu.
Programowanie dziatalnosci reklamowej.
Kreatywnos¢ w reklamie.

Komunikacja wizualna i nowe media.

3.4 Metody dydaktyczne

Np.:

Wyktad: wyktad problemowy, wyktad z prezentacjg multimedialng, metody ksztatcenia na odlegtosc
Cwiczenia: analiza tekstow z dyskusjg, metoda projektéw(projekt badawczy, wdrozeniowy,
praktyczny), praca w grupach (rozwigzywanie zadan, dyskusja),gry dydaktyczne, metody ksztatcenia
na odlegtos¢

Laboratorium: wykonywanie doswiadczen, projektowanie doswiadczeri

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.




Wyktad: prezentacja multimedialna

Cwiczenia: dyskusja moderowana, analiza i interpretacja tekstéw zrédtowych, studium

przypadku, praca zespotowa

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, ¢w., ...)
Ek_o1 TEST w
EK_o02 TEST, PRACA GRUPOWA w, Cw
Ek_o3 PRACA GRUPOWA, OBSERWACJA W TRAKCIE ZAJEC cw

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

Wyktad: test
Cwiczenia: projekt grupowy

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH
EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzin na
zrealizowanie aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace z harmonogramu studiow | 45
Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 2
(udziat w konsultacjach, egzaminie)

Godziny niekontaktowe — praca witasna studenta 53
(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie referatu itp.)
SUMA GODZIN 100
SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 4

* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy

Nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk

Nie dotyczy

7. LITERATURA

Literatura podstawowa:

WARSZAWA, 2018.

1. MARKETING, PHILIP KOTLER, KEVIN LANE KELLER, WYDAWNICTWO REBIS,




Literatura uzupetniajaca:
2. REKLAMA. PODRECZNIK, NOWACKI ROBERT, WYDAWNICTWO DIFINS.A.,

WARSZAWA, 2005.
3. REKLAMA WCZORAJ1DZIS, BARSKA ANETTARED., WYDAWNICTWO DIFIN
S.A., WARSZAWA, 2016.

Akceptacja Kierownika Jednostki lub osoby upowaznione;



