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1. PODSTAWOWE INFORMACJE O PRZEDMIOCIE

Nazwa przedmiotu

Komunikacja jezykowa a media

Kod przedmiotu*

IC4/30/D

nazwa jednostki
prowadzacej kierunek

Kolegium Nauk Humanistycznych/ Instytut Polonistyki i Dziennikarstwa

Nazwa jednostki
realizujgcej przedmiot

Zaktad Lingwistyki Kulturowej i Komunikacji Spotecznej

Kierunek studiow

Filologia polska

Poziom studiow

studia pierwszego stopnia

Profil

ogolnoakademicki

Forma studiow

studia stacjonarne

Rok i semestr/y studiow

rok pierwszy, semestr pierwszy

Rodzaj przedmiotu

przedmiot do wyboru/fakultatywny

Jezyk wyktadowy

jezyk polski

Koordynator

dr Grazyna Ewa Btachowicz-Wolny

Imie i nazwisko osoby
prowadzacej [ osob
prowadzacych

dr Grazyna Ewa Btachowicz-Wolny (autorka programu) dr hab. prof. UR
Bozena Taras, dr hab. prof. UR Urszula Gajewska, dr hab. prof. UR Wioletta
Kochmanska, dr hab. prof. UR Maria Krauz

* -opcjonalnie,zgodnie z ustaleniami w Jednostce

1.1.Formy zajec dydaktycznych, wymiar godzin i punktow ECTS

Semestr . Inne Liczba pkt.
) Wykt. Cw. | Konw. | Lab. | Sem. ZP Prakt. (jakie?) ECTS
1 15 1

1.2. Sposob realizacji zajec
X zajecia w formie tradycyjne;
X zajecia realizowane z wykorzystaniem metod i technik ksztatcenia na odlegtos¢

1.3 Forma zaliczenia przedmiotu (z toku) (egzamin, zaliczenie z oceng, zaliczenie bez oceny)

2.WYMAGANIA WSTEPNE

w szkole sredniej).

Wiedza, umiejetnosci i kompetencje w zakresie ksztatcenia jezykowo-kulturowego i komunikacyjnego
zgodne z wymogami obejmujacymi program dotychczasowej edukacji studenta (program obowigzujacy

UMIEJETNOSC PRZEKAZYWANIA SWOJEJ WIEDZY, ZAINTERESOWANIE WSPOECZESNYMI MEDIAMI.




3.CELE, EFEKTY UCZENIA SIE , TRESCI PROGRAMOWE | STOSOWANE METODY DYDAKTYCZNE

3.1 Cele przedmiotu

Ca Ksztatcenie umiejetnosci postugiwania sie jezykiem w komunikacji medialne;.

Omowienie regut, zasad redagowania wypowiedzi dziennikarskiej (jezyk, kompozycja,

C2 L
rzetelnos¢, etyka).

G Wskazanie na interakcyjnos¢ wspotczesnych srodkéw komunikacji.

3.2 Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Odniesienie do
EK (efekt iy o - . .
. Tresc efektu uczenia sie zdefiniowanego dla przedmiotu efektow
uczenia sie) . X
kierunkowych
EK_o1 STUDENT/KA DEFINIUJE PODSTAWOWE POJECIA Z ZAKRESU K_Wo2
KOMUNIKACJI JEZYKOWEJ, KULTUROWEJ, MEDIALNE]J.
EK_o2 STUDENT /KA ZNA | WSKAZUJE ZALEZNOSCI, PODOBIENSTWA, ROZNICE | K_W06
MIEDZY KOMUNIKACJA MOWIONA | PISANA —W PRZETWORZENIU
MEDIALNYM.
EK_o3 STUDENT/KA ROZPOZNAJE UCHYBIENIA NATURY JEZYKOWEJ W K_Uog, K_Uo8
SRODKACH MASOWEJ KOMUNIKACJI, TROSZCZY SIE O ETYKE | KULTURE
JEZYKA WYPOWIEDZI.
EK_os4 STUDENT/KA PODDAJE KRYTYCE RZETELNOSC | POPRAWNOSC K_Ko1
INFORMACJI MEDIALNEJ.
K_Ko3
EK_os STUDENT/KA ZACHOWUJE OTWARTOSC | TOLERANCJE W WYRAZANIU
OPINII.

3.3Tresci programowe
A. Problematyka wyktadu

Tresci merytoryczne
Nie dotyczy

B. Problematyka ¢wiczen audytoryjnych, konwersatoryjnych, laboratoryjnych, zajec
praktycznych

Tresci merytoryczne

Jezyk, tekst, kultura — o komunikacji miedzyludzkiej, jej podstawach, srodkach, rodzajach, sktadnikach
i zewnetrznych uwarunkowaniach.

Media - cechy i funkcje komunikowania.

Srodki i formy komunikowania

* Intencjonalno$¢ komunikowania

* Skutecznos¢ komunikowania

LW przypadku $ciezki ksztatcenia prowadzacej do uzyskania kwalifikacji nauczycielskich uwzglednié réwniez efekty
uczenia sie ze standarddéw ksztatcenia przygotowujgcego do wykonywania zawodu nauczyciela.



* Perswazja i manipulacja
¢ Komunikowanie niewerbalne.
Kultura jezyka i etyka komunikacji w mediach.
Zasady etyki dziennikarskiej — Kodeks Etyki dziennikarskiej.
Wybrane aspekty organizacji tekstu dziennikarskiego.
Zagadnienia i problemy komunikacji jezykowej w Internecie:
tekst w Internecie, agresja jezykowa, netykieta - zasady ogdlne i szczegétowe.
Gatunki paratekstowe w komunikacji medialnej ( parateksty w prasie, radiu i telewizji).
Komunikacja w systemach e-learningowych.
Multimedialne sposoby wzbogacania publikacji.

3.4 Metody dydaktyczne

Np.:

Wyktad: wyktad problemowy, wyktad z prezentacjq multimedialng, metody ksztatcenia na odlegtosc

Cwiczenia: analiza tekstéw z dyskusjqg, metoda projektéw(projekt badawczy, wdrozeniowy, praktyczny), praca w grupach

(rozwigzywanie zadan, dyskusja),gry dydaktyczne, metody ksztatcenia na odlegtosc
Laboratorium: wykonywanie doswiadczer, projektowanie doswiadczeri

Konwersatorium: analiza i interpretacja tekstow zrédtowych, zebranych materiatéw, praca w grupach,
dyskusja, prezentacja multimedialna.

4. METODY | KRYTERIA OCENY

4.1 Sposoby weryfikacji efektow uczenia sie

Metody oceny efektow uczenia sie Forma zajec
Symbol efektu (np.: kolokwium, egzamin ustny, egzamin pisemny, dydaktycznych
projekt, sprawozdanie, obserwacja w trakcie zajec) (w, Cw, ...)
EK_01 BIEZACA OCENA PRACY STUDENTA, OBSERWACJA W TRAKCIE KONWERSATORIUM
ZAJEC, OBECNOSC | AKTYWNOSC NA ZAJECIACH.
EK_02-05 SAMODZIELNA PREZENTACJA (ZEBRANY | OPRACOWANY KONWERSATORIUM
MATERIAt DO WYBORU PRZEZ STUDENTA, OBEJMUJACY ZAKRES
MATERIAEU NA CWICZENIACH).

4.2 Warunki zaliczenia przedmiotu (kryteria oceniania)

OCENA ZALICZENIOWA TO OCENA £ACZNA Z PRACY PISEMNEJ (50%)
ORAZ AKTYWNOSCI | PRACY NA ZAJECIACH (50 %)

5. CALKOWITY NAKEAD PRACY STUDENTA POTRZEBNY DO OSIAGNIECIA ZALOZONYCH

EFEKTOW W GODZINACH ORAZ PUNKTACH ECTS

Forma aktywnosci

Srednia liczba godzinna zrealizowanie
aktywnosci

Godziny kontaktowe wynikajace 15

z harmonogramu studiow

Inne z udziatem nauczyciela akademickiego 5
(udziat w konsultacjach, egzaminie)




Godziny niekontaktowe — praca wtasna 10
studenta

(przygotowanie do zaje¢, egzaminu, napisanie
referatu itp.)

SUMA GODZIN 30

SUMARYCZNA LICZBA PUNKTOW ECTS 1
* Nalezy uwzglednic, ze 1 pkt ECTS odpowiada 25-30 godzin catkowitego naktadu pracy
studenta.

6. PRAKTYKI ZAWODOWE W RAMACH PRZEDMIOTU

wymiar godzinowy nie dotyczy

zasady i formy odbywania praktyk nie dotyczy
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